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www.bobst.com

For your kind  
of business

SHAPING THE FUTURE OF 
THE PACKAGING WORLD

Whatever kind of packaging business you’re 
in, BOBST offers the connectivity, sustainability, 
digitalization, and automation you need to 
move your quality and productivity forward. 
Interested? Find your local BOBST 
representative at www.bobst.com/contact

ˍ  Leading
  innovation
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Welcome to this special edition of ME Printer Magazine, where we bring 
you top-notch interviews with the stalwarts of the global printing and 
packaging industry from DRUPA 2024. This issue is packed with insights 
from industry leaders who are driving innovation and setting new 
standards in printing technology. Our in-depth conversations cover the 
latest trends, challenges, and opportunities shaping the future of the 
industry.

DRUPA 2024 has been a landmark event, showcasing groundbreaking 
advancements in printing and packaging. The convergence of digital 
and traditional printing techniques, the rise of sustainable and eco-
friendly materials, and the integration of artificial intelligence and 
automation are some of the key trends highlighted by our interviewees. 
These developments promise to revolutionize the industry, offering 
faster, more efficient, and environmentally responsible solutions.

In addition to the DRUPA coverage, we are thrilled to highlight the 
upcoming SGI Dubai this September. This event promises to showcase 
the latest advancements in sign and graphic imaging, offering a 
platform for networking and discovering new solutions that can elevate 
your business. Attendees can look forward to exploring cutting-edge 
technologies, innovative products, and the latest market trends that are 
set to shape the future of the industry.

We hope you find this issue as inspiring and informative as we did put 
it together. The future of printing and packaging is bright, and we are 
excited to bring you the insights and trends that will help you stay ahead 
in this dynamic industry. Happy reading!

Voices of drupa 2024
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News

Kenya’s Platinum Packaging Reinvents 
Production with BOBST

In a change to its previous opera-
tional methodology, Nairobi-based 
Platinum Packaging has implement-
ed two highly automated BOBST 
MASTER M6 inline flexo presses to 
optimize its production floor and 
operations.

Specialists in providing their cus-
tomers with tailor-made solutions 
for all their flexible packaging and 
labelling requirements, the Kenyan 
company is one of the leading 
packaging manufacturers in the 
Eastern and Central African region. 
The company supplies brand own-
ers in the fast-moving consumer 
goods (FMCG) sector, agrochemical, 
pharmaceutical, automotive and 
construction industries. With a total 
annual production of 580 tonnes, it 
continuously adapts to meet evolv-
ing packaging demands.

Established in 2019, Platinum 
Packaging initially concentrated 
solely on gravure printing relying 
on machinery including a state-of-
the-art BOBST NOVA RS 5003 press 
complemented by a NOVALAM S 
550 solventless laminator.
However, a fire in 2022 damaged 
the facility, causing a severe setback. 
CEO Hasit Patel and his team began 
the reconstruction procedure, iden-
tifying an opportunity to reassess 
their operation and pursue innova-
tive new strategies. This included ex-
tending its partnership with BOBST 
to include two new MASTER M6 
inline flexo presses equipped with 
oneECG (Extended Color Gamut) 
and DigiFlexo automation.

“The fire gave us an opportunity to 

rethink our approach and introduce 
more BOBST technology to address 
some of our major pain points, 
mainly long setup times due to 
colour matching, high levels of setup 
waste, and slow speed to market. 
The introduction of the MASTER M6 
presses has been instrumental in im-
proving our efficiency for short runs, 
thus optimizing our wide web and 
gravure presses for more extensive 
runs as well as ensuring uniformity 
across all our output. This last piece 
of the puzzle has truly augmented 
the capacity of the other presses,” 
explains Patel.

Elevating production with oneECG
The integration of the MASTER M6 
presses with the existing machinery 
has significantly enhanced the 
production capabilities for Platinum 
Packaging. In particular, the intro-
duction of BOBST oneECG technol-
ogy has been critical, leading to 
notable increases in efficiency and 
flexibility, along with high-quality 
print results, faster job transitions, 
and enhanced prepress efficiency.

BOBST’s oneECG technology 
digitalizes colour matching with an 
extended colour gamut, reduces the 
need for costly and often wasteful 
spot inks, and makes colour repro-
duction consistent and repeatable.

"Thanks to oneECG, we’ve achieved 
great improvements in productiv-
ity, reductions in downtime, and 
significant savings on waste of 
materials and time. oneECG has 
disrupted our operations as it is 
compatible and consistent across 
different applications and technolo-

gies, enabling more efficient setups 
and faster job completion. Digital 
colour matching has significantly 
expedited our processes, enhancing 
business continuity and consistency. 
The automated setup procedure has 
also reduced substrate waste to less 
than 30 metres, and we can execute 
on-the-fly job changes in a couple 
of minutes. This makes the M6 
powered by oneECG one of the most 
disruptive technologies I’ve seen in 
recent years,” elaborates Patel.

Unwavering support from BOBST
The support from BOBST during this 
significant undertaking has been 
instrumental in maximizing the 
capabilities of oneECG.
Patel was all praise for the technical 
support and involvement provided 
by Daragh Whelan, Application 
Technical Director at BOBST. “Thanks 
to Whelan, the transition has been 
smooth and successful. Whelan is 
a flexo printing expert specialized 
in using oneECG for labels and 
packaging, who works closely with 
customers to drive efficiencies and 
help operators get to grips with the 
intricacies of an extended colour 
gamut workflow.”
At Platinum Packaging, Whelan 
also assisted in establishing a new 
prepress department, as the com-
pany scaled up and fully digitalized 
the colour matching process with 
oneECG.

“Throughout this endeavour, Whel-
an has given us invaluable support 
allowing us to achieve the best pos-
sible outcomes from oneECG, sup-
porting us in a management change 
shift and optimizing the usage of the 

Regional
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The fire gave us an 
opportunity to rethink 
our approach and 
introduce more BOBST 
technology to address 
some of our major pain 
points
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MASTER M6 presses together with 
the rest of our technologies,” says 
Patel.

A paradigm shift enabled by 
BOBST
Establishing a milestone in the his-
tory of Platinum Packaging, BOBST’s 
MASTER M6 technology, with 

DigiFlexo automation and oneECG 
printing, has enabled the Kenyan 
company to reposition itself in the 
market with an enhanced value 
proposition. Brand owner customers 
can now enjoy improved order flex-
ibility with reduced lead times and 
lower MOQs (minimum order quan-
tities) and still expect exceptional 

colour quality and consistency.
Looking back, Patel proudly de-
clares, “This strategic partnership 
with BOBST was not just a choice 
but a necessity and it has been truly 
transformative. With the advanced 
MASTER M6 flexo presses, we have 
been able to expand our product 
range, particularly in the food 
industry, by providing printing 
and converting services with inline 
capabilities, among others for shrink 
sleeves.”
“But more than that, this evolution 
represents a paradigm shift in our 
approach. By adopting BOBST 
oneECG process, we have embarked 
on a path of continuous improve-
ment. It has allowed us to serve our 
customers with greater agility and 
respond promptly to unexpected 
demands, thereby strengthening 
their confidence in Platinum Packag-
ing,” concludes Patel.

This strategic 
partnership with 
BOBST was not just a 
choice but a necessity 
and it has been truly 
transformative

FiftyFifty, the travelling lettering 
exhibition that aims to collect and 
showcase the work of college stu-
dents worldwide, will be at the Ionion 
Center for the Arts and Culture in 
Metaxata, Greece, on 27 July.
Supported by the University of 
Sharjah and endorsed by the Asso-
ciation Typographique Internationale 
(ATypl), the project is an initiative of 
Nada Abdallah, assistant professor at 
the University of Sharjah’s College of 
Fine Arts and Design (CFAD), who is 
also ATypl board vice president. Fifty-
Fifty uses typography and calligraphy 
to unite student work across different 
cultures and languages. Founded 
in 1957, ATypl is an international 
non-profit organisation dedicated to 
typography and typeface design. 
“Humanity, love, care, understanding, 
and tolerance are not just desirable 
but essential qualities in our chal-
lenging times. Words are powerful,” 
explains Abdallah. “Our goal is to 
encourage students from different 
backgrounds to create uplifting 
reflective designs. At FiftyFifty we 
will combine the work into a multi-

language mosaic of positivity, inspir-
ing individuals to work towards a 
better world.”
FiftyFifty put out a global call for 
typographic artworks consisting 
of one word in their respective 
languages that encapsulated the 
theme ‘Positive Synonyms’. A total 
of 150 works were selected by the 
jury from an incredible 1,500 submis-
sions by students representing 34 
universities from 32 countries in 20 
different languages. The collection of 

hand drawn and digital calligraphy, 
typography, and lettering designs is 
now a travelling exhibition, featured 
as 50x50 cm black-and-white post-
ers. The 150 works in the exhibition 
were animated in collaboration with 
Mahmoud Kanso, creative art direc-
tor at nybl, the Dubai-headquartered 
machine learning platform.
FiftyFifty will open at the CFAD in 
September 2024. The global show-
case will continue in 2025 under a 
new theme. 

FiftyFifty Unites Students Globally with 
Typography
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News

Canon’s Most Successful drupa Secures Big 
Middle East Deals

Canon, the global leader in digital 
imaging solutions, marked its 
most successful participation ever 
at drupa 2024, attracting record 
customer engagement, invest-
ments, and visitor interest. At the 
Canon stand in Hall 8A, existing and 
potential customers experienced 
how the latest printing solutions 
and support services from Canon 
and its technology partners can 
help transform their businesses 
sustainably.
Canon significantly exceeded its 
projections for the event. Notably, 
Canon Middle East secured orders 
worth an impressive €7.3 million 
and hosted over 70 customers from 
the Middle East who gained exclu-
sive hands-on access to Canon’s 
innovative offerings and latest 
product announcements.
Under the theme ‘The Power To 
Move’, Canon sought to demon-
strate the power of print to move 
people emotionally to achieve posi-
tive change and to move businesses 
forward by deploying Canon’s 
transformative technologies, exper-
tise, and support. Through curated 
workflows, Canon showcased its 
latest enabling technologies with 
partners, demonstrating real-life 
customer solutions and inspiring 
visitors.
As expected for an established 
global leader in digital produc-
tion print, sales of both Canon’s 
web-fed and sheetfed presses for 
commercial print and promotional 
communications were robust, in 
particular, those of the ProStream 

2133 web-fed inkjet press and 
the varioPRINT iX3200 sheetfed 
inkjet press. The increasing trend 
of investment in inkjet presses 
also meant that Canon’s newly 
announced varioPRINT iX1700 and 
the B2-format varioPRESS iV7drew 
substantial interest despite these 
presses not being commercially 
available until next year.
Several significant deals with Middle 
East customers highlighted Canon’s 
success at drupa 2024. Among Saudi 
customers, Tenaui Saudi Arabia ac-
quired two varioPRINT B3 cutsheet 
inkjet machines for commercial 
printing applications, the Education 
and Training Evaluation Commis-
sion (ETEC) added a second line of 
ColorStream 6000 for exam paper 
printing, the King Fahd Glorious 
Qur’an Printing Complex purchased 
two lines of the ProStream 3000 
series, while Al Mutawaa became 
the first to acquire the Colorado 
UVgel Packaging Factory in addi-
tion to the Arizona 2360 FLXflow. 
Meanwhile, AST UAE and AST Qatar 

secured two Colorado M5 large 
format UVgel printers, two Arizona 
1360 GTF large format UV flatbed 
printers, and two imagePRESS 
V1350 production printing systems. 
These deals underscore the strong 
interest in Canon’s innovative solu-
tions across the Middle East region.
Commenting on Canon’s stellar 
performance at the event, Shadi 
Bakhour, Business Unit Director at 
Canon Middle East, says, “drupa 
2024 has been a resounding suc-
cess for Canon Middle East. We are 
thrilled with the overwhelming 
response from our customers and 
the significant orders secured. We 
saw visitors from all over the globe 
coming to the Canon stand to 
experience our breakthrough tech-
nology and business innovation 
we can deliver - and how it enables 
people and businesses to grow and 
prosper.
“Our cutting-edge solutions and 
new product announcements 
have resonated strongly with the 
industry, reinforcing our position as 
a leader in driving innovation and 
sustainability in digital production. 
We are thankful for the trust so 
many new customers and partners 
set in our services and technol-
ogy for their business, and we 
are excited about discussing new 
opportunities with the many new 
connections made.”
drupa 2024 marked Canon’s trium-
phant return to the event after an 
eight-year hiatus due to COVID-19. 
The company’s unwavering com-
mitment to pushing the boundar-
ies of innovation and its strong 
customer relationships were on full 
display, cementing its position as a 
trailblazer in the printing industry.

Regional
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Our cutting-edge 
solutions and 
new product 
announcements have 
resonated strongly with 
the industry, reinforcing 
our position as a leader 
in driving innovation 
and sustainability in 
digital production
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The surge in office and education 
sectors in the Middle East and Africa 
(MEA) region is driving significant 
growth in paper and related prod-
ucts, according to findings by 6Wre-
search. The global market research 
and consulting firm estimates that 
market revenues for paper and pa-
per products will reach $16.4 billion 
by 2030, growing at a CAGR of 3.4%.
The office sector in the UAE employs 
64% of the country’s workforce 
and contributes to over half of 
the nation’s GDP. In 2024, Dubai is 
expected to expand its office space 
by an additional 44,000 square 
metres, while Abu Dhabi plans to 
add 1,12,000 square metres. In Qatar, 
3,50,000 square metres of additional 
office space is planned this year.
A growing number of multinational 
corporations are choosing Riyadh as 
the location for their regional head-
quarters, where office occupancy 
levels are currently around 98%. 
Over the next three years, it is pre-
dicted that 6,76,000 square metres 
of office space will be added in Saudi 
Arabia’s capital, while demand for of-
fice space in Jeddah is also growing.
“The increased demand for office 
space in the Middle East region will 
directly boost the office supplies in-
dustry, with paper, paper products, 
and stationery being important 
components of this segment. As a 
result, we expect an uptick in sales 
of products such as writing printing 
paper, writing utensils, and other 
office supplies equipment,” says 
Syed Ali Akbar, show director for 
Paperworld Middle East and Gifts & 
Lifestyle Middle East.
The Middle East and Africa schools 
supply market is expected to rise 
from $7 billion this year to $8.9 bil-
lion in 2030. According to UNESCO, 
Africa needs at least nine million 
new classrooms and 9.5 million 
additional teachers by 2050, with 
new schools and classrooms already 
under construction.
The International Schools Attraction 
Program of the Royal Commission for 
Riyadh City (RCRC), launched in part-
nership with the Ministry of Invest-
ment and the Ministry of Education, 
aims to attract major international 
schools to Riyadh. Three new British 
schools are set to open in the Saudi 

capital between 2024 and 2026. 
In Dubai, over 3,65,000 students are 
currently enrolled in private schools 
in Dubai. Due to population growth 
and significant investments in the 
sector in the UAE, the education mar-
ket is expected to grow at a steady 
rate. In 2022, the UAE government al-
located $5.18 billion to the education 
sector, representing approximately 
14% of the total federal budget.
“As investments in the education 
sector continue to grow and the 
number of schools and students 
rises, there will be increased de-
mand for school bags, pencil cases, 
paper, and paper products such as 
exercise books, blocks, folders, and 
other stationery products in the 
coming years. Paperworld Middle 
East will meet this growing need by 
showcasing the latest products and 
innovations from around the world, 
under one roof,” adds Akbar.
Paperworld Middle East is the larg-
est international trade show for sta-

tionery, paper, and office supplies. 
This year's event theme is ‘Crafting 
Global Connections’, highlighting 
the exhibition's role as a central 
hub for the industry worldwide. 
The exhibition will feature over 480 
exhibitors from 40 countries and is 
estimated to attract 12,000 visitors.
Paperworld Middle East showcases 
the full spectrum of paper products, 
including office supplies, school 
articles, stationery supplies, writing 
instruments, writing printing paper, 
and arts and crafts products. A new 
addition this year is kraft paper 
and packaging, a segment that is 
growing in popularity due to the 
increased demand for sustainable 
packaging solutions.
Paperworld Middle East, co-located 
with Gifts & Lifestyle Middle East, 
will be held in halls 5-8 at the Dubai 
World Trade Centre.

For more information, log on to 
www.paperworldme.com

MEA Office, Edu Sector Boom Drives Paper & 
Stationery Growth

The increased demand 
for office space in the 
Middle East region will 
directly boost the office 
supplies industry

The Middle East and 
Africa schools supply 
market is expected to 
rise from $7 billion this 
year to $8.9 billion in 
2030
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The Print4All Conference 2024, one 
of the most important events in the 
roadmap to Print4All 2025 - the exhibi-
tion dedicated to the world of print-
ing - was successfully held on 11 July, 
2024, at the elegant Villa Quaranta. 
The picturesque winemaking region 
attracted hundreds of delegates, 
including members of supply chain 
associations, from around the world.

The conference provided the perfect 
platform for industry stakeholders 
to hear views of market experts and 
share the vision of manufacturers and 
brand owners through an open ex-
change of ideas and sharing the best 
practices, new trends, and emerging 
technologies.
Organised by ACIMGA and ARGI - the 
two leading Italian associations in the 

printing and converting sectors - in 
collaboration with Fiera Milano, the 
Print4All Conference is aimed at the 
entire printing and converting industry.
Presented by Stratego Group CEO 
Enrico Barboglio, the delegates were 
greeted by the two presidents of the 
organizing associations, Daniel Barbui 
of ACIMGA and Antonio Maiorano 
of ARGI, and by Print4All exhibition 

News

Labelexpo India 2024 in November, Registration 
Opens

Print4All Conference Discusses New 
Technologies, Challenges

Labelexpo Global Series has an-
nounced that registration is now 
open for Labelexpo India 2024, the 
only dedicated event in the South 
Asia region for the labels and pack-
age printing industry. The show will 
be held at India Expo Centre & Mart, 
Greater Noida, India, from 14-17 
November, 2024.
The 2024 event is set to be the larg-
est edition yet with this year’s show 
securing 16,000 sq m of floorspace, 
an increase of 20% from the 2022 
edition.
Over 250 exhibitors have confirmed 
their participation including Avery 
Dennison, Domino Printech, Epson 
India, Fujifilm, Henkel, HP, Jindal SMI 
Coated Products Ltd., Konica Minolta, 
Maxcess India Automation, Mono-
tech Systems Ltd., Multitec Aids, 
Ricoh, RK Label Printing Machinery, 
Technova Imaging Systems Pvt. Ltd., 
UV Graphic Technologies, Vinsak, and 
Weldon Celloplast Ltd.
Suppliers exhibiting for the first time 

include Cosmo Films, The Printer 
House, Rasik Products, Rational Busi-
ness Corporation, Siegwerk, and Xsys.
Jade Grace, Managing Director, 
Labelexpo Global Series, says, “We’re 
looking forward to welcoming 
exhibitors and visitors, both existing 
and new, back at India Expo Centre & 
Mart in November. We can promise an 
exciting four days filled with the latest 
trends and technologies impacting 
the South Asia label and package 
printing market; everything from 
flexo presses to new digital printing 
and embellishment technology and 
much more. The Indian packaging 
industry is expected to reach $204.8 
billion by 2025, creating a perfect 
business opportunity for label and 
package printing converters across 
the region.”
Pradeep Saroha, Event Director, 
Labelexpo India, comments, “We are 
excited about the return of Labelexpo 
India. This is a unique opportunity 
for the South Asian print and pack-

age printing industry to reconnect 
and experience the future of print 
technology firsthand. The industry 
is undergoing significant evolution, 
with exciting trends such as the shift 
to digital technology, automation, and 
enhanced workflow capabilities. As 
one of India's fastest-growing sectors, 
packaging is driven by expanding 
markets for processed foods, personal 
care products, and pharmaceuticals, 
spurring technological innovation 
across various fields, including e-
commerce and FMCG.”
Rajesh Nema, President, Label Manu-
facturers Association of India (LMAI), 
says, “Labelexpo India 2024 is set to 
be an extraordinary event, bringing 
together industry leaders, innova-
tors, and enthusiasts. This edition will 
deliver the latest technologies, un-
paralleled networking, and immense 
growth prospects. We are delighted 
to lend our support and look forward 
to the entire Indian label and package 
printing industry coming together for 
the show.”
For exhibitor Harveer Sahni, Chair-
man at Weldon Celloplast Limited, 
New Delhi, Labelexpo India is the 
showcase of India’s evolving label in-
dustry. “The event was where global 
equipment was displayed to India’s 
label converters. In the last few years, 
it has transformed to become a 
global arena where Indian capital 
equipment, tooling, and consumable 
suppliers are rubbing shoulders with 
the best in the world to display their 
technical prowess,” explains Sahni.

To register, visit 
www.labelexpo-india.com

International
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The industry is 
undergoing significant 
evolution, with exciting 
trends such as the shift 
to digital technology, 
automation, and 
enhanced workflow 
capabilities
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director Paolo Pizzocaro. Both Barbui 
and Maiorano underlined the need to 
strengthen collaboration between the 
two associations to organize events 
like the Print4All that has become an 
aggregation hub for the printing and 
converting supply chain. 
The title, ‘Future Print: supply chain out-
looks and innovation for the printing 
industry of tomorrow’, summarised the 
day’s objective. Starting with an analy-
sis of the innovations and technological 
advances introduced to the market in 
recent months, a broader scenario was 
sketched out, leaving ample room for 
interdisciplinary debate throughout 
the supply chain to consider the future 
directions in all areas of the printing 
industry, from converting to packag-
ing, from labelling to commercial and 
industrial printing.
“The Print4All Conference has always 
been a strategic system project that 
goes beyond a simple conference 
event and is the result of being the only 
event where the entire printing and 
converting supply chain - manufactur-
ers, printers, communication agencies/
designers, brands - meets and interacts 
around the main issues that drive the 
sector and the market,” says ACIMGA’s 
Barbui. “This year’s theme once again 
underlines the absolute necessity to 
face the challenges of the future from 
a common perspective, with ever 
greater inclusiveness and aggrega-
tion. This is effectively reflected in the 
support of all the industry associations 
who have confirmed their support for 
the 2024 edition through their patron-
age of the event.”
ARGI’s Maiorano adds, “The 2024 
edition of the conference is the last 
fundamental step on the way to the 
next exhibition, a bridging event lead-
ing up to Print4All 2025. Both events 
stand out in the global panorama 
because they are cross-cutting and 
complementary events that bring 
together all levels of the supply chain 
at a single time and place, embracing 
all printing technologies in the three 
pillars of Packaging & Labelling, Com-
mercial Printing, and Industrial & Wide 
Format.”
“Print4All is an event dedicated to busi-
ness and knowledge and the Print4All 
Conference as a moment to verify the 
state of its reference market,” adds 
show director Pizzocaro.

Michele Bianchi, president of the 
Federazione Carta e Grafica, put the 
printing sector’s turnover at over 27 
billion euros. Speaking about the 
2023 market results, Bianchi stated 
that the 13.4% dip in the market (with 
the sole exception of the machinery 
sector, which saw a 3.6% uptick) must 
be considered in the light of several 
unprecedented events, including the 
pandemic and the ensuing shortage 
of materials, supply chain disruptions, 
soaring energy prices, and destock-
ing. But despite these challenges, the 
sector has more or less bounced back 
and is responding well, evident in the 
preliminary data collected in 2024 that 
shows improvement.
Major Italian associations in the print-
ing sector including Assocarta, As-
sografici, ATIF, Comieco, Federazione 
Carta e Grapfica, FESPA Italia, GIFASP, 
GIFCO, GIFLEX, TAGA Italia, and Unione 
GCT, international organisations like 
the European Rotogravure Associa-
tion (ERA), and several print industry 
publications offered their endorse-
ment and support to the conference.  
Themes preview Innovations & Tech-
nological Advances
Throughout the day, the innovations 
and technological advances - from 
the point of view of both the manu-
facturers and the brand owners and 
creatives who have the opportunity to 
use them - were grouped around three 
themes that previewed the special 
areas returning to the Print4All 2025 
exhibition. Green Printing dealt with 
the many challenges facing the print-
ing industry in terms of sustainability 
and the recycling of production waste. 
Corrugated Experience threw light on 

the strong innovative drive of a sector 
which is not showing any signs of 
slowing down. The third theme - Print-
MAT - focused on materials innovation 
as an area of strong experimentation 
and design creativity, looking for new 
ways to push the traditional boundar-
ies of printing.
Artificial intelligence and future 
technology were the hot topics for 
the audience. Speaking on AI, Andrea 
Camisani, CTO at Camozzi Automa-
tion, described the impact of technol-
ogy on industrial automation. Consul-
tant, researcher, and communication 
technology evangelist Pat McGrew 
offered a compelling overview of 
the latest trends in the technological, 
application, and strategic fields. Mc-
Grew’s observations proved useful for 
printing companies to evaluate future 
investments.
Two lively round tables were held in 
the afternoon session. The first one, 
between brands and agencies,   had a 
comparison of the supply chain, while 
the second saw the contributions of 
leading printers in various sectors 
- from flexible to corrugated packag-
ing, from commercial to large format 
printing. The common denominator 
in both meetings was the central 
role of the press and of the emerging 
technologies in making effective and 
impactful communication possible. 
The conference emphasized the need 
for discussions and collaborations 
between industry stakeholders in a 
rapidly evolving sector to meet future 
challenges.  

Print4All 2025 will be held at Fiera 
Milano, Italy, from 27-30 May, 2025.

The Print4All 
Conference has always 
been a strategic 
system project that 
goes beyond a simple 
conference event and 
is the result of being 
the only event where 
the entire printing and 
converting supply chain 
meets and interacts
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Exploring the Impact and Evolu-
tion of SGI Dubai 2024

As the President of International 
Expo-Consults (IEC), Abdulrah-
man Falaknaz has been a driving 
force behind the success of the 
SGI Dubai Show, one of the most 
prestigious events in the signage, 
graphics, and imaging industries. 
The 23rd edition of SGI Dubai is set 
to take place from September 20 to 
September 22, 2024, at the Dubai 
World Trade Centre. This event is a 
pivotal platform for industry lead-
ers, innovators, and stakeholders 
from the Middle East and North 
Africa (MENA) region and beyond.

In this exclusive interview, Abdul-
rahman Falaknaz shares his insights 
on the market potential of the 
Middle East and Africa, the unique 
contributions of SGI Dubai to the 
printing and signage sector, and 
what attendees can look forward 
to in the upcoming 27th edition. 
He also discusses the event's evolu-
tion, the critical role of international 
participants, and how exhibitors 
can maximize their participation. 
Join us as we delve into the dy-
namic world of SGI Dubai and its 
significant impact on the industry.

What is the market potential of 
the Middle East and Africa in 
terms of the printing and sig-
nage industries?
The Middle East and Africa represent 
a significant growth frontier for the 
printing and signage industries. 

These regions are experiencing rapid 
urbanization, infrastructural develop-
ment, and increasing demand for 
innovative advertising solutions. The 
large format printing industry, in par-
ticular, is poised for expansion, driven 
by sectors such as retail, real estate, 
and tourism. The GCC countries, with 
their strategic locations and business-
friendly environments, offer lucrative 
opportunities for industry players 
from across the globe to establish and 
grow their market presence.

How does SGI Dubai contribute 
to the growth of the printing and 
signage sector?
SGI Dubai acts as a thriving innova-
tion ecosystem, bringing together 

brilliant minds and fostering col-
laboration across industries. The 
event not only showcases the latest 
technologies but also drives business 
growth by facilitating direct transac-
tions and partnerships. A majority of 
exhibitors have sold their machines 

Interview Exclusive Interview with Abdulrahman Falaknaz

Abdulrahman Falaknaz, President of 
International Expo-Consults

SGI Dubai acts as a 
thriving innovation 
ecosystem, bringing 
together brilliant 
minds and fostering 
collaboration across 
industries
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on the show floor itself, and the event 
builds curated business leads that are 
second to none in the industry. The 
continuous support from interna-
tional and regional brands further 
empowers businesses to stay ahead 
of technological advancements.

What makes SGI Dubai a unique 
platform for exhibitors?
SGI Dubai offers exhibitors un-
matched exposure in the Middle East 
and Africa’s lucrative market. The 
event provides access to key industry 
decision-makers and potential cli-
ents, making it an ideal platform for 
launching new products, generating 
leads, and increasing brand visibility. 
The specialized exhibition zones add 
immense value for exhibitors and 
thereby the trade visitors. Addition-
ally, SGI Dubai is one of the longest-
running print and signage industry 
shows at the Dubai World Trade 
Centre, which speaks volumes about 
its enduring relevance and impact.

What can we expect from the 27th 
edition of SGI Dubai in 2024?
The 27th edition of SGI Dubai prom-
ises to be larger and more dynamic, 
embodying the spirit of innovation 
and collaboration that defines the 
event. We anticipate even greater 
participation from global exhibitors 
and trade visitors. Show profiles will 
include large format printing, digital 
signage, traditional signages, ink 
and substrates, 3D printing, textile 
printing, machine cutting and 
fabrication, among several other in-
novations. These diverse categories 

ensure that visitors can explore the 
latest advancements across the 
entire spectrum of the printing and 
signage industries.
How has SGI Dubai evolved 
over the years to meet industry 
demands?

Over the years, SGI Dubai has 
evolved by continuously adapting 
to industry trends and technologi-
cal advancements. Our focus has 
always been on providing a com-
prehensive platform that meets 
the needs of exhibitors and visitors 
alike. The event’s enduring legacy is 
a testament to its ability to deliver 
substantial return on investment 
and foster meaningful business 
relationships.

What role do international par-
ticipants play in the success of 
SGI Dubai?
International participants play a piv-
otal role in the success of SGI Dubai. 
Their presence brings a wealth of 
cutting-edge technologies and 
innovative solutions, enriching the 
overall experience for all attend-
ees. The diverse participation also 
fosters a global exchange of ideas 
and best practices, contributing to 
the event’s vibrant and dynamic 
atmosphere.

Can you tell us more about the 
dedicated section on car wrap-
ping at SGI Dubai?
The dedicated section on car 
wrapping is one of the highlights 
of SGI Dubai. It showcases the 
latest trends and technologies in 
vehicle graphics and wraps, offer-
ing exhibitors a unique platform to 
display their expertise. This section 
attracts automotive enthusiasts, 
advertising professionals, car man-
ufacturers, and wrapping profes-
sionals, creating an engaging space 

for innovation and collaboration in 
this niche market.

What is the ‘Wall of Fame’ at SGI 
Dubai and how does it benefit 
exhibitors?
The Wall of Fame is a special fea-

ture at SGI Dubai where exhibitors 
can mount their artwork for the 
world to see. This prestigious dis-
play provides exhibitors with ad-
ditional visibility and recognition, 
allowing them to showcase their 
creative prowess and standout 
projects. It serves as an inspiration 
for visitors and a testament to 
the high standards of excellence 
within the industry.

How can exhibitors maximize 
their participation at SGI Dubai?
Exhibitors can maximize their 
participation at SGI Dubai by plan-
ning and booking their booths 
early, allowing for prime location 
selection and extended marketing 
exposure. They should also engage 
actively with the event’s network-
ing opportunities, and leverage the 
platform to launch new products 
and services. Strategic preparation 
and alignment with their marketing 
goals are key to achieving the best 
outcomes.

What message would you like to 
convey to potential exhibitors and 
trade visitors for SGI Dubai 2024?
I encourage all potential exhibi-
tors and trade visitors to join us 
for SGI Dubai 2024. This event 
offers unparalleled opportunities 
for networking, business growth, 
and staying at the forefront of 
industry trends. The show will 
attract serious buyers and trade 
visitors from Africa, Saudi Arabia, 
GCC countries, and across 40 other 
countries. By participating, you 

become part of a thriving innova-
tion ecosystem that drives the 
future of the printing and signage 
industry. I would urge you all to be 
here at SGI Dubai 2024 to maxi-
mize your benefits and be part of 
this extraordinary event.

The 27th edition of 
SGI Dubai promises 
to be larger and more 
dynamic, embodying 
the spirit of innovation 
and collaboration that 
defines the event
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In this series, Alex Jahanbani, Editor-
in-Chief at ME Printer, brings you 
exclusive, showfloor interviews with 
industry stalwarts representing some 
of the major exhibitors at drupa 
2024, the world’s largest trade show 
of printing technologies.

In conversation with Tate Dai, 
Senior International Marketing 
Executive, RX Greater China

Give me a brief roundup of your 
company?
Our company started in 2001 from 
SinoCorrugated and after these 
20-odd years it has become the 
biggest in corrugated show in the 
whole world. But we started to 
make a difference compared to 
other shows, and decided to cover 
the entire packaging industry. In 
around 2006, we had the SinoFold-
ingCarton which focused on the 
printing and folding carton indus-
try. In 2016, we cooperated with 
Chinese packaging Federation and 
in 2023 we along with the World 

Packaging Organisation (WPO) had 
the WEPACK series which focuses 
on the whole packaging industry 
from raw materials, packaging& 
converting equipment, and then 
to the end products. So we have 
actually succeeded in the past few 
years. Our events in Shenzhen and 
Shanghai were very good. Our mar-
kets are still very strong in South-
East Asia and part of maybe South 
America. But regarding the Middle 
East and Europe, we got other team 
in RX German & Turkey to cover it.

What about your exhibitions?
Regarding RX China, actually we 
got WEPACK series show in China 
mainland and WEPACK ASEAN 
in Malaysia. In Turkey, RX Turkey 
launched the Eurasia Packaging Fair 
in Istanbul. ICE & CCE is launched 
by RX German so far. Before the 
pandemic, every year we used to 
launch four to five road shows all 
over the world, like in Iran. We also 
launched in Egypt once, and also 
America many times and Europe, 

especially Germany.
In your exhibition like the Sino-
Corrugated, you get manufactur-
ers from outside the region, like 
from the US?
To be honest, international ex-
hibitors make up around 20% of 
the total, while the rest are from 
China and other South-East Asian 
countries. Compare to the times 
before the pandemic issue, it has 
been declined a lot. We want to 
promote non-Chinese exhibitors 
and be international, because I 
have talked to several clients who 
are international manufacturers 
who feel that the word “Sino” refers 
to China, but after these 20 years 
development, we have already be-
come an international mega show 
in packaging industry.

How many visitors did you have 
in the last SinoCorrugated?
We had a total of 1,00,000 visitors. 
Since WEPACK can cover the whole 
packaging industry chain, we had 
paper traders, the converting man-
ufacturers, box plan and also the 
end users. Like we have packaging 
containers in PackCon, companies 
like McDonald’s and P&G came to 
check the packaging containers 
they are interested.

Do you get the support of any 
association?
For WEPACK we have the support of 
the World Packaging Organisation 
(WPO). Regarding the corrugated 
we are super strong relationship like 
the Asian Corrugated Case Associa-
tion (ACCA) & FCBM (The Federation 
of Corrugated Box Manufacturers 
of India). We are also the member of 
FEFCO, the European Federation of 
Corrugated Board Manufacturers. 
In the printing sector we get some 
support from India’s Offset Printers’ 
Association (OPA) and others from 
like Argentina and South-east Asia. 
Generally we had cooperation with 
50+ international associations all 
over the world.

What about the Middle East?
We have decided that for the next 
five years, our focus will be on the 
Middle East, primarily the UAE and 
Saudi Arabia. I feel Saudi Arabia and 
North Africa is the best potential 
market. 

drupa 2024

Our focus will be on the Middle East

We have decided that 
for the next five years, 
our focus will be on the 
Middle East, primarily 
the UAE and Saudi 
Arabia

Voices of drupa 2024 – RX-China
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In this series, Alex Jahanbani, Editor-
in-Chief at ME Printer, brings you 
exclusive, showfloor interviews with 
industry stalwarts representing some 
of the major exhibitors at drupa 
2024, the world’s largest trade show 
of printing technologies.

In conversation with Dr. Andreas 
Pleßke, CEO, Koenig & Bauer

How has drupa been so far?
Busy! After eight years, we 
expected a lot of attention, and 
it's clear that we have it. We are 
having many discussions with 
decision-makers. Our salespeople 
feel it's more intense than it was 
eight years ago. I wouldn't call it 
a VIP drupa, but there are more 
discussions at a decision-making 
level and fewer discussions about 
technology interest. This shift is 
very positive from our perspective. 
Our booth is extremely busy with a 
high number of visitors.

You are displaying 10 new inno-
vations, and it’s all about digital? 
What about offset?
We have for example the Rapida 
106 X. It runs at 22,000 sheets 
per hour, making it probably the 
fastest machine in the world. 
It has numerous sensors and 
digital technologies. While there 
are incremental improvements 
in hardware, most innovations 
are in automation, electronics, 
control, data generation, and 
data-driven ideas. So, even in 

offset machines, the focus is on 
digital advancements.

I spoke to Jean-Pascal Bobst, 
and he says that BOBST will be a 
software company rather than a 
hardware company. Do you also 
feel that bringing machines to 
exhibitions is not a good idea 
anymore?
I have great respect for Jean-Pascal 
and his company, but I see it dif-
ferently. The essence of drupa is 
showcasing machines that actu-
ally print. It's a global show that 
attracts people from around the 
world. drupa's attraction is not just 
information but also live demon-
strations. We believe in showcasing 
functional machines, which is an 
effort, but people appreciate it. 
Decision-makers can't visit every 
country daily to see machines in 
action.
Regarding software, it's more 
about marketing. The car industry, 

for instance, has seen electronics 
grow in importance alongside 
mechanical improvements. Thirty 
to forty years ago, a car was primar-
ily a piece of metal equipment 
with basic electronics like a starter, 
lights, and a radio. Over time, cars 
have integrated advanced naviga-
tion systems, tire pressure moni-
tors, and safety alarms, making the 
electronic components as crucial 
as the mechanical ones. Similarly, 
in printing, computer and software 
components will play an increas-
ingly significant role. Technological 
development will heavily involve 
software, but it must complement 
and enable the hardware. We must 
focus on both mechanics and digi-
talization to meet future demands.
Just as in the automotive industry, 
where the integration of electron-
ics has significantly enhanced the 
functionality of cars, the printing 
industry will see the software and 
computer aspects of machines 
grow in importance. This includes 
predictive maintenance, color 
saturation control, and energy-
saving measures, all of which help 
optimize the printing process. In 
the future, digital technologies 
will continue to complement and 
enhance the capabilities of our 
mechanical systems.

How does the myKyana portal 
specifically help your customers 
and in what way?
myKyana is your central gateway 
to the digital world of Koenig 
& Bauer. It provides access to a 
growing suite of data and AI-based 
digital products and services. AI 
helps automate tasks traditionally 
done by analysts. Under the Kyana 
portal, we have helpers for predic-

drupa 2024 Voices of drupa 2024 – Koenig & Bauer

Our legacy is innovation

Technological 
development will 
heavily involve 
software, but it must 
complement and 
enable the hardware. 
We must focus on 
both mechanics and 
digitalization to meet 
future demands
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tive maintenance, energy saving, 
and operator support. These tools 
optimize machine performance, 
reduce energy consumption, and 
assist operators in troubleshoot-
ing. myKyana enhances efficiency, 
supports non-skilled operators, 
and reduces job change time sig-
nificantly.
myKyana, to simplify it, would be 
an interactive manual that tells 
the operator what he should do if 
there’s a problem. It communicates 
with him. If there’s a need to change 
a spare part, it tells him what to 
do, it supports him. If they say the 
saturation with Red is not right, it 
will give suggestions for better co-
lour saturation. So it is also for the 
non-skilled worker, but the helper 
will not replace a highly-educated 
printer. But it will help in many little 
cases to operate the equipment. 
For example, if there’s a jam, what 
do I do now, and the helper will 
give the appropriate procedural 
solution. So, it helps the operator, 
it helps the people who run the 
factory to view their performance 
data, it helps in predictive mainte-
nance, and it helps to save energy.

Can you highlight your partner-
ship with Siemens for productive 
maintenance?
Our partnership with Siemens 
involves a modular strategy in 
hardware and software. Modular-
ization means that offset machines 
can be customized with additional 
units like building blocks. This 
approach extends to electronics 
and software, allowing for flexible 
and standardized control systems. 
It's like transitioning from early 
personal computers with multiple 
drivers to modern plug-and-play 
systems. This modularity in hard-
ware and software enables efficient 
and expandable solutions for our 
customers.

Do you have a project in hydro-
gen dryers?
While we aren't discussing it in-
depth at drupa, hydrogen dryers 
are part of our sustainability efforts. 
The highest CO2 emissions in print-
ing come from drying processes, 
especially with metal plates. We're 
exploring hydrogen as a fuel to 
reduce CO2 emissions during these 

energy-intensive drying processes. 
It's a significant step toward sus-
tainability.

How does Koenig & Bauer ap-
proach sustainability?
Making production more sustain-
able often increases costs. In the 
printing industry, however, there 
is no conflict of interest between 
sustainability and profitability. Our 
equipment costs revolve around 
substrates, ink, and electricity. By 
reducing waste, ink usage, and 
energy consumption, we enhance 
sustainability. The CO2 footprint 
of a machine over its 20-year life-
cycle is significant, so optimizing 
efficiency is crucial. In other words: 
By optimising the printing process, 
we are not only making the entire 
lifecycle of the printed product 
more sustainable and cost-efficient 
- we are shaping the future of the 
industry, because we believe that 
sustainability also means lower 
costs.

What is the future of automa-
tion?
Automation is essential, but so is 
upskilling people through voca-
tional training. The industry must 
take the initiative if governments 
don't. Automation and AI can sig-
nificantly enhance efficiency, but 
skilled operators are still crucial. 
The goal is to combine advanced 
technology with human expertise.

As the oldest traditional printing 
press manufacturer are you com-
fortable selling digital presses? 
Yes, we are. It is a question of mar-
ket trends and what the customer 
wants. We have always been an 
innovative company, so our legacy 

is innovation. In today’s fast-paced 
world, consumers cannot wait.
AI can design a package, a web-
site, a Facebook page, etc., in an 
hour. Then, they might ask, "If we 
distribute to 50 supermarkets on 
Monday, can we have 50,000 boxes 
by Wednesday before?" This won’t 
be a problem because everybody 
wants everything fast. That’s the 
trend. The entire cycle time, from 
the idea to a ready-made package 
in digital printing, is a few days to a 
few weeks.
When you take these jobs on a 
digital printing machine where 
you have no job changes or job 
changes on the fly and let them run 
there, the whole process becomes 
more efficient, faster, and cheaper.
So, we observed the shortage 
of machines and saw the total 
concept process. We don’t focus 
solely on the machine price or the 
total cost of production. We focus 
on the total cost of the process. In 
an environment with many offset 
machines, mixing them with digital 
machines can be a brilliant idea 
commercially.

How important is the Middle East 
market for you?
The Middle East market is very 
important. The MENA region is ex-
periencing growth and industrial-
ization. Countries here are focused 
on modernization and creating 
jobs. The demand for branded 
packaged goods drives our equip-
ment sales. As more people in the 
region gain purchasing power, the 
demand for packaging increases. 
The Middle East is making signifi-
cant progress in industrialization 
and job creation, making it a 
crucial market for us.

The Middle East is 
making significant 
progress in 
industrialization and 
job creation, making it 
a crucial market for us
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In this series, Alex Jahanbani, Editor-
in-Chief at ME Printer, brings you 
exclusive, show floor interviews with 
industry stalwarts representing some 
of the major exhibitors at drupa 
2024, the world’s largest trade show 
of printing technologies. In conversa-
tion with Alberto Gomez Palacios, 
Marketing Manager, Barberan S.A., 
and Xavier Jorge Font, Sales Man-
ager, Barberan S.A. 

Can you talk about your com-
pany?
Alberto Gomez Palacios (AP): Bar-
berán is a family-owned business 
headquartered in Barcelona, Spain. 
We specialize in manufacturing 
industrial machinery for surface 
finishing and digital printing. 
Our portfolio includes advanced 
technologies for digital printing, 
roller coating, profile wrapping, 
laminating, and UV curing. We 
started digital printing in 2007. 
With a commitment to innovation 
and quality, we serve a global 
market across various industries, 
including furniture, construction, 
automotive, and packaging.

What do you mean by multi-
substrates?
AP: Multi-substrates refer to our 
capability to print and apply coatings 
on a variety of materials. This includes 
corrugate, plastic, metals, and many 
more. Our machines are designed to 
handle different types of surfaces, 
providing versatility and flexibility 
for our clients to achieve high-quality 
finishes on diverse materials.

What about the colour configura-
tion and durability of your inks?
AP: Our digital printing machines 
support a wide color configuration, 
typically up to 6 colors, ensuring 
vibrant and precise prints. The inks 
we use are formulated for durabil-
ity, offering excellent resistance 
to UV light, abrasion, and environ-
mental factors. This ensures that 
the prints maintain their quality 
and appearance over time, even in 
demanding applications.

Where is Barberan based?
AP: Barberán is based in Castellde-
fels, Barcelona, Spain.

What prompted you to partici-
pate in drupa?
AP: drupa is the world's leading 
trade fair for printing technologies. 
Participating in drupa allows us to 
showcase our latest innovations, 
connect with industry leaders, and 
explore new market opportuni-
ties. It’s an excellent platform for 
demonstrating our capabilities 
and meeting potential clients from 
around the globe.

Do you have any installations in 
the Middle East?
XJ: For digital printing, we currently 
do not have any installations in the 
Middle East. However, we have a 
significant presence in the region 
for furniture lamination and other 
applications, with around 80-90 
clients. This includes notable instal-
lations in Dubai and Doha, with our 
clients exporting to various parts of 
Saudi Arabia.

So, I believe your machine is 
expensive?
AP: Yes, it is an expensive machine. 
But we are a customized solution. 
So when a client comes to us with 
their substrate, we work for them 
to print on their choice of substrate.

How come Spain is good at this 
technology?
AP: Spain has a rich tradition of 
engineering excellence and inno-
vation. At Barberán, we join forces 
with technicians from around the 
world. This global synergy helps us 
stay at the forefront of technology. 
Our family-owned structure allows 

us to maintain a high level of qual-
ity in all our products.

Do you have a dealer in the 
Middle East?
AP: Yes, we have a dedicated sales 
manager who oversees our opera-
tions and customer relations in the 
Middle East.

Do you see a potential for your 
technology in the Middle East?
Xavier Jorge Font (XF): Of course 
there’s a potential and we are 
getting more and more enquiries 
from that area. But it’s a very price 
sensitive market and we are not the 
cheapest one. In terms of quality, in 
my opinion, we are the best, but it 
has a price. However, we don’t want 
to be a multinational. We only have 
a factory in Barcelona but have 
increased our production capacity. 
When we have a lot of orders we 
increase the delivery time.

How many machines have you 
sold in the Middle East?
XF: For the Middle East, in digital 
we don’t have any. But as you may 
know we have a lot of clients in the 
Middle East for furniture, lamina-
tion, and so on. We have around 
80-90 clients. Even here in Dubai 
we have a few clients. In Saudi we 
used to have some. We have seen 
growth in Doha and Dubai where 
our clients are exporting to Saudi. 
But for us, manufacturing in Saudi 
Arabia is not having a big impact.

How many machines do you 
make per year?
XF: In digital we do between 10 and 
15 lines per year. For lamination, 
wrapping, and lacquering, we do 
around 150 lines per year on an 
average. Some lines are very small. 
We have machines that weigh 
40,000 kilos, and some up to a mil-
lion. We do a lot of standard jobs 
but many clients need tailor-made 
solutions and Barberan is the only 
one which is capable of delivering.

Here at drupa, did you have any 
visitors from the Middle East?
XF: Yes we had around four or five 
interesting visits from Saudi and 
Doha. 

drupa 2024

Participating in drupa allows us connect with 
industry leaders

At Barberan, we join 
forces with technicians 
from around the world. 
This global synergy 
helps us stay at the 
forefront of technology

Voices of drupa 2024 – Barberan S.A
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The future of garment printing lies in increasing 
speed and productivity

The Middle East market 
holds great potential 
for growth and 
expansion in garment 
printing

Voices of drupa 2024 – Brother International EMEA

In this series, Alex Jahanbani, Editor-in-
Chief at ME Printer, brings you exclusive, 
showfloor interviews with industry 
stalwarts representing some of the major 
exhibitors at drupa 2024, the world’s larg-
est trade show of printing technologies.

In conversation with Folker 
Stachetzki, Marketing Manager, 
Brother International EMEA

How has drupa been so far for 
Brother International?
As a garment printing company, 
drupa isn’t our core event. However, 
we decided to participate in drupa 
touchpoint textile area for the first 
time. To our surprise, there was 
significant interest in direct garment 
printing. This niche market attracted 
many visitors who were actively look-
ing for us. The paper printing market 
focuses on producing cheap and 
fast, which doesn’t offer substantial 
profit margins compared to garment 
printing. For example, producing and 
selling t-shirts can be much more prof-
itable. This fundamental difference 
highlights the unique opportunities 
in the garment printing industry.

Fast fashion is often criticized for 
its lack of sustainability. What is 
your approach to sustainability?
We use GOTS-approved and OEKO-
TEX-certified water-based inks that 
are sustainable and can last for 20 to 
30 washes. With our normal Direct 
to Garment (DTG) technology, you 
can print on various fabrics, such as 
cotton, denim, and linen. However, it 
becomes challenging when the fab-
ric content exceeds 50% polyester. 
Despite this, our inks perform well on 
a wide range of materials.

Between DTG and DTF, which tech-
nology do you think is superior?
Both DTG and DTF have their advan-
tages. While DTF allows printing on 
any fabric type, the current process 
is not sustainable due to the use of 
micro-plastic-based powders. How-
ever, there are ongoing efforts to 
make DTF more sustainable. Our ma-
chines are versatile and can handle 
both DTG and DTF with the same ink, 
requiring only minor adjustments. 
This flexibility allows us to cater to 
various printing needs while staying 
committed to sustainability.

In what specific ways is DTF cur-
rently not sustainable?
The sustainability issues with DTF 
mainly stem from the artwork 
process and the micro-plastic pow-
ders used. These elements are not 
environmentally friendly. However, 
the industry is working on develop-
ing more sustainable alternatives 
to these components. Our goal is to 
support these advancements and 
integrate them into our processes to 
enhance sustainability.

Is the expansion into garment 
printing a natural progression from 
your legacy in sewing machines?
Yes, it is. Brother has a diverse port-
folio. For instance, we are the leading 
provider of karaoke machines in Asia. 
In the early 90s, when the direct-to-
garment business emerged, Brother 
was among the first to enter the field 
as a side venture. Today, our garment 
printing business rivals our industrial 
sewing machine business globally, 
reflecting our successful expansion 
and adaptation.

With companies like Epson enter-
ing the garment printing market, 
do you see significant potential in 
this industry?
Absolutely. The direct-to-garment 
market is vast and continues to 
grow. Although DTG printing has 
been around for about 30 years, 
it has only become highly profes-
sional and quality-driven in the last 
decade. We now have advanced 
machines capable of full produc-
tion, operating 24/7. This market is 
still young and holds tremendous 
potential for growth and innovation.

Do you think screen printing will 
eventually become obsolete?
No, screen printing will remain 
relevant, especially for large-
scale orders like printing 50,000 
shirts with the same design for 
festivals or concerts. However, 
screen printing is not feasible for 
smaller, personalized orders of 
100 shirts, for instance. Both DTG 
and screen printing will coexist, 
each serving different market 
needs.

What do you see as the next stage 
in garment printing technology?
The future of garment printing lies in 
increasing speed and productivity. 
The next generation of machines will 
offer better connectivity, including 
internet capabilities. We already have 
software to monitor machine status. 
DTG technology will continue to 
evolve towards mass production, po-
tentially reaching productivity levels 
close to screen printing. For instance, 
our GTXpro direct-to-garment 
printer performs best when run-
ning continuously. Ideally, it should 
handle at least 10 to 100 prints per 
day for optimal performance.

How is Brother International’s 
business in the Middle East?
Our business in the Middle East is 
thriving and has seen significant 
improvement. We are planning to 
establish a sales and service opera-
tion in the region to capitalize on 
the excellent business opportuni-
ties we see there. The Middle East 
market holds great potential for 
growth and expansion in garment 
printing.
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In this series, Alex Jahanbani, 
Editor-in-Chief at ME Printer, brings 
you exclusive showfloor interviews 
with industry stalwarts represent-
ing some of the major exhibitors at 
drupa 2024, the world’s largest trade 
show for printing technologies.

In conversation with Jean-
Pascal Bobst, CEO, Bobst Group

It was rather unexpected dur-
ing your press conference at 
drupa to hear you mention that 
BOBST will become a software 
company. Can you explain?
Yes, absolutely. BOBST will become 
a software company because data 
is becoming so integral to our 
industry. In the future, everything 

will be driven by data, and using 
data requires software. As part of 
our 2030 vision, we aim to shape 
the future of the packaging world, 
starting with the digitalization of 
the PDF at the prepress stage (PDF 
to TWIN PDF). This transformation 

will touch every element of the 
supply chain, from brand owners 
to consumers. Enhancing produc-
tivity through data is the way for 
BOBST to continue to lead during 
this revolution.

Is all the software indepen-
dently manufactured by BOBST 
or through collaborations?
It’s both. The core is BOBST Con-
nect, our all-in-one cloud-based 

digital platform that enables 
overview and orchestration of the 
production process, enhancing 
and improving the packaging 
productivity of our equipment.
We have also announced a stra-
tegic partnership with PACKITOO, 
a French company developing 
digital solutions in the packag-
ing industry. We are planning 
to develop additional solutions 
with other companies too. The 
goal is to use the right data for 
optimal production. For example, 
a customer who visited our stand 
at drupa, saw the BOBST Connect 
demo, and realized it would ad-
dress his pain points, leading to 
a new project with them. BOBST 
Connect is constantly evolving, 
and regularly introducing new 
functionalities helps secure invest-
ments and enhance productivity. 

People in the Middle East, com-
pared to those in Western coun-
tries, are a bit skeptical about 
BOBST’s high-level automation. 
They prefer simpler machines. 
Does BOBST offer options for 
this market?
One of our strengths at BOBST, 
with our wide portfolio, is that 

we have solutions that suit every 
need. But we believe the appetite 
for advanced technology is grow-
ing in every region. Let’s take 
smartphones as an example. In 
India, millions have smartphones, 
and some areas are more ad-
vanced than Switzerland. In China, 
Alipay is ubiquitous in restaurants. 
We can always invite our clients to 
join this technological evolution, 
whatever stage they are currently 

drupa 2024 Voices of drupa 2024 – BOBST
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BOBST will become 
a software company 
because data is 
becoming so integral to 
our industry
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at. Several clients of ours in the 
region are looking to enhance 
their capabilities. Some of these 
countries will require state-of-
the-art technology as well, maybe 
even before Europe in some cases.

What are your impressions of 
drupa 2024?
drupa this year has been very 
good. Our stand is very busy with 
excellent attendance. Overall, the 
quality of the show is very high.

What are the highlights showcased 
by BOBST at this year’s drupa?
We have presented a range of 
solutions for corrugated, folding 
cartons, flexible packaging, and 
labels that enhance productivity 
and open up opportunities for our 
clients.  For example, our new ma-
chine for folding carton – the DIGI-
TAL MASTER 55 – opens up new 
possibilities for short-to-mid-size 
runs and allows us to enter new 
segments, such as general packag-
ing for tobacco and pharma. No-
tably, the “Zero patching novelty” 
on our die-cutters has achieved 
an 80% to 90% reduction in set 
up time, which is remarkable and 
never seen before in the industry

What about those using older-
generation BOBST machines? Is it 
possible to add further automation?

For machines sold after 2005, it 
is easier to upgrade. We focus 
on enabling retrofits so that our 
customers can upgrade previous 
BOBST machines with more recent 
developments to aid productiv-
ity and sustainability. For those 
manufactured before 2005, it is 
more challenging.

Looking at the future, do you 
see a shift from flexible packag-

ing to paper-based packaging?
We have seen significant moves in 
this area. However, flexible pack-
aging will remain strong as it is 
one of the most sustainable forms 
of packaging for food applications 
mainly. The materials used today 
for flexible packaging are becom-
ing highly recyclable, and with 
new materials emerging, flexible 
packaging will continue to grow.

Are you offering solutions to 
help your clients be more sus-
tainable?
Yes, sustainability is an integral 
part of the BOBST industry vision. 
We are supporting our customers 
in multiple ways, for example 
through improving equipment 
sustainability through reduction 
of ink, waste, and substrate.  In 
addition, together with leading 
industry partners, BOBST has 
pioneered a range of innovative, 
environmentally improved pack-
aging solutions as alternatives to 
non-recyclable metallized polyes-
ter film.

Everybody is talking about 
artificial intelligence (AI). Are 
you integrating AI into your 
manufacturing process?
AI is rapidly evolving. Currently, 
we use AI in our vacuum metal-
lizing novelty, called the BOBST 

AI driven intelligent Metallizing 
Assistant. We have a machine with 
software-driven capabilities and a 
unique camera system with soft-
ware that controls the size of the 
aluminum on the boat, optimizing 
production through a self-learning 
algorithm.

BOBST is still offering gravure 
printing presses, what can you 
say about its current market?

In Europe and America, the market 
for gravure printing presses has 
declined, but demand remains 
high in Southeast Asia, the Middle 
East, and China. We have devel-
oped oneECG using water-based 
ink capabilities and have auto-
mated our machines to enhance 
productivity and efficiency.

How does BOBST see the grow-
ing competition from Chinese 
companies?
Competition from China is ag-
gressive. They often take technol-
ogy from Europe or the US and 
manufacture it cheaply in China. 
This is a significant challenge for 
us, especially since the Chinese 
government heavily subsidizes 
sectors like packaging. 

Where do you see BOBST in the 
next five to ten years?
In line with our vision, BOBST will 
continue optimizing productivity 
through digitalization. Our prod-
uct portfolio will expand into the 
entry-level segment, particularly 
in corrugated applications. In the 
next four years, we will offer a full 
range of products to cater to vari-
ous budgets and requirements.

In the Middle East, there is a 
shortage of qualified techni-
cians for BOBST machines. Is it 

possible to train people locally 
instead of relying on technicians 
traveling from Europe?
We can enhance local training. 
We have a Competence Center in 
Atlanta for the Americas, a center 
in Pune and multiple in Europe. 
Digitalization will facilitate online 
training, but we can also provide 
small training packages and utilize 
our production centers for high 
quality training.

BOBST will continue 
optimizing productivity 
through digitalization. 
Our product portfolio 
will expand into the 
entry-level segment, 
particularly in 
corrugated applications
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In this series, Alex Jahanbani, 
Editor-in-Chief at ME Printer, brings you 
exclusive, showfloor interviews with 
industry stalwarts representing some 
of the major exhibitors at drupa 2024, 
the world’s largest trade show of print-
ing technologies.

In conversation with Anke Brandts, 
Manager Product Management 
- Commercial & Industrial, Epson 
Middle East (CISMETA)

Can you share your thoughts on 
Epson’s participation in drupa 
2024 and what this event means 
for the company?
Since the last drupa, eight years ago, 
a lot has happened in the world and 
digital technology has developed 
further. We are using this platform 
and the uniqueness of drupa to 
showcase how Epson has reinvented 
itself and moved away from old ana-
logue towards a more sustainable 
digital inkjet future.
At the show, Epson is demonstrating 
the full capabilities of its com-
mercial and industrial digital inkjet 
range - from large industrial label 
presses, wide format direct-to-fabric, 
dye-sublimation and signage ma-
chines to smaller, compact devices, 
designed for high quality colour 
printing on a wide variety of materi-
als and substrates.

The pursuit of ever greater ef-
ficiency, compactness, and preci-
sion that Epson has embraced for 
many years goes well beyond just 
technology. ‘Efficient, compact, 
and precise’ or “Sho-Sho-Sei” as 
known in Japan, encompasses an 
enduring philosophy of eliminating 
waste, reducing dimensions, and 
increasing precision.

What is the main vision behind Ep-
son’s theme “changing the model 
for localised production” at drupa 
this year?
People are looking for more 
personalised, bespoke products; 
produced where they live and 
work. On the stand, Epson is show-
ing how our newest digital printing 
technologies can help businesses 
produce high quality, colourful, 
and uniquely designed printed 
products at the point of demand.

How has Epson extended its new 
product design concept across 
multiple platforms, and what are 
the key improvements seen in the 
64-inch print format?
The design of the new products 
follows Epson’s pursuit of ever 
greater efficiency, compactness, 
and precision. More information on 
the new products will be released 
later in the year.

Can you discuss the new indus-
trial SurePress labeling concept 
and how it strengthens Epson’s 
leadership in the label press 
market?
Epson has a strong commitment 
to provide innovations in the 
Aqueous and UV ink label market; 
delivering higher quality, more au-
tomation, and increased produc-
tivity. Further information about 
the new product will be revealed 
at a later stage.

What makes the new Monna Lisa 
13000 direct-to-fabric printer a 
significant addition to Epson’s 
product lineup, particularly in 
terms of sustainability and print 
quality?
The Monna Lisa ML-13000 is an 
innovative textile printing solution 
that requires no additional equip-
ment for pre and post treatment, 
steaming, and washing. The new 
direct-to-fabric printer comes 
equipped with three types of pre 
and post processing chemicals 
(pre-treatment, over-coating, and 
density enhancer) in addition to 
seven colour inks. This makes it 
possible to integrate pre and post 
processing in a single step printing 
solution and contrasts with other 
conventional textile printers that 
require separate processes.

drupa 2024 Voices of drupa 2024 – Epson Middle East 
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Epson has a strong 
commitment to provide 
innovations in the 
Aqueous and UV ink 
label market; delivering 
higher quality, more 
automation, and 
increased productivity
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How does the new SureColor 
F10000 with jumbo roll enhance 
productivity and efficiency for 
dye-sublimation printing?
The Epson SureColor F10000 allows 
productivity of up to 255 m2/hour, 
and the optional jumbo roll enables 
higher continuous productivity 
through fewer roll changes; 300 kg 
jumbo roll vs. 60 kg standard rolls.

What are the latest Epson printers 
designed for the personalization 
and micro-production market, 
and how do they cater to the 
needs of small back offices and 
retail spaces?
As mentioned earlier, people are 
looking for more personalised, 
bespoke products; produced where 
they live and work. Epson enables 
small businesses and retail spaces 
to start and expand with multiple 
applications on a wide variety of sub-
strates that can be personalised. 
From photos produced on the 
SureLab printers D1000 and D500, 
to t-shirts printed on the SureColor 
F1000; and promotional items like 
golf balls, luggage tags, pens, and 
magnets to name just a few, printed 
on the SureColor V1000.

Can you explain the benefits of 
the hybrid DTG/DTFilm SureColor 
F1000 and the A4 UV flatbed Sure-
Color V1000 for the personaliza-
tion market?

The hybrid DTG/DTFilm functionality 
across our DTG range, allows custom-
ers a higher productivity as they can 
use the same printer for large images 
using the DTG setting and batch logo 
printing using the DTFilm setting.
SureColor V1000 is Epson’s first 
small-footprint UV flatbed printer 
for the promotional goods industry. 
The SC-V1000 offers small businesses 
a compact and affordable way to 
produce high-quality images on a 
wide range of substrates. It can print 
directly on a wide range of substrates 

with a thickness of up to 70 mm, 
including acrylics, polycarbonates, 
PVC, aluminium, metal, polyester, 
foamboard, styrene, wood, and 
stone.

How do Epson’s Edge Color Lite 
and Edge Print software enhance 
the capability to manage distrib-
uted printing with high quality 
and consistency?
Epson EDGE print is our RIP soft-
ware that customers can use to 
easily produce print jobs with the 
perfect settings for each printer. 
Together with its colour manage-
ment plug-in Epson EDGE Color Lite 
it can drive our colour measuring 
device SD-10 with the automated 
scanning table, securing consistent 
colour output throughout our 
whole range of printers.

Can you describe the functional-
ities of the new SD-10 scanning 
table and SD-10 spectrophotom-
eter, and how they improve colour 
management and media profile 
creation?
Epson’s highly compact and flexible 
SD-10 portable spectrophotometer 
is designed to enable better ink 
performance and ensure precise 
and predictable colour reproduc-
tion. The introduction of the SD-10 
Automated Scanning Table makes 
it even easier for users to create ICC 
media profiles for Epson Edge Print 

and create superb colour profile on 
various media using Epson printers. 
In addition, the solution enables 
customers to verify and calibrate 
Epson print output.

What are the key components 
of Epson’s product recondition-
ing program, and how do they 
contribute to a more sustainable 
business model?
The Product Reconditioning Pro-
gram is currently under investigation 
in Japan. With the program, Epson 

is aiming to extend the life of the 
printer for the benefit of the user.

Can you elaborate on Epson’s Dry 
Fibre Technology and its potential 
impact on sustainable fashion, as 
demonstrated by Japanese fash-
ion designer Yuima Nakazato?
With the Dry Fibre Technology Epson 
is stepping into the recycling seg-
ment. Customers can do recycling 
on-site in their office, reducing waste 
and time, saving water, and lowering 
their carbon footprint. In addition, 
they can securely destroy sensitive 
information. Dry fibre for textile is still 
in its concept phase.

How does Epson’s focus on 
localised production and point-of-
demand manufacturing address 
current industry trends and cus-
tomer needs?
As mentioned earlier, people are 
looking for more personalised, 
bespoke products; produced where 
they live and work. Additionally, 
there is a demand for less waste and 
lower logistic requirements. Epson is 
providing solutions to produce the 
right product, at the right time and 
the right location.

What are the key messages and 
takeaways you hope visitors will 
leave with after experiencing 
Epson’s booth at drupa 2024?
At this year’s drupa, Epson is showing 

a wide variety of stunning products 
that illustrate how our printing tech-
nology encourages creativity and 
allows businesses and individuals 
the creative freedom to realize their 
dreams working with numerous 
materials and surfaces.
From colourful custom-designed 
t-shirts, photos, phone cases and 
coasters, to golf balls, surf boards, 
deck chairs, towels, car wrappings; 
beautifully designed wallpapers and 
labels as well as imaginative home 
furnishings and fashion.

There is a demand for 
less waste and lower 
logistic requirements. 
Epson is providing 
solutions to produce 
the right product, at 
the right time and the 
right location
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In this series, Alex Jahanbani, Editor-
in-Chief at ME Printer, brings you 
exclusive, showfloor interviews with 
industry stalwarts representing some 
of the major exhibitors at drupa 
2024, the world’s largest trade show 
of printing technologies.

In conversation with Arjen 
Evertse, General Manager Sales, 
Mimaki Europe B.V.

Energy consumption plays a big 
part over the whole range of 
products, including sign graph-
ics. What is your take on this?
Energy efficiency is a key focus of 
our equipment R&D. We believe 
it can lead to a more sustainable 
approach to printing. In the Sign 
Graphics market, we consider 
UV technology to be the most 
sustainable printing technology. 
That’s why Mimaki continuously 
develops UV-curable printing 
technology and promotes its 
adoption. Our UV roll-to-roll print-
ers consume 5 times less power 
compared to solvent printers and 
8 times less power compared to 
resin printers on the market. In 
fact, with a maximum power con-
sumption of 0.5 kW, our Mimaki 
UJV100-160Plus offers one of the 
lowest power consumptions in the 
market, if not the lowest.

How is Mimaki innovating to 
promote sustainability in textile 
printing?
In the textile industry, digital 
printing itself is naturally more sus-
tainable than traditional printing 
methods. Digital printing allows for 
smaller production runs, reducing 
logistics movements and minimiz-
ing waste associated with stock-
keeping. It’s also a much cleaner 
process compared to traditional 
printing methods.
Furthermore, we are continuously 
developing innovative solutions to 

further enhance sustainability in 
textile printing. Our Neo-Chromato 
Process, designed specifically for 
soft signage and interior design, 
like those prominently featured 
at drupa, addresses a key sustain-
ability challenge. Many booths at 

this show use polyester fabrics, 
which are discarded after the 
event. Everyone says it’s recycled 
polyester, but recycled polyester 
fabrics primarily originate from 
recycled plastic bottles rather than 
used polyester fabric itself.
With our Neo-Chromato process, 
we can extract sublimation dyes 
from printed polyester, resulting 
in a clean fabric that can be reused 
multiple times by sublimating it 
with new designs. This circular 
approach promotes sustainability 
by reducing waste and conserving 
resources. We’ve got the meth-
odology and the concept, so 
we are currently working on the 
machinery. To make it scalable and 
commercially available, we need 
equipment to apply this process 
and handle textiles that need to 
be reused. We expect this solution 
to be available in around one to 
one-and-a-half years. It’s a very big 
step into making printed textile 
production more sustainable.

Can you throw more light on 
your latest machines at drupa: 
CFX Series and JFX600?
The JFX600 is our high-volume, 
large-format UV flatbed printer. 
Initially, we had only one model 
with a print area of 2.5m x 1.3m, 
but last March, we launched a new 
larger model with a print area of 
2.5m x 3.1m.

In addition, we introduced the new 
CFX Series, a range of high-end cut-
ting tables for the sign graphics and 
packaging industry. What&#39;s 
great about these cutting machines 
is their modular design, allowing 
customers to upgrade later on. The 

drupa 2024 Voices of drupa 2024 – Mimaki 
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smallest model in the series features 
a cutting table of 2.5m x 1.3m. If a 
customer needs to handle larger 
sizes or volumes, they can add one 
or two additional tables, resulting in 
a total table size of up to 2.5m x 5m.
The cutting tools are also modular, 
enabling customers to design or 
select the toolset according to their 
business needs and applications.

Is customization a growing trend?
Yes, this trend has been ongoing 
for several years, and I personally 
don&#39;t think it will disappear 
anytime soon. Consumers nowa-
days are very particular; they want 
something unique and ones that 
are made especially for them.
This is why we see a lot of online 
shops and print service providers 
offering custom t-shirts, textiles, 
wallpapers, and more. Even outside 
of the print industry, people in-
creasingly value custom products. 
Nowadays, if you want to order 
a shirt, there are many websites 
where you can enter your measure-
ments to get a customised shirt.

How would you compare DTG 
and DTF printing? Which do you 
follow?
We launched our first direct-to-film 
(DTF) printer in 2023. While direct-
to-garment (DTG) printing was very 
popular, DTF printing has gained 
significant traction in recent years. 
DTF printing technology is definitely 
a viable alternative to DTG. It elimi-
nates the need for pre-treatment 
and offers advantages such as the 
ability to print on a wider range of 
fabrics, including dark-coloured ma-
terials. Additionally, DTF can handle 

larger print runs more efficiently. 
There’s still a place for DTG, and it 
will not disappear. However, at the 
moment, we are observing a major 
shift towards DTF.

How has drupa been for Mimaki?
drupa has been quite a good show. 
It attracts a different audience com-
pared to what we are used to. Not 
only does the show attract people 
from the digital printing industry, 
but it’s also attended by people 
from the traditional commercial 
printing market. e’ve participated 
in many drupa shows before, with 
the last one being eight years ago. 
So, it’s quite exciting to be back and 
see how the industry has advanced.

Do you have a different target 
strategy when participating in 
drupa as say against FESPA?
There’s a little overlap, but gener-
ally speaking, they have different 
visitor profiles. We meet different 
companies and thus have different 
messaging for each show. Here at 
drupa, one of our goals is to help 
companies from the traditional 
commercial print market secure 
the future of their business. We 
want them to know that by using 
our digital inkjet printers, with a 
relatively small investment, they 
can expand their business and offer 
a greater variety of products to 
their customers.

Why are you integrating robotic 
arms into your equipment?
We see a demand for it. With the 
popularity of automation, printers 
are looking to make their workflows 
as efficient as possible. Incorporat-

ing a robotic arm can be one way to 
do so, and has the additional benefit 
of freeing up those, who would be 
doing those tasks, to be trained up 
in other areas on the print floor.

Is the Middle East an interesting 
market?
Very much so. The Middle East is 
one of the fastest-growing markets 
for us. The Emirates is a hub with a 
lot of business activity, and Saudi 
Arabia also invests heavily and of-
fers many print opportunities. Ad-
ditionally, countries like Iraq have 
experienced significant growth in 
recent years.

We have many established partners 
in the region and products spe-
cifically tailored for this market. For 
example, we offer more affordably-
priced special ink ranges to meet 
local demand, especially in coun-
tries where the primary focus is on 
maintaining existing machines and 
selling consumables.

Last year, Mimaki Europe was also 
present at FESPA Middle East, 
demonstrating the importance of 
this market to us.

There is a demand for 
less waste and lower 
logistic requirements. 
Epson is providing 
solutions to produce 
the right product, at 
the right time and the 
right location
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In this series, Alex Jahanbani, 
Editor-in-Chief at ME Printer, brings you 
exclusive, showfloor interviews with 
industry stalwarts representing some 
of the major exhibitors at drupa 2024, 
the world’s largest trade show of print-
ing technologies.

In conversation with Fernando 
Gordillo, EMEA Industrial Sus-
tainability Lead, HP, and Susana 
Alonso, Solutions and Security 
Category Manager EMEA, HP

Let’s begin with a general ques-
tion. How does HP’s commitment 
to sustainability influence innova-
tion and product development?
Fernando Gordillo (FG): The first 
thing in our sustainability strategy 
is achieving our three different ob-
jectives: our company goals as a 
corporate, and minimizing the envi-
ronmental impact for our products 
and our customer’s products. One of 
them is related to our digital printing 
presses, our inks, and our solutions. 
Our strategies are based on every-
thing we can improve, things like 
energy consumption in our presses 
(i.e. relevant for some countries fac-
ing electricity sourcing) or efficiency 
in the printing modes. In drupa we 
have just launched a printing mode 

to reduce the amount of ink that we 
apply on the substrate to make the 
printing process more efficient. So 
these are some of the things that we 
keep as priority when we develop a 
new product or upgrading the exist-
ing ones. One of the strategies of HP 
is also to protect the customers’ in-
vestments. We also need to consider 
that the customer wants to keep the 
equipment in place and we always 
try to update over and over with the 
latest technology. This is also one of 
our strategies for providing solutions 
to customers to help them keep the 
press for a long time. We have stud-
ies to show that there are customers 
with our presses for more than 10 
years and we have been upgrading 
those units, sometimes improving 
speed, print quality, or any other 
feature during all this time.

You have something called a Sus-
tainability Amplifier Program. Can 
you explain about that?
FG: This is a program that we have 
just launched in drupa. This is a pro-
gram that we started to implement 
in HP with our channel partners. 
There are many companies selling 
our products like laptops and home 
printers, which HP does not sell di-
rectly. We also want these companies 

to have the same commitment that 
HP has towards sustainability and 
with the same improvements. This 
is a kind of program to do an assess-
ment and amplify our sustainability 
to our channel partners, and now we 
are also applying the concept to our 
customers. We send them a ques-
tionnaire where they can provide 
their answers. This is again a kind of 
assessment for them to fully under-
stand the concept of sustainability, 
which may include many things like 
how they treat their employees, 
about electricity consumption, waste 
management, efficiency in the print-
ing process, and production, etc. 
Based on this, we send a report back 
to customer who can understand 
where they are and can choose how 
to improve. For that, we provide 
different content with different op-
tions and its back again to a further 
assessment, so we can see how our 
customers are progressing. This is 
the meaning of amplify. We want to 
support our customers to amplify 
their sustainability and also our com-
mitment towards what we can do.

Do you, however, feel that the 
issue of sustainability is important 
for your customers?
FG: It depends on the region, the 

drupa 2024 Voices of drupa 2024 – HP

We help our customers to fully understand the 
concept of sustainability

This is the meaning of 
amplify. We want to 
support our customers 
to amplify their 
sustainability and 
also our commitment 
towards what we can do
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size of the customer, and the market 
as well, but also which segment the 
customer is in. In EMEA (Europe, 
Middle East and Africa) region, for ex-
ample, we can see that it is a hot topic, 
because of the economy and the 
industry requirements. Multinational 
companies already embrace sustain-
ability. They are putting in place their 
sustainability goals, etc. But there are 
customers who are not fully engaged 
with what is happening in the market, 
what the industry is requesting, they 
have limited resources, they do not 
have a focal point dedicated to sus-
tainability, and this is where they are 
struggling. Most of the time they are 
seeking help and ask what they need 
to do. But things are slowly changing 
and there are customers choosing the 
right path to sustainability. 

Sustainability can mean many 
things. Even in manufacturing, 
the material used to manufacture 
the product itself is important. So 
when HP talks about sustainabil-
ity, does it cover the whole thing?
FG: Yes. In the HP Indigo technology, 
for example, the Indigo presses have 
different credentials but the manu-
facturing process is similar. Apart 
from this, we do work with an entity 
providing environmental credentials 
to our digital printing presses. Again, 
these credentials are related to the 
manufacturing process, the compo-
nents, and also the technology. This 
is our way of trying to implement 
sustainability on every single aspect 
of the presses.

Do governments and things like 
the European Green Deal play a 
part in how you deal with sustain-
ability? Is there pressure from the 
government or legislators?
FG: Yes. Regarding the Green Deal, 
the EU government put pressure on 
us along with the industry to make 
things better. There’s pressure also 
from the foreign media. The pressure 
coming from the government is now 
also coming from the industry. In 
Europe, there’s the Packaging and 
Packaging Waste Regulation that is 
in agreement with the central gov-
ernment in Europe. This is putting 
pressure on the local governments, 
so we are all are going in the same 
direction. This is not only related to 
the packaging or the final product. 
It is also related to how the product 
is printed and produced, and which 
solutions you have used to make 
the packaging more sustainable. We 

also have to improve everything that 
was mentioned earlier, like energy 
consumption and the efficiency in 
the manufacturing process.

Don’t you think the brands also 
play a big role here?
FG: The big brands in the industry 
also handle this kind of pressure. 
Recently I had a meeting with a brand 
together with one of our customers 
as well and what it was decided, was 
implemented because they want 
to reduce their carbon footprint by 
10%. The brand decided that they 
need to reduce their impact by this 
amount, so they are now trying to 
understand how they can achieve 
the goal. The brands put pressure on 
our customers, and our customers on 
us. In order to get the right solution, 
in drupa we are presenting a tool for 
our customers to be able to calculate 
the carbon footprint of any HP Indigo 
digitally printed job. So the brand can 
understand if it is a saving for them, 
typically if you print in digital. We are 
showing to the customers this tool, 
and they can understand and modify 
accordingly, sometimes it’s the media, 
sometimes reducing media waste, 
sometimes the printing process.

What types of inks are you using?
FG: At HP Industrial, we mainly 
have two types of technology: HP 
Indigo and Page Wide Presses. 
Page Wide is water-based inkjet, 
and in Indigo the technology is 
described as liquid electro photog-
raphy. So basically it’s not solvent, 
nor water-based. There are no toxic 
components and the inks are safe.

What do you mean by securities 
when we talk about HP products?
Susana Alonso (SA): With the HP 
Indigo Security platforms we aim 
to offer the advantages of digital 
printing to the high security printers. 
These advantages are variable data 
printing, and printing on demand. We 
developed the solution together with 
Jura, the market leaders in the secu-
rity design software. We modified 
our series 3 platforms to make them 
secure and be able to print the secu-
rity designs and features from Jura. In 
drupa we are showing a wide range of 
security applications that goes from 
tax stamps, ID cards, documents, 
visa labels, licence plates to even a 
passport prototype. It is a restricted 
technology that can be accessed only 
by Intergraf certified printers or print-
ers that print for governments.

There’s this HP Indigo 7K Secure 
digital press. What are its advan-
tages?
SA: This particular press is designed 
for high security documents like 
passports, diplomas, licenses and ID 
cards. It’s a sheet-fed duplex machine 
that can print a wide substrate range 
that goes from uncoated / coated 
paper to synthetic materials.
In drupa we are presenting this 
passport prototype. Traditionally the 
passport can be counterfeited by 
removing the personal data from 
the first page and adding new one. 
Having the passport printed with our 
digital technology means that we can 
add the personal data in every single 
page, among many other security and 
variable features. How difficult could 
be to counterfeit a passport like this? 
At least it will take a long time and 
money to counterfeit it.
On top of this, HP Indigo provides a 
range of security inks. We have 3 UV 
invisible inks. Commercially we have 
the yellow, red, and the blue and un-
der development we have the green 
one. That means that in the near 
future we will be able to print RGB 
pictures with our invisible UV inks. 
We also have the colour shifting ink, 
which can be used as it is or mixed 
with the other colours installed in 
the press to widen the colour range. 
The UV red and green and the co-
lour shifting ink are restricted, thus 
they are only available to the high 
security printers.
To have the final application ready 
we partner with finishing equip-
ment manufacturers. We can place 
their equipment in-line or near line 
depending on the customers’ needs. 
This equipment can include inspec-
tion system, die cut, varnish unit, etc.

How was drupa so far for you?
SA: drupa has been very busy. I didn’t 
expect such an attendance. We are 
having many quality visitors inter-
ested in the security platforms.

Can you talk a little about your HP 
Graphic Experience Centers?
FG: HP centers are both customers 
demo and training centre. In Barce-
lona’s site we have a staff strength 
of more than 2,000. Globally we 
have 3 Graphic Experience Centers: 
the one in Barcelona covers Europe, 
the Middle East, and Africa (EMEA) 
region. We have another one in Sin-
gapore for the Asia Pacific region, 
and one in Atlanta, USA, for North 
and South America. 

drupa has been very 
busy. I didn’t expect 
such an attendance. 
We are having many 
quality visitors 
interested in the 
security platforms
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In this series, Alex Jahanbani, Editor-
in-Chief at ME Printer, brings you 
exclusive, showfloor interviews with 
industry stalwarts representing some 
of the major exhibitors at drupa 

2024, the world’s largest trade show 
of printing technologies.

In conversation with Chris Balls, 
VP Print, Eastman Kodak Com-
pany

How has KODAK evolved over 
the years? Can you give us a brief 
roundup of your showings at 
drupa?
KODAK is showing a wide range of 

many new products covering the 
whole industry, from digital, offset, 
workflow, plate, equipment, and 
consumables. The real focus of our 
booth here at drupa is the PROSPER 
ULTRA 520 press. In addition to that, 
we are also showcasing additional 
parts of the print system. We have 
a new KODAK OPTIMAX Pre-coater 
and the new KODAK Finishing 
Solutions. We have also introduced 
our new offset plate – the process-
free SONORA Ultra plate – which 
has some significant advantages 
compared to the previous genera-
tion. We are also highlighting a new 
CTP at the show: Two days ago we 
introduced our KODAK MAGNUS 
Q3600 Titan VLF (very large format) 
platesetter, which has just started 
to sell. So when you look across 
the whole range of products and 
services for a printer, we really try to 
make sure that we are covering the 
whole range of potential require-
ments.
In addition to that, KODAK, in 
the last 20 years-plus, has really 
moved from a company that was 
film-focused to a company that 
is more print-focused. We still 
manufacture and sell film, specialty 
chemicals, we are now involved 
in manufacturing elements of 

electric vehicle batteries using our 
proven technology that we have 
from our long history. So KODAK is 
more than film, but also more than 
print. It’s a wide range of different 
technologies and products that we 
serve. But obviously here at drupa, 
we focus on print.

One concept of your approach is 
called One KODAK. How does this 
influence your product develop-
ment and customer service?
One KODAK really means one face 
of KODAK to the customer. What-
ever the customer’s needs are, we 
must have a common approach 
and a common philosophy of how 
we deal with those customers, a 
common approach how we work 
with them, the interface, the service 
process, and make sure we have the 
best method of giving solutions 
for every customer, irrespective 
of the distance they are in. For the 
future we will make sure that we are 
dealing with every customer in the 
same way.

Is the PROSPER ULTRA 520 press 
that you are showcasing here a 
typical digital printing machine 
or a press that targets a commer-
cial offset printer?
The machinery that we have here 
now is really a bridge between 
offset and digital. The unique ca-
pability of this machine means that 
for the first time we have two offset 
capabilities of 200 lpi at full4 pro-
duction speeds. So at speeds of 152 
metres per minute we can print any 
type of image or ink coverage at the 
optimum quality at full speed. The 
520 press could do that all day, and 
really create an opportunity to add 
the digital variable print require-
ments that really create the bridge 
between full offset or full digital. So 
it’s a very, very capable machine. 
Today we don’t just have a press 
but a full system that includes the 
optional KODAK OPTIMAX pre-
coater and our new KODAK Finish-
ing Solutions. So it’s a complete 
system. The inks that we have in 
the machine are all designed and 
KODAK manufactured sustainable 
water-based inks. We do offer our 
customers the complete solution.
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One KODAK really 
means one face 
of KODAK to the 
customer. Whatever 
the customer’s needs 
are, we must have a 
common approach and 
a common philosophy 
of how we deal with 
those customers
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There are many digital manu-
facturers now. There’s a lot of 
competition. So what really 
distinguishes this machine from 
the rest?
We have a whole range of presses, 
the PROSPER 7000, the 6000, and we 
got the 520. So if you want a more 
typical range of inkjet products, but 
if you need productivity, especially 
for the 7000, which is the fastest 
inkjet press in business available. If 
you really want something with a 
capability to deliver offset quality 
at good production speeds and effi-
ciency and output, this is where the 
520 press comes in, because it genu-
inely does give you the ability to 
print high-quality, high-resolution 
images in whatever ink coverage 
you want to at fast production 
speeds. So it’s the first press that 
really gives you high volume, high 
productivity, with high quality.

What are the advantages of OP-
TIMAX pre-coater for printers?
This is a real advantage for our 
printers, because for many inkjet 
requirements, to get good quality 
you got to have specialist papers. 
With the pre-coater that we have 
here, it has a reverse review pro-
cess. It puts down a pre-coat layer 
manufactured by KODAK enables 
you to use a wide range of differ-
ent papers, generally lower cost 

offset papers. It then gives you the 
ability to reach the same quality 
level as if you are using a specialist 
inkjet paper. So it saves money for 
the printer, gives more choice in 
terms of substrates, and enables to 
work at high quality in high speeds 
again on whatever papers you are 
using, from lighter substrates to 
the heavier substrates. So it gives a 
printer a much wider choices.
Digital print manufacturers are 

moving into packaging, what 
about KODAK?
Here at drupa, we are presenting 
the new PROSPER Print Bar, which 
enables packaging printers to 
expand their digital business with-
out having to make a big financial 
investment. It can be integrated 
into offset, flexo, and gravure 
presses as well as packaging con-
verting machines such as folder 
gluers. This innovation enables 
quality monochrome to CMYK 
printing with a seamless width of 
up to 315 mm with preconfigured 
solutions, or wider with custom 
configurations With the PROSPER 
Print Bar, printers can implement 
personalization or versioning of 
packaging or connected, smart 
packaging applications to foster 
consumer engagement and drive 
brands’ success.

What about KODAK’s finishing 
solutions, because one of the 
bottlenecks in the printing sys-
tem has been finishing?
About a year ago we acquired a 
company in the US called Graphic 
Systems Services Inc. (GSS). They 
have for a many, many years been 
a provider and manufacturer of 
finishing systems for the printing 
industry. So we have inherited 
their portfolio and their capabil-
ity. GSS have that full capability, 

like cutting, folding, perforating, 
whatever you need to do, and they 
are providing that capability for 
us. These versatile, fully customiz-
able devices establish Kodak as a 
full-service provider of integrated 
webfed finishing solutions for high-
speed inkjet workflows.

What’s your strategy regarding 
sustainability?
A purely process-free world is 

where we would like to be. There 
are still a lot of processed offset 
plates out there, but we are heavily 
focused on process-free technolo-
gies. When you look at our inkjet 
inks, they’re all water-based inks. 
In addition to that, when you look 
at the design of our equipment, 
they’re long lasting. Presses like 
our 5000 or 6000 have been there 
for a long, long time. Our presses 
are built to last for a long time. 
Regarding our printheads, all of 
them can be recycled. They can 
be refurbished to be reused in the 
pres or imprinting solution. In envi-
ronmental terms, we try to reduce 
waste to the maximum.

Let’s discuss the significance of 
the Middle East market. While 
it may not be as large as the 
markets in the US or Europe, how 
crucial is it in terms of potential 
growth and importance?
The Middle East market holds consid-
erable significance for us, despite its 
size being smaller compared to the 
US or European markets. We have es-
tablished relationships with several 
key customers in the region, which 
underscores its importance to Kodak.
More importantly we see substan-
tial growth opportunities in the 
Middle East. We value the potential 
for expansion and the strategic 
importance of the region. Our ap-

proach is not solely focused on the 
current size of the market, but rather 
the potential for future growth and 
the opportunities it presents.
Whether it’s a customer in the 
Middle East or Europe, what mat-
ters to us is the opportunity to 
grow and strengthen our presence. 
The Middle East offers a unique 
landscape for development, and 
we are committed to leveraging 
this potential to the fullest.

The Middle East market 
holds considerable 
significance for us, 
despite its size being 
smaller compared to 
the US or European 
markets



M
E  

Pr
in

te
r J

ul
y-

Au
gu

st
 2

02
4

28

In this series, Alex Jahanbani, Editor-
in-Chief at ME Printer, brings you 
exclusive, show-floor interviews with 
industry stalwarts representing some 
of the major exhibitors at drupa 2024, 
the world’s largest trade show for 
printing technologies.

In Conversation with Peter Minis, 
Marketing Manager, Komori 
International Europe

Companies that used drupa as a 
launch pad for their new prod-
ucts no longer do so. In this sce-
nario, why was Komori inspired 
to participate in drupa 2024?
First of all, let me say that Komori 
has always been a significant par-
ticipant at the drupa show. It feels 

like the ‘Olympic Games’ of the 
printing and graphics industry. It 
has always been a challenge for us 
to showcase ourselves properly. 
Komori has a huge loyal customer 
base. They know Komori and know 
how to find us. However, we also 
have a lot of market share to gain 
from outside our familiar customer 
base, and from that perspective, 
drupa is the perfect opportunity.

You think drupa 2024 is about 
‘Connected Automation’. What 
does that mean, and how do you 
present it?
Connected Automation is our way 
of creating a Smart Factory by pro-
moting the use of IoT (the Internet 
of Things), developing labor and 
work-saving designs, and strength-
ening standardization and inspec-
tion mechanisms. We see a labor 
shortage in the market, a decline 
in knowledge and skill sets, and an 
increased demand for enhanced 
productivity and sustainable solu-
tions. With Connected Automation, 
we can connect processes and visu-
alize the entire production flow.

How does cloud-based produc-
tion work for a printer, say, in the 
Middle East?
From the very beginning, Komori 
presses have collected a lot of data. 

We try to interpret this data with 
interconnectivity, which is visible 
to customers who can then make 
easier and smarter decisions. We 
provide a dashboard that helps 
customers understand where they 
can improve or gain efficiencies.

What are the features of the new 
offset machine you are display-
ing at drupa 2024?
Komori is always making improve-
ments. We are introducing the EX 
Editions in both the commercial 
and packaging print segments, 
where EX stands for ecological 
transformation and increased focus 
on sustainability. These machines 
come with several features that fur-
ther reduce energy consumption 
and shorten make-ready times. 
Sustainability is a key focus for us.

What about the automation of 
your presses?
Both presses feature significant 
automation. First, there is the 
auto-pilot function. The operator 
only needs to insert the plates; the 
automated press will handle the 
entire sequence from pre-inking 
to printing to de-inking and plate 
changes. At this exhibition, we will 
showcase the collaborative robot 
(MBO CoBo-stack palletizing robot) 
that collects finished products 
from the machine and stacks 
them on pallets. Once done, the 
AMR (Autonomous Mobile Robot) 
moves the finished skid to the MBO 
K80 folder with the CoBo-stack 
palletizing robot for folding. We 
demonstrate a fully automated 
process at our booth.

You recently celebrated your 
hundredth anniversary. How 
does this great legacy help you 
to improve and move forward?
Komori has always been a strong 
and healthy company, which gives 
our customers confidence in our 
longevity. We put the customer 
first, listening closely to their needs. 
Our extensive experience allows 
us to innovate and introduce new 
features to the market.

Are you focused more on pack-
aging?
Packaging is a major theme at this 
exhibition and in our general mar-
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Komori has always 
been a strong and 
healthy company, 
which gives our 
customers confidence 
in our longevity
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keting campaigns. We made the 
bold decision to bring the Lithrone 
GX40 advance double coat and 
install it at drupa.

Consumer behavior is changing, 
with more online purchasing. How 
has Komori adapted to this trend?
Packaging is learning from com-
mercial print. We’ve transitioned 
from long runs to shorter runs 
with frequent changes. In pack-
aging, we’ve reduced make-ready 
times for complex PMS and color 
changes. Using the GX40 advance, 
we demonstrated the Super Short 
Makeready and Smart Color 
features. Our software replicates 
PMS colors using a seven-color 
process, which is environmentally 
friendly and reduces the need 
for wash-ups and changeovers, 
making shorter run lengths more 
profitable.

What about your digital collabo-
rations?
Komori has a long-standing 
relationship with Konica Minolta, 
exemplified by the Impremia IS29 
and the improved IS29s model. 
We also collaborate with Landa 
and are launching the J-throne, 
a 100% Komori product in the 
digital segment. We aim for the 
commercial availability of this 

new sheet-fed UV inkjet digital 
press by 2025.

How is Komori’s market in the 
Middle East?
The Middle East is a very important 
market. Our colleague Moez Jebali, 
Regional Sales Director is doing an 
excellent job promoting and sup-
porting Komori in the region.

Komori was relatively quiet in 
the Middle East earlier. But now it 
is as active as other brands. What 
led to the change in strategy?
Several factors influenced this 
change. The market is evolving, 
and we now work more closely 
with distributors in the area. Over 
the past two years, we’ve seen 
significant improvement, thanks to 
Moez’s excellent contributions to 
our team.

From Komori’s viewpoint, how 
do you see the future of the 
printing industry?
The future will see more automated 
and connected processes. It’s 
important for customers to choose 
the processes that best suit their 
needs. Komori focuses on sup-
porting customers with efficient, 
user-friendly processes. Simplifying 
operations and making them easy 
to manage is our goal.

There’s much hype about arti-
ficial intelligence. How do you 
integrate AI into your processes?
We use AI primarily for press setup. 
Machines experience wear and tear, 
and temperatures fluctuate, affecting 
ink flow. AI helps the machine learn 

and understand its performance, mak-
ing necessary adjustments to maintain 
consistency throughout the job.

How has drupa 2024 been for 
Komori?
We are very pleased. We’ve had 
many visitors, reaffirming that 
this is not just a local show but an 
international one. We are delighted 
with the global interest shown in 
Komori.

The Middle East is a 
very important market. 
Our colleague Moez 
Jebali, Regional Sales 
Director is doing an 
excellent job promoting 
and supporting Komori 
in the region
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In this series, Alex Jahanbani, Editor-
in-Chief at ME Printer, brings you 
exclusive, showfloor interviews with 
industry stalwarts representing some 
of the major exhibitors at drupa 

2024, the world’s largest trade show 
of printing technologies.
In conversation with Niyazi 
Mehmet Sezer, General Manager, 
Saudi Xerox

In terms of innovation and mar-
ket growth, what are your plans 
for the Saudi market in 2024?
Saudi Arabia is a unique market, es-
pecially with the region’s proximity 
to Turkey and significant govern-

ment investments. This ecosystem 
supports a growing market. While 
the global printing industry has 
seen a 4% decline, Saudi Arabia 
has not experienced this drop. Last 
year, our market grew by around 
90%, surpassing our expectations. 
Despite some instability this year, 
we anticipate continued growth.
From an innovation perspective, 
digital printing is declining in 
certain areas. Last data shows that 
of the three trillion pages printed 
worldwide, only 3-4% was printed 
digitally; the rest were commercial 
prints. Industry trends indicate a 
shift. While digital office printing is 
declining, areas like book printing 
are rapidly digitizing. Despite the 
digitization of office systems and 
workflows, there remains a de-
mand for printed files and reports. 
Specifically, in Saudi Arabia, digital 
printing remains relatively stable.

Why is Xerox not participating in 
drupa 2024?
Xerox is in a phase of reinvention, 
with changes at the management 
level, including six new board 
members. Xerox has always been 
an innovator in the printing field, 
creating technologies like laser 
printers and facsimile machines. 

Despite our separation from Fujif-
ilm, we maintain a strong business 
relationship, with over 90% of our 
product portfolio produced by Fuji, 
which continues to bring in new 
technologies.
Xerox believes that current tech-
nological advancements are fairly 
uniform across the industry. The 
focus is more on workflow integra-
tion and digitization implementa-
tion. Xerox aims to maintain 35% 
of its legacy while dedicating 65% 
to digital platforms and workflow 
solutions. This strategy aligns with 
our goal of positioning Xerox as a 
consultant for the printing industry 
and a hardware distributor, which 
influenced our decision not to 
participate in drupa 2024.
Additionally, we must consider 
the return on investment (ROI). As 
a public company, Xerox aims to 
meet investor expectations. Histori-
cally cash-rich and profitable, Xerox 
has decided to prioritize one-on-
one events over large trade shows, 
showcasing our technologies and 
future investments at innovation 
centers in the US and the UK.

What are your reflections on this 
year’s drupa?
I observe an increasing presence of 
digital technology. It’s inevitable. In 
the 20th century, business strate-
gies were akin to a chess game, 
requiring foresight and planning. 
However, the 21st century em-
phasizes speed, particularly in the 
printing industry, where digital is 
essential. This is the direction the 
entire industry is moving towards.

Based on your experience, how 
has drupa evolved over the 
years?
The turning point for drupa’s shift 
towards digitalization was in 2004. 
Although Xerox is not participating 
this year, I have two reasons to at-
tend. Firstly, many of our partners 
are involved in the frontend and 
finishing sectors, and face-to-face 
commercial discussions are critical, 
especially post-COVID. Secondly, as 
Saudi Xerox is a joint venture with 
The Olayan Group, I have dual roles: 
as a vendor and promoter. The 
Olayan Group is a strong brand in 

drupa 2024 Voices of drupa 2024 – Saudi Xerox

Xerox positions itself in Saudi Arabia as a 
company with strong customer relationships

Saudi Arabia is a unique 
market, especially 
with the region’s 
proximity to Turkey 
and significant govern 
ment investments. This 
ecosystem supports a 
growing market
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Saudi Arabia, seeking complemen-
tary opportunities to expand our 
portfolio.

Did you have any visitors from 
Saudi Arabia to drupa?
Yes, we had a few customers visit. 
Since we do not have a stand here, I 
will meet them separately.

What distinguishes Xerox in 
terms of market strategy?
Technology is crucial, and Xerox 
positions itself in Saudi Arabia as 
a high-tech company with strong 
customer relationships. We work 
with blue-chip companies and 
are market leaders in government 
and enterprise sectors. With 3,000 
customer contracts in Saudi Arabia, 
including 10% major contracts with 
ministerial services and computer 
solutions companies, we boast a 
98% customer retention rate, with 
some clients partnering with us 
for 25 years. Our strategy involves 
being a trusted partner, delivering 
high-quality services, and expand-
ing our portfolio.

Is sustainability a concern for 
your customers in Saudi Arabia, 
or do you have to educate them?
Sustainability has evolved from 

a trendy topic to a mandatory 
requirement. Increasingly, tenders 
demand sustainability certifica-
tions. Xerox aims for zero carbon 
levels by 2040, with over 90% of our 
products currently recyclable. We 
also engage in electronic recycling 
in Saudi Arabia and have initiated 
tree planting projects. Last year, we 
planted 2,023 trees in the Western 
Province, and this year, 2,024 trees. 
We strive for a sustainable planet in 
partnership with our customers.

What challenges does Xerox face 
in your region?
The primary challenge is finding 
and retaining talent. In Saudi Ara-
bia, talent acquisition is difficult, but 
retention is even more challenging. 
Our workforce is nearly 50% Saudi 
locals, and we aim to increase this 
percentage. However, as the mar-
ket grows rapidly, particularly with 
giga projects, retaining young, 
educated talent is crucial. Saudi 
Arabia is becoming expensive, with 
labor costs taking up nearly 80% of 
expenses.
Xerox is known for attractive 
job offers and enjoys a high job 
tenure rate, approximately 11.4 
years. Employee satisfaction and 
engagement are vital, and we listen 

to our employees. Saudi Xerox was 
recognized by the Best Places to 
Work in 2024, following the same 
recognition in 2023.
Where do you see Saudi Xerox 
ten years from now?
Success for me means diversifying 
our portfolio. When I joined Saudi 
Xerox in 2018, software solutions, 
automation, and workflow com-
prised only 2% of our business. By 
the end of 2024, we expect this 
to reach around 12%, aligning 
with Xerox’s global direction. In 
the next five years, I anticipate 
one-third of our income will come 
from digital services. However, our 
main strength remains our robust 
customer relationships.

In the next five years, 
I anticipate one-third 
of our income will 
come from digital 
services. However, our 
main strength remains 
our robust customer 
relationships
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In this series, Alex Jahanbani, Editor-
in-Chief at ME Printer, brings you 
exclusive show floor interviews with 
industry stalwarts representing some 
of the major exhibitors at drupa 
2024, the world’s largest trade show 
of printing technologies.

In conversation with Adel Allam, 
CEO, and Youssef Adel, Manag-
ing Director, Youssef Allam 
Group

When you started your business 
in 1948, what were the biggest 
challenges faced?
The challenges began a few years 
after we started in 1948, mainly due 
to political instability in Egypt, in-
cluding revolutions and war. These 
were some of the major challenges 
back then.

Back then, there was dominance 
of foreign traders in paper. How 
did you overcome that?
My father had a vision to revolu-
tionize the paper industry in Egypt. 
After establishing the paper trading 
company in 1948, he led the paper 
trade in Egypt. He became the "lone 
dreamer" in the market, which was 
dominated by foreign traders. By 
the 1950s, we were very active in 
the market. The Korean War created 
supply shortages, but we had good 
relations with European suppliers, 
especially in Austria, allowing us 
to fill the market gap. My father’s 
efforts earned him the title "King 
of Paper." Despite the challenges, 
we continued to develop the paper 
market in Egypt.
By 1968, all activities were done 
through the government. My father 

then decided to establish a print 
shop. Trading was not easy, but he 
managed to import huge machines 
from East Germany, including a big 
perfector printing machine. Before 
we could run it, an army truck took 
the machine away. Despite various 
issues, we eventually established 
relations with the West and took the 
agency of HEIDELBERG in 1970. We 
started offset printing alongside 
letterpress. The army, which had 
used our initial machine for several 
years, later expressed a desire for 
a new machine, so we sent them a 
HEIDELBERG Rotaspeed.
Over time, we were successful in 
selling machines while developing 
our paper business. In 2013, we 
entered the cardboard market 
with Uniboard, one of the biggest 
companies in Africa and the Middle 
East. Uniboard produces high-
quality duplex board, and we are 
a major partner in this successful 
venture, exporting to new areas.

I was at the HEIDELBERG booth 
during the press conference where 
they introduced their new inkjet 
machine. What do you think about 
their new venture with Canon?
When they collaborated with 
Kodak in 2000, the Nexpress digital 
printing machine was very good, 
designed by HEIDELBERG. However, 
the relationship ended, and Kodak 
took over Nexpress. They also had 
the DI dry offset press using plastic 
plates, which was very successful 
for us, especially in Libya. The DI 
machine had easy plate-making 
with no misalignments and good 
print quality, but the plates were a 
problem. Only one company pro-
vided the plates, and HEIDELBERG 
discontinued the machine.

How many business units does 
Youssef Allam Group have, and how 
do you manage them as a whole?
We have seven units: digital print-
ing, flexo, offset, medical, archiving, 
paper, and cardboard. Each unit is 
independent with its own manage-
ment team, but the overall concept 
is the same. Despite having different 
clients, there are many similarities 
among the units. Ultimately, it’s 
about trading, selling machinery, 
consumer bills for clients, and provid-
ing maintenance.

Can you tell me about the digital 
printing market in Egypt?
We started with digital inkjet 
printers long ago. Today, inkjet is 
everywhere at drupa, but we had 
the RISO full-color inkjet printer in 
2000, being one of the first to have 
it in Egypt. Our expertise in digital 
printing dates back over 24 years, 
with substantial knowledge in the 
inkjet business. Now, we also have 
Ricoh machines.

Everywhere digital is showing 
double-digit growth, while offset 
is flat. Yet, people in the Middle 
East still prefer offset. Why?
The decline in newspaper and 
book printing has been replaced by 
packaging. HEIDELBERG machines 
lead the offset packaging business, 
including IML machines, which are 
top sellers globally. These trends are 
evident in the market, with many 
print shop customers transitioning 
from commercial magazine printing 
to packaging.
HEIDELBERG is moving towards full 
automation. Will this work in the 
Middle East or specifically in Egypt?
Some clients see the value in the op-
tions offered, but due to the devalu-
ation of currency, machines are very 
expensive for print shops.

One of the biggest challenges 
facing the printing industry is a 
shortage of skilled labor. Is this 
also true in Egypt?
Yes, many clients are hesitant to 
invest in new technologies, fear-
ing their labor force won't cope. 
We try to convince them that new 
technologies reduce dependence 
on skilled labor. However, currency 
devaluation makes full-option ma-
chines very expensive. Due to all 
these circumstances; Youssef Allam 
Group took the initiative and com-
pleted preparing a training course 
to qualify technical education gradu-
ates to work in printing production 
companies in Egypt, which will be 
conducted at “Allam print Media 
Academy” in cooperation with the 
German Chamber of Commerce, and 
Education for Employment - Egypt 
(EFE). 
We are committed to empowering 
the youth and contributing to the 
growth of the printing industry in 
Egypt.

drupa 2024 Voices of drupa 2024 – Youssef Allam Group
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We are committed to 
empowering the youth 
and contributing to the 
growth of the printing 
industry in Egypt
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Riyadh-based Saudi Xerox has 
been recognized once again as 
one of the best places to work 
in Saudi Arabia, achieving this 
accolade for 2024 following last 
year’s recognition for 2023. This 
esteemed recognition by Best 
Places to Work highlights the 
company’s unwavering commit-
ment to fostering an exceptional 
work environment that pri-
oritizes creativity, diversity, and 

employee value.

Inspiring Workplace Culture and 
Employee Satisfaction
Saudi Xerox continues to cultivate a 
culture where employees and cus-
tomers are seen as the backbone 
of the company. The company’s 
high standards and employee-
centric policies have once again 
led to its recognition as one of the 
best workplaces in Saudi Arabia. 
The evaluation by Best Places to 
Work included parameters such as 
employee welfare, organizational 
agility, leadership, compensation, 
and employee benefits.

“I am immensely proud of this 
achievement, which is based on 
the honest feedback of our valued 
employees,” says Niyazi Mehmet 
Sezer, General Manager at Saudi 
Xerox. “This recognition reflects the 
collective efforts and dedication 
of our team. We are committed to 

maintaining these high standards 
and continuing to inspire and sup-
port our employees.”

Pioneering Digital Transformation 
Aligned with Saudi Vision 2030
Beyond creating a great work envi-
ronment, Saudi Xerox is at the fore-
front of technological innovation, 
championing Saudi Arabia’s digital 
transformation. In alignment with 
Saudi Vision 2030, Saudi Xerox helps 

companies embrace digital trans-
formation and innovate, aiming to 
create a zero-carbon, ultra-modern, 
and environmentally friendly society.

Saudi Xerox offers a multi-channel 
approach that combines digital 
and print mediums, customizing 
document workflows based on in-
dividual customer preferences. This 
personalized approach strengthens 

customer relationships, leading to 
increased satisfaction and loyalty.

Global Recognition and Commit-
ment to Excellence
Best Places to Work is an internation-
al certification program that identi-
fies and honours top workplaces 
around the world, offering employ-
ers insights into employee engage-
ment and satisfaction. Saudi Xerox’s 
continued recognition underscores 

its commitment to delivering an 
outstanding work experience with 
the highest standards. 

Saudi Xerox remains dedicated to 
setting benchmarks for workplace 
excellence and driving digital 
transformation in Saudi Arabia, 
ensuring that both their employees 
and customers thrive in an ever-
evolving digital landscape.

Partner Content

Saudi Xerox Sets Benchmark 
for Best Work Place 2024

Beyond creating a great 
work environment, 
Saudi Xerox is at 
the forefront of 
technological 
innovation, 
championing Saudi 
Arabia’s digital 
transformation

Advertorial
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Exclusive Interview with Majdi 
Saab, General Manager, Desert 
Roots Company

In an ever-evolving digital market-
ing and advertising landscape, 
staying ahead of technological 
advancements and market trends 
is crucial. Desert Roots Company, a 
leader in visual branding for major 
events in Saudi Arabia, exemplifies 
this forward-thinking approach. We 
sat down with Majdi Saab, General 
Manager of Desert Roots, to discuss 
their recent investment in cutting-
edge HP large format presses, their 
strategies for maintaining industry 
leadership, and their commitment to 
sustainability.

Can you start by telling us about 
the vision and mission of Roots 
Advertising Company and 
how it aligns with your recent 
investment in HP Latex 800 large 
format presses and the Latex 630 
printer?
We offer visual branding services 
for the biggest events in Saudi Ara-
bia, mainly sports events requiring 
huge areas of branding. Therefore 
our main target is getting high 

quality product, fast production, 
and competitive selling price.
What prompted the decision 
to purchase eight HP Latex 800 
large format presses and one 
Latex 630 printer? How do you 
anticipate these additions will 
impact your company’s service 
offerings?
The effort of Al-Eqtessad’s sales 
team drove us to take our decision 
easily in buying the HP Latex 800 
and Latex 630, besides the qual-
ity and the stability of the HP ma-
chines. Although the competition 
gave us some aggressive offers, 
we finally decided to go with Al-
Eqtessad and HP. Our focus was on 
after sales service, raw material and 
supplies availability, and meeting 
emergency requests when needed.
How does Roots Advertising 
Company differentiate itself in 
the competitive digital market-
ing and advertising industry in 
Saudi Arabia?
1.	We differentiate ourselves in the 

Saudi market through the follow-
ing strategies:

2.	By selecting customers in the ‘A’ 
category

3.	We usually update our platforms 

and technology
4.	Creating new businesses is our 

top priority
5.	We maintain high quality prod-

ucts
6.	Provide adequate project deliv-

ery timeline, and
7.	 Invest our expertise in planning 

and customer service.

Could you explain the role of 
advanced printing technology, 
such as the HP Latex 800 large 
format presses, in enhancing 
digital marketing and advertis-
ing campaigns?
On a practical way we consider the 
HP Latex 800 the most accurate 
machine when it comes to colour 
resolutions, giving the perfect 
match as per our clients’ expecta-
tions, acceptable production 
speed, in addition to the detailed 
reporting that can be exported 
from the machine after each job.

How do you ensure that your 
marketing strategies and adver-
tising campaigns remain innova-
tive and in line with the latest 
market developments?
We do this my getting ourselves 
updated with the latest market 
trends and the most innovative 
technologies available, as did in 
investing in the HP Latex 800. So 
we are always on the lookout for 
innovative technologies and keep 
abreast with latest market changes.

Can you share a success story 
where Roots Advertising Com-
pany significantly impacted a cli-
ent’s brand presence and market 
reach?
Desert Roots Company is the most 
reputable branding company 
among all events management 
companies and master planners in 
Saudi Arabia due to our presence 
and success of events. We project 
our customer’s image through 
appropriate advertising and give 
them the necessary exposure.

Partner Content

Driving Innovation and 
Sustainability

We offer visual 
branding services for 
the biggest events in 
Saudi Arabia, mainly 
sports events requiring 
huge areas of branding

Advertorial
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Given below are some of the wide 
range of events for which we 
have received positive reviews 
and feedback, even from repre-
sentatives of various ministries:

•	 Saudi Cup (since 2021) for the 
Jockey Club of Saudi Arabia 
(JCSA)

•	 Formula 1 STC Saudi Arabian 
Grand Prix in Jeddah for the Saudi 
Motorsport Company (SMC)

•	 Dakar International Rally
•	 Kings Cup and MBS Cup
•	 Hail International Rally
•	 AlUla Camel Cup
•	 Riyadh Marathon
•	 Saudi Games (since 2022)
•	 Tennis championships by the 

Saudi Tennis Federation, and
•	 FIFA 2024 Made in Jeddah events

In what ways does Roots plan 
to utilize the capabilities of the 
new HP Latex 800 large format 
presses and the Latex 630 ma-
chine to meet client needs more 
effectively?
As we mentioned before, in our 
business industry it’s very crucial to 
provide our clients the best quality 
of their artworks, the accurate de-
livery timeline, organized planning 
and risk management, and the 
production capacity to deliver the 
biggest scope with an appropriate 
due date.

How does Roots Advertising in-
tegrate content writing, design, 
and digital marketing services 
to create cohesive and effective 
advertising campaigns?
Our trade name and reputation in 
the Saudi market is now in the state 
of word of mouth, where our work 
and outcomes are highly reputable 
in the market. 80% of our business is 
directly received through referrals, 
connections, and reputation. Our 
focus is not on performing advertis-
ing campaigns. Despite being aware 
how huge we are, we will soon initi-
ate the process of boosting these 

campaigns to maintain the current 
level and expand our market reach.

What challenges do you fore-
see in the printing and digital 
marketing industry, and how is 
Roots Advertising preparing to 
address these challenges?
Some of the challenges faced by us 
are in:
1.	Colour matching and quality 

output
2.	Time management
3.	Cost management and control, and
4.	Increasing productivity

We are always planning in intro-
ducing new technologies, expand 
our machines fleet, and re-assess 
completed projects to focus on 
the errors committed, as a future 
corrective plan.

HP’s latex technology is known 
for its environmentally friendly 
attributes. Was your decision to 
purchase HP latex printers influ-
enced by your commitment to 
sustainability? Additionally, how 
does Roots Advertising Company 
generally incorporate sustainabil-
ity into its business practices?

Roots has always been very keen 
about sustainability by sending inks 
containers and all other recyclables 
generated from our production 
to the recycling plants and waste 
management companies. We are 
aligned with the environmental 
vision of Saudi Arabia and take 
utmost care to minimize the envi-
ronmental risk in all aspects within 
our business line.
Al-Eqtessad gave us clarity on the 
how HP’s products were envi-
ronmentally-friendly, which was 
a crucial factor on us deciding to 
invest in the Latex 800.

Finally, what future trends do 
you predict in the field of digital 
marketing and printing technol-
ogy, and how is Roots Advertis-
ing positioning itself to take 
advantage of these trends?
Looking ahead for the next two 
years, the authorities will oblige all 
the suppliers to shift from eco-sol-
vent and UV printing, and to replace 
the PVC fabric printing. Aware of 
these impending changes, we will 
begin with the implementation of a 
new plan, most probably within the 
next 18 months.

Our trade name and 
reputation in the Saudi 
market is now in the 
state of word of mouth, 
where our work and 
outcomes are highly 
reputable in the market
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في تمكيـــن الشـــركات مـــن البقـــاء في صـــدارة 
التـــقدم التكنولوـــجي

مـــا الـــذي يجعـــل معـــرض SGI دبي منصـــة 
فريـــدة للعارضيـــن؟

يقـــدم معـــرض SGI دبي للعارضيـــن فرصـــة 
لا مثيـــل لهـــا في الســـوق المربحـــة في الشـــرق 
إمكانيـــة  الحـــدث  يوفـــر  وإفريقيـــا.  الأوســـط 
في  الرئيســـيين  القـــرار  صنـــاع  إلى  الوصـــول 
الصناعـــة والعـــملاء المحتمليـــن، ممـــا يجعلـــه 
جديـــدة  منتجـــات  لإطلاق  مثاليـــة  منصـــة 
وزيـــادة ظهـــور  المحتمليـــن  العـــملاء  وتوليـــد 
العلامـــة التجاريـــة. تضيـــف مناطـــق العـــرض 
المتخصصـــة قيمـــة هائلـــة للعارضيـــن وبالتـــالي 
يعـــد  ذلـــك،  علـــى  علاوة  التجارييـــن.  للـــزوار 
المعـــارض  أقـــدم  أحـــد  دبي   SGI معـــرض 
المتخصصـــة في مجـــال الطباعـــة واللافتـــات في 
مركـــز دبي التجـــاري العالمـــي، ممـــا يشـــير إلى 

أهميـــته وتأثـــيره الداـــئم

ــن  ــدورة 27 مـ ــن الـ ــع مـ ــن أن نتوقـ ــاذا يمكـ مـ
معـــرض SGI دبي لعـــام 2024؟

مـــن   27 الـــدورة  تكـــون  أن  المتوقـــع  مـــن 
ديناميكيـــة،  وأكثـــر  أكبـــر  دبي   SGI معـــرض 
وتجســـد روح الابتـــكار والتعـــاون التـــي تميـــز 
الحـــدث. نتوقـــع مشـــاركة أكبـــر مـــن العارضيـــن 
ســـتتضمن  التجارييـــن.  والـــزوار  العالمييـــن 
التنســـيق  ذات  الطباعـــة  المعـــرض  ملفـــات 
واللافتـــات  الرقميـــة  واللافتـــات  الكبيـــر 
التقليديـــة والحبـــر والركائـــز والطباعـــة ثلاثيـــة 
والقطـــع  الأقمشـــة  علـــى  والطباعـــة  الأبعـــاد 
مـــن  العديـــد  جانـــب  إلى  الآلي،  والتصنيـــع 
الفئـــات  هـــذه  تضمـــن  الأخـــرى.  الابتـــكارات 
المتنوعـــة أن يتمكـــن الـــزوار مـــن استكشـــاف 
أحـــدث التطـــورات في كامـــل نطـــاق صناعتـــي 

واللافـــتات الطباـــعة 

كيـــف تطـــور معـــرض SGI دبي عبـــر الســـنين 
لتلبيـــة متطلبـــات الصناعـــة؟

علـــى مـــر الســـنين، تطـــور معـــرض SGI دبي 

مـــن خلال التكيـــف المســـتمر مـــع اتجاهـــات 
كان  لقـــد  التكنولوجـــي.  والتقـــدم  الصناعـــة 
شـــاملة  منصـــة  توفيـــر  علـــى  دائمًًـــا  تركيزنـــا 
تلبـــي احتياجـــات العارضيـــن والـــزوار علـــى حـــد 
ســـواء. يشـــكل الإرث الدائـــم لهـــذا الحـــدث دلـــيلاًً 
علـــى قدرتـــه علـــى تحقيـــق عائـــد كبيـــر علـــى 
الاـســتثمار وتعزـيــز العلاـقــات التجارـيــة الهادـفــة

المشـــاركون  يلعبـــه  الـــذي  الـــدور  هـــو  مـــا 
دبي؟  SGI معـــرض  لنجـــاح  الدوليـــون 

يلعـــب المشـــاركون الدوليـــون دورًًا محوريًًـــا في 
ــاهم حضورهـــم  ــاح معـــرض SGI دبي. يسـ نجـ
التقنيـــات  مـــن  كبيـــرة  مجموعـــة  توفيـــر  في 
يثـــري  ممـــا  المبتكـــرة،  والحلـــول  المتطـــورة 
التجربـــة الشـــاملة لجميـــع الحضـــور. تســـاهم 
المشـــاركة المتنوعـــة أيضًًـــا في تعزيـــز التبـــادل 
العالمـــي للأفـــكار وأفضـــل الممارســـات، ممـــا 
يســـاهم في أجـــواء الحـــدث النابضـــة بالحيـــاة 

والديناميكـــية

بشـــأن  المزيـــد  تخبرنـــا  أن  يمكنـــك  هـــل 
القســـم المخصـــص لتغليـــف الســـيارات في 

دبي؟  SGI معـــرض 
إن القســـم المخصـــص لتغليـــف الســـيارات 
SGI دبي.  يميـــز معـــرض  مـــا  أبـــرز  أحـــد  هـــو 
الاتجاهـــات  أحـــدث  المعـــرض  يوضـــح 
والتقنيـــات في رســـومات وتغليـــف المركبـــات، 
لعـــرض  فريـــدة  منصـــة  للعارضيـــن  ويوفـــر 
عشـــاق  القســـم  هـــذا  يجـــذب  خبراتهـــم. 
وشـــركات  الإعلان  ومحتـــرفي  الســـيارات 
تصنيـــع الســـيارات ومحتـــرفي التغليـــف، ممـــا 
ــاون في  ــة للابتـــكار والتعـ ــاحة جذابـ يخلـــق مسـ

المتخـــصص الـــسوق  ـــهذا 

مـــا هـــو “جـــدار الشـــهرة” في معـــرض SGI دبي 
وكيـــف يفيـــد ذلـــك العارضيـــن؟

إن “جـــدار الشـــهرة” ميـــزة خاصـــة في معـــرض 
عـــرض  للعارضيـــن  SGI دبي حيـــث يمكـــن 
يوفـــر  العالـــم.  ليشـــاهدها  الفنيـــة  أعمالهـــم 
هـــذا العـــرض المرمـــوق للعارضيـــن مزيـــدًًا 

لهـــم  يســـمح  ممـــا  والتقديـــر،  الظهـــور  مـــن 
ومشـــاريعهم  الإبداعيـــة  براعتهـــم  بعـــرض 
للـــزوار  إلهـــام  كمصـــدر  ويعمـــل  البـــارزة. 
ــز في  ــة للتميـ ــر العاليـ ــهادة علـــى المعاييـ وشـ

الصناـــعة

كيـــف يمكـــن للعارضيـــن تعزيـــز مشـــاركتهم 
في معـــرض SGI دبي؟

في  مشـــاركتهم  تعزيـــز  للمشـــاركين  يمكـــن 
التخطيـــط  خلال  مـــن  دبي   SGI معـــرض 
وحجـــز أجنحتهـــم مبكـــرًًا، ممـــا يســـمح باختيـــار 
التســـويقي  والتعـــرض  الرئيســـي  الموقـــع 
الموســـع. كمـــا يجـــب أن المشـــاركة بشـــكل 
يوفرهـــا  التـــي  التواصـــل  فـــرص  في  نشـــط 
لإطلاق  المنصـــة  مـــن  والاســـتفادة  الحـــدث، 
الإعـــداد  إن  جديـــدة.  وخدمـــات  منتجـــات 
أهـــداف  مـــع  والتوافـــق  الاســـتراتيجي 
أفضـــل  لتحقيـــق  أساســـي  أمـــر  التســـويق 

النتاـــئج

مـــا الرســـالة التـــي ترغـــب في توصيلهـــا إلى 
العارضيـــن المحتمليـــن والـــزوار التجارييـــن 

2024؟ SGI دبي  في معـــرض 
المحتمليـــن  العارضيـــن  جميـــع  أشـــجع 
في  إلينـــا  للانضمـــام  التجارييـــن  والـــزوار 
يوفـــر   .2024 لعـــام  دبي    SGI معـــرض 
هـــذا الحـــدث فرصًًـــا لا مثيـــل لهـــا للتواصـــل 
ونمـــو الأعمـــال والبقـــاء في طليعـــة اتجاهـــات 
المشـــترين  المعـــرض  ســـيجذب  الصناعـــة. 
إفريقيـــا  مـــن  التجارييـــن  والـــزوار  الجاديـــن 
ودول  الســـعودية  العربيـــة  والمملكـــة 
دولـــة  و40  الخليجـــي  التعـــاون  مجلـــس 
المشـــاركة، ســـتصبحون  مـــن خلال  أخـــرى. 
جـــزءًًا مـــن نظـــام بيئـــي مزدهـــر للإبـــداع يقـــود 
مســـتقبل صناعـــة الطباعـــة واللافتـــات. أود 
في  هنـــا  التواجـــد  علـــى  جميعًًـــا  أحثكـــم  أن 
SGI دبي 2024 لتحقيـــق أقصـــى اســـتفادة 
منكـــم وأن تكونـــوا جـــزءًًا مـــن هـــذا الحـــدث 

الاـــستثنائي
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حوار حصري مع عبد الرحمن فلكناز

استكشـــاف تأثيـــر وتطـــور معـــرض SGI دبي 
2024

بصفتـــه رئيسًًـــا لشـــركة اكســـبو للاستشـــارات 
 ،)International Expo-Consults (IEC
كان عبـــد الرحمـــن فلكنـــاز القـــوة الدافعـــة وراء 
نجـــاح معـــرض SGI دبي، أحـــد أكثـــر الفعاليـــات 
اللافتـــات  صناعـــة  في  المهمـــة  المرموقـــة 
والرســـومات والتصويـــر. مـــن المقـــرر أن تقـــام 
معـــرض  مـــن  والعشـــرون  الثالثـــة  الـــدورة 
SGI دبي في الفتـــرة مـــن 20 إلى 22 ســـبتمبر 
2024، في مركـــز دبي التجـــاري العالمـــي. يعـــد 
هـــذا الحـــدث منصـــة محوريـــة لقـــادة الصناعـــة 
والمبتكريـــن وأصحـــاب المصلحـــة مـــن منطقـــة 
الـــشرق الأوـــسط وـــشمال إفريقـــيا وخارـجــها

عبـــد  يشـــارك  الحصريـــة،  المقابلـــة  هـــذه  في 
إمكانـــات  حـــول  أفـــكاره  فلكنـــاز  الرحمـــن 
الســـوق في منطقـــة الشـــرق الأوســـط وإفريقيـــا، 
دبي   SGI لمعـــرض  الفريـــدة  والمســـاهمات 
يمكـــن  ومـــا  واللافتـــات،  الطباعـــة  قطـــاع  في 
النســـخة  في  إليـــه  يتطلعـــوا  أن  للمشـــاركين 
الســـابعة والعشريـــن القادمـــة. كمـــا يناقـــش 
يلعبـــه  الـــذي  المهـــم  والـــدور  الحـــدث  تطـــور 
يمكـــن  وكيـــف  العالميـــون  المشـــاركون 
ــا  ــاركتهم. انضـــم إلينـ للعارضيـــن تعظيـــم مشـ
حيـــث نستكشـــف عالـــم SGI دبي الديناميكـــي 

الصناـــعة الكبـــير عـــلى  وتأثـــيره 
مـــا هـــي إمكانـــات الســـوق للشـــرق الأوســـط 
الطباعـــة  لصناعـــة  بالنســـبة  وإفريقيـــا 

واللافتـــات؟

وإفريقيـــا  الأوســـط  الشـــرق  منطقـــة  تمثـــل 
الطباعـــة  لصناعـــة  مهمـــة  نمـــو  منطقـــة 
توســـعًًا  المناطـــق  هـــذه  تشـــهد  واللافتـــات. 
التحتيـــة  البنيـــة  وتطـــورًًا في  حضريًًـــا سريعًًـــا 
الإعلانـــات  حلـــول  علـــى  متزايـــدًًا  وطلبًًـــا 

ذات  الطباعـــة  صناعـــة  تســـتعد  المبتكـــرة. 
الخصـــوص،  وجـــه  علـــى  الكبيـــر،  التنســـيق 
تجـــارة  مثـــل  بقطاعـــات  مدفوعـــة  للتوســـع، 
دول  توفـــر  والســـياحة.  والعقـــارات  التجزئـــة 
بموقعهـــا  الخليجـــي،  التعـــاون  مجلـــس 
للأعمـــال،  الملائمـــة  وبيئتهـــا  الاســـتراتيجي 
فرصـــاًً مربحـــة للاعبـــي الصناعـــة مـــن مختلـــف 
أنحـــاء العالـــم لتأســـيس وتنميـــة تواجدهـــم في 

الـــسوق

نمـــو  في  دبي   SGI معـــرض  يســـاهم  كيـــف 
واللافتـــات؟ الطباعـــة  قطاعـــي 

يعمـــل SGI دبي بمثابـــة نظـــام بيئـــي مزدهـــر 
للابتـــكار، يجمـــع بيـــن العقـــول اللامعـــة ويعـــزز 
التعـــاون بيـــن الصناعـــات المختلفـــة. لا يعـــرض 
الحـــدث أحـــدث التقنيـــات فقـــط، بـــل يعمـــل 
أيضًًـــا علـــى تعزيـــز نمـــو الأعمـــال مـــن خلال 
تســـهيل المعـــاملات والشـــراكات المباشـــرة. 

لقـــد قـــام غالبيـــة العارضيـــن ببيـــع ماكيناتهـــم 
الحـــدث  ويقـــوم  نفســـها،  العـــرض  في صالـــة 
مثيـــل  لا  مُُختاريـــن  تجارييـــن  عـــملاء  ببنـــاء 
لهـــم في الصناعـــة. يســـاهم الدعـــم المســـتمر 
مـــن العلامـــات التجاريـــة الدوليـــة والإقليميـــة 

مقابلة
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للفورمـــولا 1 في جـــدة لشـــركة رياضـــة 
)SMC( المحـــركات الســـعودية

• رالي داكار الدولي	
• الشـــريفين 	 الحرميـــن  خـــادم  كأس 

ســـلمان بـــن  محمـــد  وكأس 
• رالي حائل الدولي	
• كأس العلا للهجن	
• ماراثون الرياض	
• الألعاب السعودية )منذ عام 2022(	
• بطولـــة التنـــس تحـــت تنظيـــم الاتحـــاد 	

للتنـــس الســـعودي 
• كأس العالم 2024 في فعاليات جدة	

شـــركة  بهـــا  تخطـــط  التـــي  الطـــرق  مـــا 
Roots للاســـتفادة مـــن إمكانيـــات مطابـــع 
الكبيـــر  التنســـيق  ذات   HP Latex 800
لتلبيـــة   Latex 630 وطابعـــة  الجديـــدة 
ــة؟ ــر فعاليـ ــكل أكثـ ــل بشـ ــات العميـ احتياجـ

أعمالنـــا،  مجـــال  في  قبـــل،  مـــن  ذكرنـــا  كمـــا 
لعملائنـــا  نقـــدم  أن  ا�  جـــد الضـــروري  مـــن 
الفنيـــة،  لتصاميمهـــم  جـــودة  أفضـــل 
المحـــدد  الوقـــت  في  المشـــاريع  وتســـليم 
بدقـــة والتخطيـــط المنظـــم وإدارة المخاطـــر، 
ــا  ــة التـــي تمكننـ بالإضافـــة إلى القـــدرة الإنتاجيـ
في  المشـــاريع  مـــن  نطـــاق  أكبـــر  إنجـــاز  مـــن 

المناـــسبة المواعـــيد 

للإعلانـــات   Roots شـــركة  تقـــوم  كيـــف 
بدمـــج خدمـــات كتابـــة المحتـــوى والتصميـــم 
حـــملات  لإنشـــاء  الرقمـــي  والتســـويق 

وفعالـــة؟ متماســـكة  إعلانيـــة 
أصبـــح اســـمنا التجـــاري وســـمعتنا في الســـوق 
الســـعودي الآن في حالة من الانتشـــار بســـبب 
التســـويق الشـــفهي، حيـــث تحظـــى أعمالنـــا 
ونتائجنـــا بســـمعة طيبـــة للغايـــة في الســـوق. 
مباشـــرةًً  أعمالنـــا  مـــن   80% تلقـــي  يتـــم 
مـــن خلال الإحـــالات والاتصـــالات والســـمعة. 
الحـــملات  تنفيـــذ  علـــى  تركيزنـــا  ينصـــب  لا 
الإعلانيـــة. وعلـــى الرغـــم مـــن إدراكنـــا لمـــدى 
قريبًًـــا  ســـنبدأ  فإننـــا  أعمالنـــا،  ضخامـــة 
عمليـــة تعزيـــز هـــذه الحـــملات للحفـــاظ علـــى 
المســـتوى الحـــالي وتوســـيع نطـــاق وصولنـــا 

الـــسوق إلى 

تتوقعهـــا في صناعـــة  التـــي  التحديـــات  مـــا 
وكيـــف  الرقمـــي،  والتســـويق  الطباعـــة 
تســـتعد شـــركة Roots للإعلانـــات لمواجهـــة 

التحديـــات؟ تلـــك 
واجهتنـــا  التـــي  التحديـــات  بعـــض  تتمثـــل 

يـــلي فيـــما 

• تطابق الألوان وجودة الإنتاج	
• إدارة الوقت	
• إدارة التكلفة والمراقبة	
• زيادة الإنتاجية	

جديـــدة  تقنيـــات  لإدخـــال  دائمًًـــا  نخطـــط 
وتوســـيع أســـطول الماكينـــات الخاصـــة بنـــا 
وإعـــادة تقييـــم المشـــاريع المكتملـــة للتركيـــز 
ــة  ــة تصحيحيـ ــة، كخطـ ــاء المرتكبـ ــى الأخطـ علـ

مـــستقبلية

 HP شـــركة  مـــن  اللاتكـــس  تقنيـــة  تشـــتهر 
تأثـــر  هـــل  للبيئـــة.  الصديقـــة  بخصائصهـــا 
 HP Latex طابعـــات  بشـــراء  قـــرارك 
بالتزامـــك بالاســـتدامة؟ علاوة علـــى ذلـــك، 
للإعلانـــات   Roots شـــركة  تقـــوم  كيـــف 
في  الاســـتدامة  بدمـــج  عـــام  بشـــكل 

التجاريـــة؟ ممارســـاتها 
تحـــرص  مـــا  دائمًًـــا   Roots شـــركة  كانـــت 
إرســـال  خلال  مـــن  الاســـتدامة  علـــى  جـــدًًا 
الأخـــرى  المـــواد  وجميـــع  الأحبـــار  حاويـــات 
ــا  ــة عـــن إنتاجنـ ــر الناتجـ ــادة التدويـ ـــة لإعـ القابل
إدارة  التدويـــر وشـــركات  إعـــادة  إلى مصانـــع 
النفايـــات. نحـــن نتوافـــق مـــع الرؤيـــة البيئيـــة 

للمملكـــة العربيـــة الســـعودية ونحـــرص بشـــدة 
جميـــع  في  البيئيـــة  المخاطـــر  تقليـــل  علـــى 

أعمالـــنا ـــخط  الجواـــنب ضـــمن 
لقـــد أوضحـــت لنـــا شـــركة “الاقتصـــاد” كيـــف 
للبيئـــة، وهـــو  HP صديقـــة  كانـــت منتجـــات 
قرارنـــا  اتخـــاذ  في  حاســـما�  عـــاملاًً  كان  مـــا 

.Latex 800 ماكينـــة  في  بالاســـتثمار 

وأخيـــرًًا، مـــا الاتجاهـــات المســـتقبلية التـــي 
الرقمـــي  التســـويق  مجـــال  في  تتوقعهـــا 
وتكنولوجيـــا الطباعـــة، وكيـــف تضـــع شـــركة 
Roots للإعلانـــات نفســـها للاســـتفادة مـــن 

الاتجاهـــات؟ هـــذه 
ســـتلزم  المقبليـــن،  العاميـــن  إلى  تطلعًًـــا 
الســـلطات جميـــع المورديـــن بالتحـــول مـــن 
ــة والأشـــعة فـــوق  ــات البيئيـ ــة بالمذيبـ الطباعـ
القمـــاش  طباعـــة  واســـتبدال  البنفســـجية، 
التغييـــرات  لتلـــك  إدراكنـــا  وبســـبب   .PVC
جديـــدة،  خطـــة  بتنفيـــذ  ســـنبدأ  القادمـــة، 
علـــى الأرجـــح خلال الأشـــهر الثمانيـــة عشـــر 

القادـــمة
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باســـتمرار  المتطـــور  المشـــهد  ظـــل  في 
للتســـويق والإعلان الرقمـــي، فـــإن مواكبـــة 
الســـوق  واتجاهـــات  التكنولوجـــي  التقـــدم 
 ،Desert Roots أمـــرًًا بالـــغ الأهميـــة. شـــركة
التجاريـــة  العلامـــات  مجـــال  في  الرائـــدة 
الكبـــرى  والفعاليـــات  للأحـــداث  المرئيـــة 
تجســـد  الســـعودية،  العربيـــة  المملكـــة  في 
هـــذا النهـــج المتقـــدم. جلســـنا مـــع “مجـــدي 
 ،Desert Roots صعـــب”، مديـــر عـــام شـــركة
مطابـــع  في  الأخيـــر  اســـتثمارهم  لمناقشـــة 
المتطـــورة  الكبيـــر  التنســـيق  ذات   HP
واســـتراتيجياتهم للحفـــاظ علـــى الريـــادة في 

بالاـــستدامة والتزامـــهم  الصناـــعة 

رؤيـــة  عـــن  أوالًا  تخبرنـــا  أن  يمكنـــك  هـــل 
شـــركة Roots للإعلانـــات ورســـالتها وكيـــف 
ــر في مطابـــع  ــتثمارك الأخيـ ــع اسـ تتوافـــق مـ
الكبيـــر  التنســـيق  ذات   HP Latex 800

Latex 630؟ وطابعـــة 
التجاريـــة  العلامـــات  خدمـــات  نقـــدم  نحـــن 
المملكـــة  في  الفعاليـــات  لأكبـــر  المرئيـــة 
العربيـــة الســـعودية، وخاصـــةًً الرياضيـــة التـــي 
العلامـــات  مـــن  ضخمـــة  تغطيـــات  تتطلـــب 
التجاريـــة. بالتـــالي، فـــإن هدفنـــا الرئيســـي هـــو 
ــة  ــودة عاليـ ــات ذات جـ ــول علـــى منتجـ الحصـ

تنافـــسية بـــيع  وأـــسعار  وإنـــتاج سرـــيع 
مـــا الـــذي دفعكـــم إلى اتخـــاذ قـــرار بشـــراء 
ذات   HP Latex 800 مطابـــع  ثمـــاني 

 Latex واحـــدة  وطابعـــة  الكبيـــر  التنســـيق 
630؟ وكيـــف تتوقـــع تأثيـــر هـــذه الإضافـــات 
تقدمهـــا  التـــي  الخدمـــات  عـــروض  علـــى 

شـــركتك؟
لقـــد دفعنـــا مجهـــود فريـــق مبيعـــات شـــركة 
“الاقتصـــاد” لاتخـــاذ قرارنـــا بســـهولة في شـــراء 
بالإضافـــة   ،Latex 630 و   HP Latex 800
وعلـــى   .HP ماكينـــات  وثبـــات  جـــودة  إلى 
الرغـــم مـــن أن المنافســـة قدمـــت لنـــا بعـــض 
العـــروض القويـــة، إلا أننـــا قررنـــا أخيـــرًًا اختيـــار 
“الاقتصـــاد” وشـــركة HP. كان تركيزنـــا علـــى 
ــام  ــر المـــواد الخـ ــا بعـــد البيـــع، وتوافـ خدمـــة مـ
والإمـــدادات، وتلبيـــة طلبـــات الطـــوارئ عنـــد 

الحاـــجة

للإعلانـــات   Roots شـــركة  تميـــز  كيـــف 
والتســـويق  الإعلان  صناعـــة  في  نفســـها 
العربيـــة  المملكـــة  التنافســـية في  الرقمـــي 

لســـعودية؟ ا
نميـــز أنفســـنا في المملكـــة العربيـــة الســـعودية 

ـمــن خلال الاـســتراتيجيات التالـيــة

• 	)A( اختيار العملاء من الفئة
• منصاتنـــا 	 بتحديـــث  نقـــوم  مـــا  دائمًـــا 

تنـــا تقنيا و
• إنشاء أعمال جديدة هو أهم أولويتنا	
• نحرص على منتجات عالية الجودة	
• تقديـــم جـــدول زمنـــي مناســـب لتســـليم 	

المشروعات
• اســـتثمار خبرتنـــا في التخطيـــط وخدمـــة 	

العمـــاء.

تكنولوجيـــا  دور  توضيـــح  يمكنـــك  هـــل 
 HP مطابـــع  مثـــل  المتقدمـــة،  الطباعـــة 
Latex 800 ذات الحجـــم الكبيـــر، في تعزيـــز 
الإعلانيـــة؟ والحـــملات  الرقمـــي  التســـويق 
 HP نعتبـــر  فإننـــا  العمليـــة،  الناحيـــة  مـــن 
Latex 800 هـــي الأكثـــر دقـــة عندمـــا يتعلـــق 
تعطـــي  أنهـــا  حيـــث  الألـــوان،  بدقـــة  الأمـــر 
عملائنـــا  لتوقعـــات  وفقًًـــا  المثـــالي  التطابـــق 
إلى  بالإضافـــة  المقبولـــة،  الإنتـــاج  وســـرعة 
تصديرهـــا  يمكـــن  التـــي  المفصلـــة  التقاريـــر 

مهـــمة كل  بـــعد  الماكيـــنة  ـــمن 

اســـتراتيجياتك  أن  مـــن  تتأكـــد  كيـــف 
تظـــل  الإعلانيـــة  وحملاتـــك  التســـويقية 
تطـــورات  أحـــدث  مـــع  ومتوافقـــة  مبتكـــرة 

؟ ق لســـو ا
نقـــوم بذلـــك عـــن طريـــق إطلاع أنفســـنا علـــى 
التقنيـــات  وأكثـــر  الســـوق  اتجاهـــات  أحـــدث 
المتاحـــة ابتـــكارًًا، كمـــا فعلنـــا عنـــد الاســـتثمار 
دائمًًـــا  نبحـــث  لذلـــك،   .HP Latex 800 في 
أحـــدث  ونواكـــب  المبتكـــرة  التقنيـــات  عـــن 

الـــسوق تغيـــيرات 

هـــل يمكنـــك مشـــاركة قصـــة نجـــاح حيـــث 
بشـــكل  للإعلانـــات   Roots شـــركة  أثـــرت 
كبيـــر علـــى تواجـــد علامـــة تجاريـــة للعميـــل 

الســـوق؟ إلى  وصولهـــا 
الأكثـــر  هـــي   Desert Roots شـــركة  إن 
بيـــن  التجاريـــة  العلامـــات  مجـــال  شـــهرة في 
جميـــع شـــركات إدارة الفعاليـــات ومخططـــي 
المشـــاريع في المملكـــة العربيـــة الســـعودية، 
فعالياتنـــا.  ونجـــاح  بفضـــل حضورنـــا  وذلـــك 
نعـــرض صـــورة عملائنـــا مـــن خلال الإعلانـــات 

اللازم الـــعرض  ونمنحـــهم  المناـــسبة 

وفيمـــا يلـــي بعـــض مـــن مجموعـــة واســـعة 
آراء  بشـــأنها  تلقينـــا  التـــي  الفعاليـــات  مـــن 
ممثلـــي  مـــن  حتـــى  إيجابيـــة،  وتعليقـــات 

اـــلوزارات مختـــلف 
• الـــكأس الســـعودي )منـــذ عـــام 2021( 	

بالمملكـــة  الخيـــل  نـــادي ســـباقات  في 
)JCSA( الســـعودية  العربيـــة 

• 	 STC ســـباق جائـــزة الســـعودية الكبـــرى

قيادة الابتكار والاستدامة
Desert Roots حوار حصري مع مجدي صعب، مدير عام شركة

إعلانية
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الســـعودية،  زيروكـــس  شـــركة  حصلـــت 
كإحـــدى  أخـــرى  مـــرة  الريـــاض،  ومقرهـــا 
أفضـــل أماكـــن العمـــل في المملكـــة العربيـــة 
الســـعودية، حيـــث أنهـــا حصلـــت علـــى هـــذه 
بهـــا  الاعتـــراف  بعـــد   2024 لعـــام  الجائـــزة 
هـــذا  يســـلط   .2023 في  الماضـــي  العـــام 
الاعتـــراف الموقـــر مـــن قبـــل أفضـــل أماكـــن 
العمـــل الضـــوء علـــى التـــزام الشـــركة الثابـــت 
تعطـــي  اســـتثنائية  عمـــل  بيئـــة  بتعزيـــز 
الأولوــيـة للإــبـداع والتــنـوع وقيــمـة الموــظـف

ورضـــا  ملهمـــة  عمـــل  مـــكان  ثقافـــة 
ظفيـــن لمو ا

تســـتمر زيروكـــس الســـعودية في تعزيـــز ثقافـــة 
النظـــر إلى الموظفيـــن والعـــملاء علـــى أنهـــم 
العمـــود الفقـــري للشـــركة. وقـــد أدت معاييـــر 
تركـــز  التـــي  والسياســـات  العاليـــة  الشـــركة 
علـــى الموظفيـــن مـــرة أخـــرى إلى الاعتـــراف 
في  العمـــل  أماكـــن  أفضـــل  كإحـــدى  بهـــا 
المملكـــة العربيـــة الســـعودية. تضمـــن تقييـــم 

أفضـــل أماكـــن العمـــل معاييـــر مثـــل رفاهيـــة 
التنظيميـــة  الحركـــة  ومرونـــة  الموظفيـــن 
واســـتحقاقات  والإمتيـــازات  والقيـــادة 

الموظفـــين

عـــام  مديـــر  ســـيزر،  محمـــد  نيـــازي  صـــرح 
للغايـــة  فخـــور  “أنـــا  الســـعودية،  زيروكـــس 
ــادات  ــاز، والـــذي يعتمـــد علـــى الإفـ ــذا الإنجـ بهـ
موظفينـــا  مـــن  الصادقـــة  والملاحظـــات 
التكريـــم  هـــذا  “يعكـــس  وأضـــاف:  الكـــرام”. 

الـــذي  والتفـــاني  الجماعيـــة  المجهـــودات 
بتحقيـــق  ملتزمـــون  ونحـــن  فريقنـــا.  يبذلـــه 
هـــذه المعاييـــر العاليـــة والاســـتمرار في إلهـــام 

ودعمـــهم” موظفيـــنا 

ريـــادة التحـــول الرقمـــي المتوافـــق مـــع رؤيـــة 
المملكـــة العربيـــة الســـعودية 2030

تعـــد  رائعـــة،  عمـــل  بيئـــة  خلـــق  جانـــب  إلى 
الابتـــكار  طليعـــة  في  الســـعودية  زيروكـــس 

التحـــول  تدعـــم  أنهـــا  حيـــث  التكنولوجـــي، 
الســـعودية.  العربيـــة  المملكـــة  في  الرقمـــي 
 ،2030 الســـعودية  رؤيـــة  مـــع  وتماشـــيًًا 
تســـاعد زيروكـــس الســـعودية الشـــركات علـــى 
بهـــدف  والابتـــكار،  الرقمـــي  التحـــول  تبنـــي 
إنشـــاء مجتمـــع خـــالٍٍ مـــن الكربـــون وفائـــق 

للبيـــئة وصدـــيق  الحداـــثة 

متعـــدد  نهجًًـــا  الســـعودية  زيروكـــس  تقـــدم 
الرقميـــة  الوســـائط  بيـــن  يجمـــع  القنـــوات 

والمطبوعـــة، ويقـــوم بتخصيـــص ســـير عمـــل 
ــاءًً علـــى تفضـــيلات العـــملاء  ــتندات بنـ المسـ
الشـــخصي  النهـــج  هـــذا  يقـــوم  الفرديـــة. 
بتقويـــة العلاقـــات مـــع العـــملاء، ممـــا يـــؤدي 

الرـــضا واـــلولاء زـــيادة  إلى 

الاعتراف العالمي والالتزام بالتميز
برنامـــج  هـــو  العمـــل  أماكـــن  أفضـــل  إن 
شـــهادات دولي يحـــدد ويكـــرم أفضـــل أماكـــن 
ويقـــدم  العالـــم،  أنحـــاء  جميـــع  في  العمـــل 
مشـــاركة  حـــول  رؤى  العمـــل  لأصحـــاب 
التقديـــر  يؤكـــد  ورضاهـــم.  الموظفيـــن 
التزامهـــا  الســـعودية  لزيروكـــس  المســـتمر 
بأعلـــى  متميـــزة  عمـــل  تجربـــة  بتقديـــم 

يـــير لمعا ا

ملتزمـــة  الســـعودية  زيروكـــس  زالـــت  ولا 
العمـــل  مـــكان  في  للتميـــز  معاييـــر  بوضـــع 
المملكـــة  في  الرقمـــي  التحـــول  وقيـــادة 
ازدهـــار  ضمـــان  مـــع  الســـعودية،  العربيـــة 
رقمـــي  مشـــهد  في  والعـــملاء  الموظفيـــن 

التـــطور داـــئم 

زيروكس السعودية تضع معيارًًا لأفضل 
مكان عمل في عام 2024
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“أليكـــس  لكـــم  يقـــدم  السلســـلة،  هـــذه  في 
 ،ME Printer جهانبـــاني”، رئيـــس تحريـــر مجلـــة
مقـــابلات حصريـــة مـــن صالـــة العـــرض مـــع رواد 
الصناعـــة الذيـــن يمثلـــون بعـــض العارضيـــن 
أكبـــر   ،2024 الرئيســـيين في معـــرض دروبـــا 
مـعــرض تـجــاري في العاـلــم لتقنـيــات الطباـعــة

في حـــوار مـــع عـــادل علام، المديـــر التنفيـــذي 
ويوســـف عـــادل، المديـــر العـــام لمجموعـــة 

يوســـف علام

 عندمـــا بدأتـــم مشـــروعكم في عـــام 1948، مـــا 
هـــي أكبـــر التحديـــات التـــي واجهتموهـــا؟

التحديـــات بعـــد ســـنوات قليلـــة مـــن  بـــدأت 
بشـــكل  ذلـــك  ويرجـــع   ،1948 عـــام  بدايتنـــا 
السياســـي  الاســـتقرار  عـــدم  إلى  أساســـي 
في مصـــر، بمـــا في ذلـــك الثـــورات والحـــروب. 
ــية في  ــات الرئيسـ ــذه بعـــض التحديـ وكانـــت هـ

الوـــقت ذـــلك 

في ذلـــك الوقـــت، كانـــت هنـــاك ســـيطرة مـــن 
التجـــار الأجانـــب علـــى الـــورق. كيـــف تغلبتـــم 

علـــى ذلـــك؟
ثـــورة  إحـــداث  أجـــل  مـــن  رؤيـــة  لوالـــدي  كان 
تأســـيس  بعـــد  الـــورق في مصـــر.  في صناعـــة 
شـــركة تجـــارة الـــورق عـــام 1948، تـــولى قيـــادة 
“الحالـــم  وأصبـــح  مصـــر.  في  الـــورق  تجـــارة 
الوحيـــد” في الســـوق الـــذي كان يســـيطر عليـــه 
التجـــار الأجانـــب. بحلـــول الخمســـينيات مـــن 
في  للغايـــة  نشـــيطين  كنـــا  الماضـــي،  القـــرن 
في  الكوريـــة  الحـــرب  تســـببت  لقـــد  الســـوق. 
نقـــص الإمـــدادات، ولكـــن كانـــت لدينـــا علاقـــات 
جيـــدة مـــع المورديـــن الأوروبييـــن، وخاصـــة في 
النمســـا، ممـــا ســـمح لنـــا بســـد فجـــوة الســـوق. 
ــبته لقـــب “ملـــك الـــورق”.  ــود والـــدي أكسـ جهـ
بالرغـــم مـــن التحديـــات، واصلنـــا تطويـــر ســـوق 

اـــلورق في مـــصر
جميـــع  تنفيـــذ  تـــم   ،1968 عـــام  وبحلـــول 
الأنشـــطة مـــن خلال الحكومـــة. بعـــد ذلـــك قـــرر 

والـــدي تأســـيس مطبعـــة. لـــم تكـــن التجـــارة 
بهـــذه الســـهولة، لكنـــه تمكـــن مـــن اســـتيراد 
ماكينـــات ضخمـــة مـــن ألمانيـــا الشـــرقية، بمـــا 
في ذلـــك ماكينـــة طباعـــة كبيـــرة الحجـــم. قبـــل 
شـــاحنة  أخـــذت  تشـــغيلها،  مـــن  نتمكـــن  أن 
عســـكرية الماكينـــة بعيـــدًًا. بالرغـــم مـــن مـــن 
نهايـــة  في  أنشـــأنا  المختلفـــة،  المشـــكلات 
المطـــاف علاقـــات مـــع الغـــرب وحصلنـــا علـــى 
وكالـــة هايدلبـــرغ في عـــام 1970. بدأنـــا طباعـــة 
الأوفســـت إلى جانـــب طباعـــة الحـــروف. صـــرح 
الأوليـــة  الماكينـــة  اســـتخدم  الـــذي  الجيـــش، 
الخاصـــة بنـــا لعـــدة ســـنوات، عـــن رغبتـــه في 
الحصـــول علـــى ماكينـــة جديـــدة، لذلـــك أرســـلنا 
.HEIDELBERG Rotaspeed لهـــم ماكينـــة 
مـــع مـــرور الوقـــت، نجحنـــا في بيـــع الماكينـــات 
أثنـــاء تطويـــر أعمالنـــا الورقيـــة. في عـــام 2013، 
شـــركة  مـــع  المقـــوى  الـــورق  ســـوق  دخلنـــا 
Uniboard، وهـــي واحـــدة مـــن أكبـــر الشـــركات 
في إفريقيـــا والشـــرق الأوســـط. تنتـــج شـــركة 
الجـــودة،  عاليـــة  مزدوجـــة  لوحـــة   Uniboard
المشـــروع  هـــذا  في  رئيســـي  شريـــك  ونحـــن 
الناـجــح، ونـقــوم بالتصدـيــر إلى مناـطــق جدـيــدة

كنـــت متواجـــدًًا في جنـــاح هايدلبيـــرغ خلال 
المؤتمـــر الصحفـــي حيـــث قامـــوا بتقديـــم آلـــة 
نفـــث الحبـــر الجديـــدة الخاصـــة بهـــم. مـــاذا 
مـــع  الجديـــد  مشـــروعهم  بشـــأن  تعتقـــدوا 

كانـــون؟
عندمـــا تعاونـــوا مـــع كـــوداك في عـــام 2000، 
 Nexpress كانـــت ماكينـــة الطباعـــة الرقميـــة
مـــن تصميـــم هايدلبـــرغ.  جيـــدة جـــدًًا، وهـــي 
ولكـــن، انتهـــت العلاقـــات بينهـــم واســـتحوذت 
لديهـــم  كان  كمـــا   .Nexpress علـــى  كـــوداك 
باســـتخدام   DI الجـــاف  الأوفســـت  مطبعـــة 
الألـــواح البلاســـتيكية، التـــي كانـــت ناجحـــة جـــدًًا 
بالنســـبة إلينـــا، وخاصـــةًً في ليبيـــا. تتميـــز ماكينـــة 
DI بســـهولة صنـــع الألـــواح دون أي اخـــتلالات 
مـــع جـــودة طباعـــة جيـــدة، لكـــن الألـــواح كانـــت 
تمثـــل مشـــكلة. قامـــت شـــركة واحـــدة فقـــط 
هايدلبـــرغ  شـــركة  وأوقفـــت  الألـــواح،  بتزويـــد 

الماكيـــنة

كـــم عـــدد وحـــدات الأعمـــال التـــي تمتلكهـــا 
تديرونهـــا  وكيـــف  علام،  يوســـف  مجموعـــة 

؟ ككل
لدينـــا ســـبعة وحـــدات، وهـــي: الطباعـــة الرقميـــة 
والفليكســـو والأوفســـت والطبيـــة والأرشـــيفية 
والـــورق والـــورق المقـــوى. كل وحـــدة مســـتقلة 
ولهـــا فريـــق إداري خـــاص بهـــا، ولكـــن المفهـــوم 
الرغـــم مـــن وجـــود  العـــام هـــو نفســـه. علـــى 
عـــملاء مختلفيـــن، هنـــاك العديـــد مـــن أوجـــه 
التشـــابه بيـــن الوحـــدات. في النهايـــة، يتعلـــق 
وفواتيـــر  الماكينـــات  وبيـــع  بالتـــداول  الأمـــر 

المـــستهلك للـــعملاء وتوفـــير الصياـــنة

ســـوق  بشـــأن  تحدثنـــي  أن  يمكنـــك  هـــل 
مصـــر؟ في  الرقميـــة  الطباعـــة 

لقـــد بدأنـــا بالطابعـــات الرقميـــة النافثـــة للحبـــر 
منـــذ فتـــرة طويلـــة. اليـــوم، نفـــث الحبـــر موجـــود 
لدينـــا  كان  ولكـــن  دروبـــا،  في  مـــكان  كل  في 
طابعـــة نفـــث الحبـــر كاملـــة الألـــوان RISO في 
عـــام 2000، وهـــي مـــن أوائـــل الطابعـــات التـــي 
يمكـــن الحصـــول عليهـــا في مصـــر. تعـــود خبرتنـــا 
في مجـــال الطباعـــة الرقميـــة إلى أكثـــر مـــن 24 
نفـــث  مجـــال  في  كبيـــرة  معرفـــة  مـــع  عامًًـــا، 

كـو ــًا ماكيـــنات ريــ ــبر. والآن، نمتــلـك أيـضً الحـ

يُُظهـــر القطـــاع الرقمـــي في كل مـــكان نمـــوًًا 
ــا مـــن رقميـــن، في حيـــن أن الأوفســـت  مكونًـً
ثابتـــة نوعًًـــا مـــا. ومـــع ذلـــك، لا يـــزال النـــاس 
في الشـــرق الأوســـط يفضلـــون الأوفســـت. 

ــاذا؟ لمـ
طباعـــة  في  الانخفـــاض  اســـتبدال  تـــم 
تتـــولى  بالتغليـــف.  والكتـــب  الصحـــف 
تعبئـــة  أعمـــال  قيـــادة  هايدلبـــرغ  ماكينـــات 
 ،IML ماكينـــات  ذلـــك  في  بمـــا  الأوفســـت، 
مســـتوى  علـــى  مبيعًًـــا  الأكثـــر  تعـــد  والتـــي 
ــر هـــذه الاتجاهـــات في الســـوق،  العالـــم. تظهـ
حيـــث ينتقـــل العديـــد مـــن عـــملاء المطابـــع 
مـــن طباعـــة المـــجلات التجاريـــة إلى التعبئـــة 

لتغلـــيف ا و

تتجـــه هايدلبـــرغ نحـــو الأتمتـــة الكاملـــة. هـــل 
أو في  الأوســـط  الشـــرق  ذلـــك في  ســـينجح 

مصـــر بالتحديـــد؟
الخيـــارات  قيمـــة  العـــملاء  بعـــض  يـــرى 
قيمـــة  لانخفـــاض  نظـــرًًا  ولكـــن  المقدمـــة، 
العملـــة، أصبحـــت الماكينـــات باهظـــة الثمـــن 

الطباـــعة لمتاـــجر  بالنـــسبة 

مـــن أكبـــر التحديـــات التـــي تواجـــه صناعـــة 
الطباعـــة هـــي نقـــص العمالـــة الماهـــرة. هـــل 

هـــذا حقيقـــي أيضًًـــا في مصـــر؟
في  العـــملاء  مـــن  العديـــد  يتـــردد  نعـــم، 
الاســـتثمار في التقنيـــات الجديـــدة، خوفًًـــا مـــن 
علـــى  لديهـــم  العاملـــة  القـــوى  قـــدرة  عـــدم 
التقنيـــات  بـــأن  إقناعهـــم  نحـــاول  التكيـــف. 
العمالـــة  علـــى  الاعتمـــاد  تقلـــل  الجديـــدة 
العملـــة  قيمـــة  انخفـــاض  ولكـــن،  الماهـــرة. 
يجعـــل الماكينـــات المجهـــزة بكافـــة الخيـــارات 

للغاـــية الثـــمن  عالـــية 

لمـــاذا لا يتقبـــل النـــاس في الشـــرق الأوســـط 
ماكينـــات مثـــل Anicolor مـــن هايدلبـــرغ؟

مـــرة،  لأول   Anicolor تقديـــم  تـــم  عندمـــا 
اســـتغرق الأمـــر بعـــض الوقـــت لرؤيـــة النتائـــج، 
ــة. علـــى الرغـــم مـــن ذلـــك،  ــا كانـــت رائعـ لكنهـ
لـــم نبيعهـــا، ولـــم يبيعهـــا أي شـــخص آخـــر في 

المنطـــقة

التقنيات الجديدة تقلل من اعتمادنا على العمالة الماهرة

أصوات من دروبا ۲۰۲۴ – مجموعة يوسف علام دروبا ۲۰۲۴
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 Lithrone المتقدمـــة  المزدوجـــة  الطبقـــة 
دروـــبا مـــعرض  في  وتثبيتـــها   GX40

يتغيـــر ســـلوك المســـتهلك بســـبب المزيـــد 
مـــن عمليـــات الشـــراء عبـــر الإنترنـــت. كيـــف 

تأقلمـــت كومـــوري مـــع هـــذا الاتجـــاه؟
والتغليـــف  الطباعـــة  وتكتســـب  تتعلـــم 
انتقلنـــا  لقـــد  التجاريـــة.  الطباعـــة  مـــن 
الإنتاجـــات  إلى  الطويلـــة  الإنتاجـــات  مـــن 
القصيـــرة مـــع تغييـــرات متكـــررة. في مجـــال 
أوقـــات  بتقليـــل  والتغليـــف، قمنـــا  التعبئـــة 
بانتـــون  مطابقـــة  لأنظمـــة  الاســـتعداد 
باســـتخدام  اللـــون.  وتغييـــرات  المعقـــدة 
ميـــزتي  بعـــرض  قمنـــا  المتقـــدم،   GX40
 Smartو  Super Short Makeready
Color. يقـــوم برنامجنـــا بتكـــرار ألـــوان نظـــام 
مطابقـــة بانتـــون باســـتخدام عمليـــة مكونـــة 
للبيئـــة  صديقـــة  وهـــي  ألـــوان،  ســـبعة  مـــن 
وتقلـــل مـــن الحاجـــة إلى عمليـــات الغســـل 
التشـــغيل  فتـــرات  يجعـــل  ممـــا  والتبديـــل، 

ربحـــية أكـــثر  الأقـــصر 

مـــاذا عـــن مشـــاركاتكم الرقميـــة؟
ــع  ــد مـ ــة الأمـ ــة طويلـ ــوري بعلاقـ ــع كومـ تتمتـ
 Impremia كونيـــكا مينولتـــا، والتـــي يمثلهـــا
كمـــا  المطـــور.   IS29s ونمـــوذج   IS29
تعاوننـــا مـــع شـــركة لانـــدا وســـنقوم بـــإطلاق 
كومـــوري  إنتـــاج  مـــن  وهـــو   ،J-throne
بنســـبة %100 في القطـــاع الرقمـــي. نهـــدف 
إلى التوفـــر التجـــاري لهـــذه الطابعـــة الرقميـــة 
الجديـــدة النافثـــة للحبـــر التـــي يتـــم تغذيتهـــا 

.2025 بالـــورق بحلـــول عـــام 

الشـــرق  في  كومـــوري  ســـوق  حـــال  كيـــف 
الأوســـط؟

جـــدًًا.  مهـــم  ســـوق  الأوســـط  الشـــرق  إن 
ويقـــوم زميلنـــا معـــز الجبـــالي بعمـــل ممتـــاز 

المنطـــقة في  كوـــموري  ودـــعم  تعزـــيز  في 

ــرق  ــبيًًا في الشـ ــة نسـ ــوري هادئـ كانـــت كومـ
نشـــطة  هـــي  والآن  ســـابقًًا.  الأوســـط 
كعلامـــات تجاريـــة أخـــرى. مـــا الـــذي أدى 

الاســـتراتيجية؟ تغييـــر  إلى 
التغييـــر.  هـــذا  علـــى  عوامـــل  عـــدة  أثـــرت 
ــكل  ــن الآن نعمـــل بشـ ــوق، ونحـ ــور السـ يتطـ
علـــى  المنطقـــة.  في  الموزعيـــن  مـــع  وثيـــق 
مـــدار العاميـــن الماضييـــن، شـــهدنا تحســـنًًا 
ملحوظًًـــا، وذلـــك بفضـــل مســـاهمات معـــز 

فريقـــنا في  الممـــتازة 

مـــن جهـــة كومـــوري، كيـــف تـــرى مســـتقبل 
ــة؟ ــة الطباعـ صناعـ

مـــن  المزيـــد  علـــى  المســـتقبل  سيشـــهد 
مـــن  والمتصلـــة.  المؤتمتـــة  العمليـــات 
التـــي  العمليـــات  اختيـــار  للعـــملاء  المهـــم 
تناســـب احتياجاتهـــم بشـــكل أفضـــل. تركـــز 
كومـــوري علـــى دعـــم العـــملاء عـــن طريـــق 
عمليـــات فعالـــة وســـهلة الاســـتخدام. هدفنـــا 
إدارتـــها العملـــيات وتـــسهيل  تبـــسيط  ـــهو 

الـــذكاء  هنـــاك الكثيـــر مـــن الضجـــة حـــول 
الـــذكاء  تدمجـــون  كيـــف  الاصطناعـــي. 

عملياتكـــم؟ في  الاصطناعـــي 
لإعـــداد  أوالًا  الاصطناعـــي  الـــذكاء  نســـتخدم 
للتـــآكل  الماكينـــات  تتعـــرض  الماكينـــة. 

ممـــا  الحـــرارة،  درجـــات  وتتقلـــب  والتلـــف، 
الـــذكاء  يســـاعد  الحبـــر.  تدفـــق  علـــى  يؤثـــر 
تعلـــم  علـــى  الماكينـــات  الاصطناعـــي 
أدائهـــا وفهمـــه، وإجـــراء التعـــديلات اللازمـــة 

المهـــمة ـــطوال  الاتـــساق  عـــلى  للحـــفاظ 

إلى  بالنســـبة  دروبـــا  معـــرض  كان  كيـــف 
كومـــوري؟ شـــركة 

مـــن  العديـــد  لدينـــا  جـــدًًا.  ســـعداء  نحـــن 
ــا يؤكـــد أنـــه ليـــس مجـــرد عـــرض  الـــزوار، ممـ
محلـــي ولكنـــه عـــرض دولي. نحـــن ســـعداء 
بالاهتـــمام العالـــمي الواـــضح في كوـــموري
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“أليكـــس  لكـــم  يقـــدم  السلســـلة،  هـــذه  في 
 ME مجلـــة  تحريـــر  رئيـــس  جهانبـــاني”، 
صالـــة  مـــن  حصريـــة  مقـــابلات   ،Printer
العـــرض مـــع رواد الصناعـــة الذيـــن يمثلـــون 
بعـــض العارضيـــن الرئيســـيين في معـــرض 
في  تجـــاري  معـــرض  أكبـــر   ،2024 دروبـــا 

الطباـــعة لتقنـــيات  العاـــلم 

في حـــوار مـــع بيتـــر مينيـــس، مديـــر تســـويق 
ـــا العالميـــة شـــركة كومـــوري أوروب

 
ثمـــاني  مدتهـــا  فجـــوة  هنـــاك  كانـــت  لقـــد 
 .2024 دروبـــا  معـــرض  قبـــل  ســـنوات 
التـــي  الكبـــرى  الشـــركات  تقليديًـًــا، 
إطلاق  كمنصـــة  دروبـــا  اســـتخدمت 
لمنتجاتهـــا الجديـــدة لـــم تعـــد تفعـــل ذلـــك. 
في هـــذا الســـيناريو، لمـــاذا تـــم إلهـــام شـــركة 
2024؟ دروبـــا  في  للمشـــاركة  كومـــوري 

 

كومـــوري  شـــركة  أن  أخبـــرك  دعنـــي   ، أوالًا
معـــرض  في  مهـــم  مشـــارك  دائمًًـــا  كانـــت 
أوليمبيـــة” في  “ألعـــاب  بمثابـــة  لأنـــه  دروبـــا. 
لقـــد  والجرافيـــك.  الطباعـــة  مجـــال صناعـــة 
كان دائمًًـــا تحـــدي بالنســـبة لنـــا أن نعـــرض 
أنفســـنا بشـــكل صحيـــح. تمتلـــك كومـــوري 
المخلصيـــن.  العـــملاء  مـــن  قاعـــدة ضخمـــة 
ويعرفـــون  جيـــدًًا  كومـــوري  يعرفـــون  فهـــم 
كيفيـــة الوصـــول لنـــا. ولكـــن، نمتلـــك أيضًًـــا 
يمكننـــا  التـــي  الســـوق  حصـــة  مـــن  الكثيـــر 
الحصـــول عليهـــا مـــن خـــارج قاعـــدة عملائنـــا 
فـــإن  المنظـــور،  هـــذا  ومـــن  المألوفيـــن، 
مثالـــية فرـــصة  دروـــبا  مـــعرض 

حـــول  يـــدور   2024 دروبـــا  أن  تعتقـــد 
ذلـــك  يعنـــي  مـــاذا  المتصلـــة”.  “الأتمتـــة 

تقدمـــه؟ وكيـــف 
لإنشـــاء  طريقتنـــا  هـــي  المتصلـــة  الأتمتـــة 
مصنـــع ذكـــي عـــن طريـــق تشـــجيع اســـتخدام 
التصاميـــم  وتطويـــر  الأشـــياء  إنترنـــت 
آليـــات  الموفـــرة للعمالـــة والعمـــل وتعزيـــز 
في  نقـــص  نـــرى  والتفتيـــش.  التقييـــس 
المعرفـــة  في  وتراجـــع  الســـوق  في  العمالـــة 
علـــى  الطلـــب  في  وزيـــادة  والمهـــارات 
الإنتاجيـــة المحســـنة والحلـــول المســـتدامة. 
باســـتخدام الأتمتـــة المتصلـــة، يمكننـــا ربـــط 
بأكمـــله الإنـــتاج  العملـــيات وتـــصور تدـــفق 

كيـــف يعمـــل الإنتـــاج الســـحابي لطابعـــة في 
؟ الشـــرق الأوســـط، مـــثالًا

كومـــوري  ماكينـــات  جمعـــت  البدايـــة،  مـــن 

الكثيـــر مـــن البيانـــات. نحـــاول تفســـير هـــذه 
البيانـــات مـــن خلال الترابـــط، الـــذي يكـــون 
مـــن  ذلـــك  بعـــد  ليتمكنـــوا  للعـــملاء  مرئيًًـــا 
اتخـــاذ قـــرارات أســـهل وأكثـــر ذكاءًً. ونقـــدم 
علـــى  العـــملاء  تســـاعد  معلومـــات  لوحـــة 
فهـــم أيـــن يمكنهـــم التحســـين أو اكتســـاب 

الكـــفاءات

الأوفســـت  ماكينـــة  مميـــزات  هـــي  مـــا 
دروبـــا  في  تعرضونهـــا  التـــي  الجديـــدة 
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ــراء التحســـينات.  ــا بإجـ تقـــوم كومـــوري دائمًًـ
ونقـــدم إصـــدارات EX في كل مـــن قطاعـــات 
والتغليـــف،  والتعبئـــة  التجاريـــة  الطباعـــة 
وزيـــادة  البيئـــي  التحـــول   EX تمثـــل  حيـــث 
هـــذه  تـــأتي  الاســـتدامة.  علـــى  التركيـــز 
التـــي  الميـــزات  مـــن  بالعديـــد  الماكينـــات 
الطاقـــة  اســـتهلاك  تقليـــل  علـــى  تعمـــل 
وتقصيـــر أوقـــات الاســـتعداد. إن الاســـتدامة 
ــهـي مــحـور التركــيـز الرئيــسـي بالنــسـبة لــنـا

مـــاذا عـــن أتمتـــة الماكينـــات الخاصـــة بكـــم؟
، توجـــد  تتميـــز الطابعتـــان بأتمتـــة كبيـــرة. أوالًا
المشـــغل  يحتـــاج  الآلي.  الطيـــار  وظيفـــة 
فقـــط إلى إدخـــال اللوحـــات؛ ثـــم ســـتتعامل 
بأكملـــه  التسلســـل  مـــع  الآليـــة  المطبعـــة 
الطباعـــة  إلى  المســـبق  التحبيـــر  مـــن  بـــدءًًا 
هـــذا  في  اللوحـــة.  وتغييـــر  الحبـــر  وإزالـــة 
التعـــاوني  الروبـــوت  ســـنعرض  المعـــرض، 
MBO CoBo- النقالـــة  اللوحـــات  )روبـــوت 

النهائيـــة  المنتجـــات  يجمـــع  الـــذي   )stack
اللوحـــات.  علـــى  ويكدســـها  الماكينـــة  مـــن 
)الروبـــوت   AMR يقـــوم  الانتهـــاء،  بمجـــرد 
النهـــائي  اللـــوح  المتنقـــل المســـتقل( بنقـــل 
إلى مجلـــد MBO K80 باســـتخدام روبـــوت 
للطـــي.   CoBo-stack التحميـــل  لوحـــات 
الجنـــاح  في  كاملـــة  أتمتـــة  عمليـــة  نعـــرض 

بـــنا الـــخاص 

المئويـــة  بالذكـــرى  مؤخـــرًًا  احتفلتـــم  لقـــد 
لتأسيســـكم. كيـــف يســـاعدكم هـــذا الإرث 
العظيـــم علـــى التحســـن والمضـــي قدمًًـــا؟
قويـــة  شـــركة  دائمًًـــا  كومـــوري  كانـــت 
في  الثقـــة  عملائنـــا  يمنـــح  ممـــا  وصحيـــة، 
ــتمع  ، ونسـ ــل أوالًا ــع العميـ ــتمراريتنا. نضـ اسـ
خبرتنـــا  لنـــا  تتيـــح  متطلباتـــه.  إلى  جيـــدًًا 
الواســـعة الابتـــكار وتقديـــم ميـــزات جديـــدة 

الـــسوق إلى 

التعبئـــة  علـــى  أكثـــر  تركـــزون  هـــل 
؟ لتغليـــف ا و

رئيســـيًًا  موضوعًًـــا  والتغليـــف  التعبئـــة  إن 
في هـــذا المعـــرض وفي حملاتنـــا التســـويقية 
بإحضـــار  جريئًًـــا  قـــرارًًا  واتخذنـــا  العامـــة. 

صناعة التعبئة والتغليف تتعلم من الطباعة التجارية

أصوات من دروبا ۲۰۲۴ – كوموري دروبا ۲۰۲۴
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نموذجيـــة مـــن منتجـــات نفـــث الحبـــر، ولكـــن 
خاصـــة  الإنتاجيـــة،  إلى  بحاجـــة  كنـــت  إذا 
للطابعـــة 7000، التـــي تعـــد أســـرع مطبعـــة 

الأعـــمال. مـــجال  في  الحـــبر  نـــفث 

إذا كنـــت تريـــد حقًًـــا شـــيئًًا لديـــه القـــدرة علـــى 
إنتـــاج  بســـرعات  الأوفســـت  جـــودة  توفيـــر 
المـــكان  هـــو  فهـــذا  جيـــدة،  وإخـــراج  وكفـــاءة 
520، لأنـــه  الطباعـــة  يـــأتي فيـــه جهـــاز  الـــذي 
صـــور  طباعـــة  علـــى  القـــدرة  حقًًـــا  يمنحـــك 
بـــأي تغطيـــة  الدقـــة  الجـــودة وعاليـــة  عاليـــة 
حبـــر تريدهـــا وبســـرعات إنتـــاج سريعـــة. فهـــي 
المطبعـــة الأولى التـــي تمنحـــك حقًًـــا حجمًًـــا 

كبـــرًًيا وإنتاـجــية عالـــية وـــجودة عالـــية

المســـبق  الـــطلاء  مميـــزات  هـــي  مـــا 
للطابعـــات؟  OPTIMAX

مـــن  لأن  لطابعاتنـــا،  حقيقيـــة  ميـــزة  إنهـــا 
علـــى  وللحصـــول  الحبـــر  نفـــث  متطلبـــات 
جـــودة جيـــدة، يجـــب أن يكـــون لديـــك أوراق 
المســـبق  الـــطلاء  باســـتخدام  متخصصـــة. 
لدينـــا هنـــا، يخضـــع لعمليـــة مراجعـــة عكســـية. 
تضـــع طبقـــة طلاء مســـبق مصنعـــة بواســـطة 
كـــوداك، فتمكنـــك مـــن اســـتخدام مجموعـــة 
وأوراق  المختلفـــة  الأوراق  مـــن  واســـعة 
الأوفســـت ذات التكلفـــة المنخفضـــة بشـــكل 
عـــام. ثـــم يمكنـــك مـــن الوصـــول إلى نفـــس 
تســـتخدم  كنـــت  لـــو  كمـــا  الجـــودة  مســـتوى 
بالتـــالي  المتخصـــص.  الحبـــر  نفـــث  ورق 

يوفـــر المـــال للطابعـــة، ويمنـــح المزيـــد مـــن 
ويتيـــح  بالركائـــز،  يتعلـــق  فيمـــا  الخيـــارات 
العمـــل بجـــودة عاليـــة وبســـرعات عاليـــة مـــرة 
أخـــرى علـــى أي ورق تســـتخدمه، بـــدءًًا مـــن 
الركائـــز الأخـــف وزنًـًــا إلى الركائـــز الأثقـــل. لذلـــك 
فـــهو يمـــنح الطابـــعة المزـــيد ـــمن الخـــيارات

نحـــو  الرقميـــة  الطباعـــة  مصنعـــو  يتجـــه 
كـــوداك؟ عـــن  التعبئـــة والتغليـــف، فمـــاذا 

هنـــا في معـــرض دروبـــا، نقـــدم شريـــط الطباعـــة 

PROSPER الجديـــد، والـــذي يتيـــح لطابعـــات 
التعبئـــة والتغليـــف توســـيع أعمالهـــا الرقميـــة 
مـــالي  باســـتثمار  القيـــام  إلى  الحاجـــة  دون 
كبيـــر. يمكـــن دمجهـــا في مطابـــع الأوفســـت 
والفليكســـو والحفـــر، بالإضافـــة إلى ماكينـــات 
لصـــق  ماكينـــات  مثـــل  التغليـــف  تحويـــل 
طباعـــة  الابتـــكار  هـــذا  يتيـــح  المجلـــدات. 
بتنســـيق  الجـــودة  عاليـــة  اللـــون  أحاديـــة 
CMYK بعـــرض ســـلس يصـــل إلى 315 مـــم 
مـــع حلـــول تـــم تكوينهـــا مســـبقًًا، أو أوســـع مـــع 
التكوينـــات المخصصـــة. وباســـتخدام شريـــط 
للطابعـــات  يمكـــن   ،PROSPER الطباعـــة 
ــة  ــدار نســـخ التعبئـ ــذ التخصيـــص أو إصـ تنفيـ
الذكيـــة  التغليـــف  تطبيقـــات  أو  والتغليـــف 
المتصلـــة لتعزيـــز مشـــاركة المســـتهلك ودفـــع 

نـــجاح العلاـــمات التجارـــية

كـــوداك،  في  التشـــطيب  حلـــول  عـــن  مـــاذا 
هـــي  الطباعـــة  نظـــام  عقبـــات  أحـــد  لأن 

؟ لتشـــطيب ا
شـــركة  علـــى  اســـتحوذنا  تقريبًًـــا،  عـــام  منـــذ 
 Graphic تدعـــى  المتحـــدة  الولايـــات  في 
لقـــد   .)Systems Services Inc. (GSS
كانـــوا لســـنوات عديـــدة مزوديـــن ومصنعيـــن 
لأنظمـــة التشـــطيب لصناعـــة الطباعـــة. لذلـــك 
ــبنا ملـــف أعمالهـــم وقدراتهـــم. تمتلـــك  اكتسـ
علـــى  الكاملـــة  القـــدرة  تلـــك   GSS شـــركة 
القطـــع والطـــي والتثقيـــب، وكل مـــا تحتـــاج 
فعلـــه، وهـــم يوفـــرون لنـــا هـــذه الإمكانيـــات. 

تعمـــل هـــذه الأجهـــزة متعـــددة الاســـتخدامات 
جعـــل  علـــى  بالكامـــل  للتخصيـــص  القابلـــة 
لحلـــول  كاملـــة  خدمـــة  مـــزود  كـــوداك 
لســـير  الويـــب  عبـــر  المتكاملـــة  التشـــطيب 

الـــسرعة ـــعالي  الحـــبر  نـــفث  عـــمل 

فيمـــا  الاســـتراتيجية  خطتكـــم  هـــي  مـــا 
بالاســـتدامة؟ يتعلـــق 

مـــن  خـــالٍٍ  مـــكان  في  نتواجـــد  أن  نرغـــب 
العمليـــات تمامًًـــا. لا يـــزال هنـــاك الكثيـــر مـــن 

لوحـــات الأوفســـت المعالجـــة، ولكننـــا نركـــز 
مـــن  الخاليـــة  التقنيـــات  بشـــكل كبيـــر علـــى 
العمليـــات. عندمـــا تنظـــر إلى أحبارنـــا النافثـــة، 
فســـتجد أنهـــا كلهـــا أحبـــار ذات أســـاس مـــائي. 
علاوة علـــى ذلـــك، عندمـــا تنظـــر إلى تصاميـــم 
معداتنـــا، فســـتجد أنهـــا تـــدوم طـــويلاًً. المطابـــع 
مثـــل 5000 أو 6000 لدينـــا كانـــت موجـــودة 
مطابعنـــا  إن  جـــدًًا.  طويلـــة  لفتـــرة  بالفعـــل 
وبالنســـبة  طويلـــة.  لفتـــرة  لتـــدوم  مصممـــة 
إلى رؤوس الطباعـــة الخاصـــة بنـــا، كلهـــا يمكـــن 
لإعـــادة  تجديدهـــا  يمكـــن  تدويرهـــا.  إعـــادة 
اســـتخدامها في المطبعـــة أو حلـــول الطباعـــة. 
تقليـــل  نحـــاول  البيئيـــة،  الناحيـــة  ومـــن 

النفاـــيات لأقـــصى ـــحد

لنناقـــش أهميـــة ســـوق الشـــرق الأوســـط. 
كبيـــرة  ســـوق  تكـــون  لا  قـــد  أنهـــا  ورغـــم 
كأســـواق الولايـــات المتحـــدة أو أوروبـــا، فمـــا 
مـــدى أهميتهـــا مـــن حيـــث النمـــو المحتمـــل 

والأهميـــة؟
بأهميـــة  الأوســـط  الشـــرق  ســـوق  يتمتـــع 
أن  مـــن  الرغـــم  علـــى  لنـــا،  بالنســـبة  كبيـــرة 
حجمـــه أصغـــر مقارنـــة بالأســـواق الأمريكيـــة أو 
الأوروبيـــة. وقـــد قمنـــا بتأســـيس علاقـــات مـــع 
الكثيـــر مـــن العـــملاء الرئيســـيين في المنطقـــة، 

مـــما يؤـــكد أهميتـــها بالنـــسبة لـــكوداك

فـــرص  نلاحـــظ  أننـــا  ذلـــك  مـــن  والأهـــم 
ونقـــدر  الأوســـط.  الشـــرق  في  كبيـــرة  نمـــو 

الاســـتراتيجية  والأهميـــة  التوســـع  إمكانـــات 
للمنطقـــة. لا يركـــز نهجنـــا فقـــط علـــى الحجـــم 
الحـــالي للســـوق، بـــل علـــى إمكانـــات النمـــو 

يوفرـــها الـــتي  والـــفرص  المـــستقبلي 

الشـــرق  في  متواجـــدًًا  العميـــل  كان  ســـواء 
الأوســـط أو أوروبـــا، مـــا يهمنـــا هـــو فرصـــة النمـــو 
ـــا. يوفـــر الشـــرق الأوســـط بيئـــة  وتعزيـــز وجودن
فريـــدة للتنميـــة، ونحـــن ملتزمـــون بالاســـتفادة 

ــمـن ــهـذه الإمكاــنـات لأقــصـى ــحـد
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“أليكـــس  لكـــم  يقـــدم  السلســـلة،  هـــذه  في 
 ME مجلـــة  تحريـــر  رئيـــس  جهانبـــاني”، 
صالـــة  مـــن  حصريـــة  مقـــابلات   ،Printer
العـــرض مـــع رواد الصناعـــة الذيـــن يمثلـــون 
معـــرض  الرئيســـيين في  العارضيـــن  بعـــض 
في  تجـــاري  معـــرض  أكبـــر   ،2024 دروبـــا 

الطباـــعة لتقنـــيات  العاـــلم 

رئيـــس  نائـــب  بولـــز،  كريـــس  مـــع  حـــوار  في 
قســـم الطباعـــة، شـــركة إيســـتمان كـــوداك

ــل  ــنين؟ هـ ــر السـ ــوداك عبـ ــورت كـ كيـــف تطـ
يمكنـــك أن تقـــدم لنـــا نبـــذة مختصـــرة عـــن 

عروضكـــم في دروبـــا؟
تعـــرض كـــوداك مجموعـــة كبيـــرة مـــن العديـــد 
تغطـــي  التـــي  الجديـــدة  المنتجـــات  مـــن 
المنتجـــات  مـــن  بـــدءًًا  بأكملهـــا،  الصناعـــة 
الرقميـــة والأوفســـت وســـير العمـــل والألـــواح 

والمعـــدات والمـــواد الاســـتهلاكية. إن التركيـــز 
الفعلـــي لجناحنـــا هنـــا في معـــرض دروبـــا هـــي 
طابعـــة PROSPER ULTRA 520. إضافـــة 
ــة مـــن  ــزاء إضافيـ ــا أجـ إلى ذلـــك، نعـــرض أيضًًـ
نظـــام الطباعـــة. لدينـــا جهـــاز الـــطلاء المســـبق 
وحلـــول  كـــوداك  مـــن   OPTIMAX الجديـــد 

التشـــطيب الجديـــدة مـــن كـــوداك. 

الجديـــدة  الأوفســـت  لوحـــة  قدمنـــا  كمـــا 
 SONORA Ultra لوحـــة   – بنـــا  الخاصـــة 
الخاليـــة مـــن العمليـــات – والتـــي لهـــا بعـــض 
الســـابق.  بالجيـــل  مقارنـــة  المهمـــة  المزايـــا 
 CTP جهـــاز  علـــى  أيضًًـــا  الضـــوء  ونســـلط 
الجديـــد في المعـــرض: منـــذ يوميـــن، قدمنـــا 
 KODAK MAGNUS جهـــاز ضبـــط اللوحـــات
Q3600 Titan VLF )بتنســـيق كبيـــر جـــدًًا(، 
إذًًا، عندمـــا تتطلـــع  للتـــو.  بـــدأ بيعـــه  والـــذي 
المنتجـــات  مـــن  الكاملـــة  المجموعـــة  إلى 
والخدمـــات الخاصـــة بالطابعـــة، فإننـــا نحـــاول 
حقًًـــا التأكـــد مـــن أننـــا نغطـــي مجموعـــة كاملـــة 

المحتمـــلة المتطلـــبات  ـــمن 

خلال  كـــوداك،  انتقلـــت  ذلـــك،  علـــى  علاوة 
العشريـــن عامًًـــا الماضيـــة وأكثـــر، مـــن شـــركة 
أكثـــر  تركـــز  شـــركة  إلى  الأفلام  علـــى  تركـــز 
علـــى الطباعـــة. مـــا زلنـــا نصنـــع ونبيـــع الأفلام 
والمـــواد الكيميائيـــة المتخصصـــة، ونشـــارك 
حاليًًـــا في تصنيـــع عناصـــر بطاريـــات الســـيارات 
التـــي  التكنولوجيـــا  باســـتخدام  الكهربائيـــة 
أثبتـــت جدواهـــا والتـــي نمتلكهـــا مـــن تاريخنـــا 
ــم  ــرد فيلـ ــر مـــن مجـ ــوداك أكثـ ــل. إذًًا، كـ الطويـ
ولكنهـــا أيضًًـــا أكثـــر مـــن مجـــرد طباعـــة. إنهـــا 

التقنيـــات  مـــن مختلـــف  مجموعـــة واســـعة 
والمنتجـــات التـــي نخدمهـــا. لكـــن بالتأكيـــد هنـــا 

في دروـــبا نرـــكز عـــلى الطباـــعة

“وان  تُُدعـــى  لديكـــم  المفاهيـــم  أحـــد  إن 
تطويـــر  علـــى  ذلـــك  يؤثـــر  كيـــف  كـــوداك”. 

العـــملاء؟ وخدمـــة  منتجاتكـــم 
وهًًجـــا  يعنـــي  كـــوداك”  “وان  الحقيقـــة،  في 
واحـــدًًا مـــن كـــوداك للعميـــل. ومهمـــا كانـــت 
احتياجـــات العميـــل، يجـــب أن يكـــون لدينـــا 
لكيفيـــة  مشـــتركة  وفلســـفة  نهـــج مشـــترك 
تعاملنـــا مـــع هـــؤلاء العـــملاء ونهـــج مشـــترك 
وعمليـــة  والواجهـــة  معهـــم  عملنـــا  لكيفيـــة 
الخدمـــة والتأكـــد مـــن أن لدينـــا أفضـــل طريقـــة 
ــر  لتقديـــم الحلـــول لـــكل عميـــل، بغـــض النظـ
في  فيهـــا.  يتواجـــدون  التـــي  المســـافة  عـــن 
المســـتقبل، ســـنتأكد مـــن أننـــا نتعامـــل مـــع 

الطريـــقة بنـــفس  كل عمـــيل 

 PROSPER ULTRA 520 ماكينـــة  هـــل 
التـــي تعرضونهـــا هنـــا هـــي ماكينـــة طباعـــة 
طباعـــة  ماكينـــة  أم  نموذجيـــة  رقميـــة 

تجاريـــة؟ أوفســـت  طابعـــة  تســـتهدف 
إن الماكينـــات التـــي لدينـــا هنـــا الآن هـــي في 
والرقميـــة.  الأوفســـت  بيـــن  جســـر  الواقـــع 
أنـــه  الماكينـــة  لهـــذه  الفريـــدة  القـــدرة  تعنـــي 
لدينـــا لأول مـــرة قـــدرات أوفســـت مزدوجـــة 
تبلـــغ lpi 200 بســـرعات إنتـــاج كاملـــة. لذلـــك، 
الدقيقـــة،  في  متـــرًًا   152 تبلـــغ  وبســـرعات 
يمكننـــا طباعـــة أي نـــوع مـــن الصـــور أو تغطيـــة 
الحبـــر بالجـــودة المثاليـــة وبأقصـــى ســـرعة. 

يمكـــن للطابعـــة 520 أن تفعـــل ذلـــك طـــوال 
اليـــوم، وتنشـــيء فرصـــة لإضافـــة متطلبـــات 
تنشـــئ  التـــي  المتغيـــرة  الرقميـــة  الطباعـــة 
أو  الكامـــل  الأوفســـت  بيـــن  بالفعـــل جســـرًًا 
ــة ذات  ــة. لذلـــك، فهـــي ماكينـ ــة الكاملـ الرقميـ
كفـــاءة عاليـــة جـــدًًا. اليـــوم لا نمتلـــك طابعـــة 
يتضمـــن  كاملاًً  نظامًًـــا  لدينـــا  بـــل  فحســـب، 
مـــن  الاختياريـــة  المســـبق  الـــطلاء  طبقـــة 
النهائيـــة  وحلولنـــا   KODAK OPTIMAX
نظـــام  فهـــو  لذلـــك،  كـــوداك.  مـــن  الجديـــدة 
كامـــل. جميـــع الأحبـــار الموجـــودة في الماكينـــة 
بأحبـــار  كـــوداك  مـــن  ومصنعـــة  مصممـــة 
مائيـــة مســـتدامة. نحـــن نقـــدم لعملائنـــا الحـــل 

الكاـــمل

المصنعـــة  الشـــركات  مـــن  العديـــد  يوجـــد 
مـــن  الكثيـــر  وهنـــاك  الآن.  الرقميـــة 
هـــذه  يميـــز  الـــذي  مـــا  إذًًا  المنافســـة. 

البـــاقي؟ عـــن  حقًًـــا  الماكينـــة 
الطابعـــات،  مـــن  كاملـــة  مجموعـــة  نمتلـــك 
و520.  و6000   PROSPER 7000 مثـــل 
أكثـــر  مجموعـــة  تريـــد  كنـــت  إذا  لذلـــك، 

سوق الشرق الأوسط يمثل أهمية كبيرة بالنسبة لنا

أصوات من دروبا ۲۰۲۴ – كوداك دروبا ۲۰۲۴
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محوريـــة مخصصـــة للاســـتدامة، وذلـــك مـــا 
يواجهـــون فيـــه صعوبـــة. يطلبـــون المســـاعدة 
يتعيـــن  عمـــا  ويســـألون  الأوقـــات  معظـــم 
عليهـــم القيـــام بـــه. لكـــن الأمـــور تتغيـــر ببـــطء 
ــارون الطريـــق الصحيـــح  ــاك عـــملاء يختـ وهنـ

الاـــستدامة نـــحو 

أشـــياء  تعنـــي  أن  للاســـتدامة  يمكـــن 
كثيـــرة. حتـــى في التصنيـــع، تعتبـــر المـــادة 
نفســـه  المنتـــج  تصنيـــع  في  المســـتخدمة 
بي  اتـــش  تتنـــاول  عندمـــا  لـــذا،  مهمـــة. 
الأمـــر  تغطـــي  هـــل  الاســـتدامة،  موضـــوع 

؟ كلـــه
تقنيـــة  تقنيـــة  إلى  بالنســـبة  نعـــم.  ج.:  ف. 
 Indigo تتمتـــع مطابـــع ، HP Indigo، مـــثالًا
عمليـــة  ولكـــن  مختلفـــة  اعتمـــاد  ببيانـــات 
التصنيـــع متشـــابهة. بصـــرف النظـــر عـــن هـــذا، 
ــاد  ــر أوراق اعتمـ ــا نعمـــل مـــع كيـــان يوفـ فإننـ
أخـــرى،  مـــرة  الرقميـــة.  لمطابعنـــا  بيئيـــة 
ــع  ــة التصنيـ ــادات بعمليـ ــذه الاعتمـ تتعلـــق هـ
هـــي  هـــذه  التقنيـــات.  وأيضًًـــا  والمكونـــات 
في  الاســـتدامة  تنفيـــذ  محاولـــة  في  طريقتنـــا 

المطاـــبع جواـــنب  ـــمن  جاـــنب  كل 

هـــل تلعـــب الحكومـــات وأشـــياء كالصفقـــة 
كيفيـــة  في  دورًًا  الخضـــراء  الأوروبيـــة 
هنـــاك  هـــل  الاســـتدامة؟  مـــع  تعاملكـــم 

المشـــرعين؟ أو  الحكومـــة  مـــن  ضغـــط 
بالصفقـــة  يتعلـــق  فيمـــا  نعـــم.  ج.:  ف. 
الاتحـــاد  حكومـــة  مارســـت  الخضـــراء، 
الصناعـــة  وعلـــى  علينـــا  ضغوطًًـــا  الأوروبي 
ضغـــط  يوجـــد  كمـــا  الأمـــور.  لتحســـين 
الضغـــط  الأجنبـــي.  الإعلام  مـــن جهـــة  أيضًًـــا 
القـــادم مـــن الحكومـــة يـــأتي الآن أيضًًـــا مـــن 
نفايـــات  توجـــد لائحـــة  أوروبـــا،  الصناعـــة. في 
مـــع  عليهـــا  المتفـــق  والتعبئـــة  التغليـــف 
الحكومـــة المركزيـــة في أوروبـــا. يضغـــط هـــذا 
نحـــن  لذلـــك  المحليـــة،  الحكومـــات  علـــى 
جميعًًـــا نســـير في نفـــس الاتجـــاه. لا يتعلـــق 
النهـــائي.  المنتـــج  أو  بالتغليـــف  فقـــط  هـــذا 
وإنتـــاج  طباعـــة  بكيفيـــة  يتعلـــق  أيضًًـــا  بـــل 
اســـتخدامها  تـــم  الحلـــول  وأي  المنتـــج 
لجعـــل التعبئـــة والتغليـــف أكثـــر اســـتدامة. 
علينـــا أيضًًـــا تحســـين كل مـــا ذكرنـــاه ســـابقًًا، 
مثـــل اســـتهلاك الطاقـــة والكفـــاءة في عمليـــة 

لتصنـــيع ا

هـــل تعتقـــد أن العلامـــات التجاريـــة أيضًًـــا 
تلعـــب دورًًا كبيـــرًًا هنـــا؟

ف. ج.: تتعامـــل العلامـــات التجاريـــة الكبـــرى 
مـــن  النـــوع  هـــذا  مـــع  أيضًًـــا  الصناعـــة  في 
الضغـــط. لقـــد عقـــدت مؤخـــرًًا اجتماعًًـــا مـــع 
إحـــدى العلامـــات التجاريـــة مـــع أحـــد عملائنـــا 
أيضًًـــا، وتـــم تنفيـــذ القـــرار الـــذي تـــم اتخـــاذه 
لأنهـــم يريـــدون تقليـــل بصمتهـــم الكربونيـــة 
بنســـبة %10. قـــررت العلامـــة التجاريـــة أنهـــا 
بحاجـــة إلى تقليـــل تأثيرهـــا بهـــذا المقـــدار، لـــذا 

فهـــي تحـــاول الآن فهـــم كيفيـــة تحقيـــق هـــذا 
الهـــدف. تضغـــط العلامـــات التجاريـــة علـــى 
ولكـــي  علينـــا.  عملاؤنـــا  ويضغـــط  عملائنـــا، 
نجـــد الحـــل الصحيـــح، نقـــدم في دروبـــا أداة 
البصمـــة  حســـاب  مـــن  ليتمكنـــوا  لعملائنـــا 
رقميًًـــا  مطبوعـــة  مهمـــة  لأي  الكربونيـــة 
للعلامـــة  يمكـــن  لذلـــك   .HP Indigo مـــن 
التجاريـــة أن تفهـــم مـــا إذا كان ذلـــك يمثـــل 
توفيـــرًًا بالنســـبة لهـــم، عـــادةًً إذا كنـــت تطبـــع 
الأداة،  العـــملاء هـــذه  نعـــرض علـــى  رقميًًـــا. 
لذلـــك.  وفقًًـــا  وتعديلهـــا  فهمهـــا  ويمكنهـــم 
وأحيانًـًــا  بالوســـائط،  الأمـــر  يتعلـــق  أحيانًـًــا 
بعمليـــة  وأحيانًـًــا  الوســـائط،  هـــدر  بتقليـــل 

الطباـــعة

مـــا أنـــواع الأحبار التي تســـتخدمونها؟
نوعـــان  لدينـــا   ،HP Industrial في  ج.:  ف. 
 HP Indigo التقنيـــات:  مـــن  رئيســـيان 
 Page مطابـــع   .Page Wide ومطابـــع 
للحبـــر.  نافثـــة  مائيـــة  مطابـــع  هـــي   Wide
وفي Indigo توصـــف التقنيـــة بأنهـــا التصويـــر 
الأســـاس  فهـــي في  لـــذا  الســـائل.  الكهربـــائي 
لا  المـــاء.  علـــى  تعتمـــد  ولا  مذيبًًـــا  ليســـت 

آمـــنة والأحـــبار  ـــسامة  مكوـــنات  يوـــجد 

مـــاذا تقصـــدون بالأمـــان عنـــد الحديـــث عـــن 
منتجـــات اتـــش بي؟

ســـوزانا ألونســـو )س. أ.(: مـــن خلال منصـــات 
تقديـــم  إلى  نهـــدف   ،HP Indigo Security
عاليـــة  للطابعـــات  الرقميـــة  الطباعـــة  مزايـــا 
طباعـــة  في  المزايـــا  هـــذه  تتمثـــل  الأمـــان. 
البيانـــات المتغيـــرة، والطباعـــة عنـــد الطلـــب. 
مـــع شـــركة  بالتعـــاون  الحـــل  بتطويـــر  قمنـــا 
Jura، الشـــركة الرائـــدة في الســـوق في مجـــال 
بتعديـــل  قمنـــا  الأمنـــي.  التصميـــم  برامـــج 
منصـــات السلســـلة 3 الخاصـــة بنـــا لجعلهـــا 
التصميمـــات  طباعـــة  مـــن  ولتتمكـــن  آمنـــة 
دروبـــا،  في   .Jura مـــن  الأمنيـــة  والميـــزات 
نعـــرض مجموعـــة واســـعة مـــن التطبيقـــات 
الضريبيـــة  الطوابـــع  مـــن  بـــدءًًا  الأمنيـــة 
وبطاقـــات الهويـــة والمســـتندات وملصقـــات 
وحتـــى  الترخيـــص  ولوحـــات  التأشـــيرات 
تقنيـــة  إنهـــا  الســـفر.  لجـــواز  الأولي  النمـــوذج 
عـــن  إلا  إليهـــا  الوصـــول  يمكـــن  لا  مقيـــدة 
 Intergraf طريـــق الطابعـــات المعتمـــدة مـــن

للحكوـــمات تطـــبع  الـــتي  الطابـــعات  أو 

 Indigo 7K الرقميـــة  الطابعـــة  توجـــد 
Secure مـــن اتـــش بي. مـــا هـــي مميزاتهـــا؟

س. أ.: تـــم تصميـــم هـــذه الطابعـــة الخاصـــة 
للوثائـــق ذات الأمـــان العـــالي مثـــل جـــوازات 
الســـفر والدبلومـــات والتراخيـــص وبطاقـــات 
الهويـــة. وهـــي ماكينـــة طباعـــة علـــى الوجهيـــن 
طباعـــة  ويمكنهـــا  بالـــورق  تغذيتهـــا  يتـــم 
ــورق  ــن الـ ــدءًًا مـ ــز بـ ــن الركائـ ــع مـ ــاق واسـ نطـ
المـــواد  وحتـــى  المطلي/المطلـــي  غيـــر 

الاصطناعـــية

في دروبـــا نقـــدم النمـــوذج الأولي لجـــواز الســـفر 
الســـفر  جـــواز  تزويـــر  يمكـــن  تقليديًـًــا،  هـــذا. 
عـــن طريـــق إزالـــة البيانـــات الشـــخصية مـــن 
جديـــدة.  بيانـــات  وإضافـــة  الأولى  الصفحـــة 
باســـتخدام  الســـفر  جـــواز  طباعـــة  تعنـــي 
يمكننـــا  أنـــه  لدينـــا  الرقميـــة  التكنولوجيـــا 
إضافـــة البيانـــات الشـــخصية في كل صفحـــة، 
الأمنيـــة  الميـــزات  مـــن  العديـــد  بيـــن  مـــن 
صعوبـــة  مـــدى  مـــا  الأخـــرى.  والمتغيـــرة 
تزويـــر جـــواز ســـفر مثـــل هـــذا؟ علـــى الأقـــل 
والمـــال  الوقـــت  مـــن  الكثيـــر  سيســـتغرق 

لتزوـــيره
 HP Indigo توفـــر  ذلـــك،  علـــى  علاوة 
لدينـــا  الأمنيـــة.  الأحبـــار  مـــن  مجموعـــة 
فـــوق  بالأشـــعة  مرئيـــة  غيـــر  أحبـــار   3
الأصفـــر  اللـــون  لدينـــا  تجاريًًـــا  البنفســـجية. 
قيـــد  الأخضـــر  واللـــون  والأزرق،  والأحمـــر 
ســـنكون  أننـــا  ذلـــك  يعنـــي  التطويـــر. 
علـــى  القريـــب  المســـتقبل  في  قادريـــن 
أحبارنـــا  باســـتخدام   RGB صـــور  طباعـــة 
غيـــر المرئيـــة التـــي تعمـــل بالأشـــعة فـــوق 
متغيـــر  الحبـــر  لدينـــا  أن  كمـــا  البنفســـجية. 
ــو  ــا هـ اللـــون، والـــذي يمكـــن اســـتخدامه كمـ
أو عـــن طريـــق مزجـــه مـــع الألـــوان الأخـــرى 
نطـــاق  لتوســـيع  المطبعـــة  في  المثبتـــة 
البنفســـجية  فـــوق  الأشـــعة  إن  الألـــوان. 
الحمـــراء والخضـــراء والحبـــر متغيـــر اللـــون 
فقـــط  متاحـــة  فهـــي  وبالتـــالي  مقيـــدة، 

الـــعالي الأـــمان  ذات  للطابـــعات 
مـــع  نتعـــاون  النهـــائي،  التطبيـــق  لتجهيـــز 
التشـــطيب.  الشـــركات المصنعـــة لمعـــدات 
يمكننـــا وضـــع معداتهـــم في الخـــط أو بالقـــرب 
العـــملاء.  لاحتياجـــات  وفقًًـــا  الخـــط  مـــن 
الأداة نظـــام تفتيـــش، وقطـــع  تشـــمل هـــذه 

وغيرـــها الورنـــيش،  ووـــحدة  القواـــلب، 

كيـــف كان معـــرض دروبـــا بالنســـبة إليكـــم 
حتـــى الآن؟

س. أ.: كان دروبـــا مزدحمًًـــا للغايـــة. لـــم أكـــن 
العديـــد  لدينـــا  الحضـــور.  ذلـــك  كل  أتوقـــع 
بمنصـــات  المهتميـــن  الجيديـــن  الـــزوار  مـــن 

الأـــمان

ــز  ــأن مراكـ ــيالًا بشـ هـــل يمكنـــك التحـــدث قلـ
مـــن  الجرافيـــك  رســـوم  مجـــال  في  تجربـــة 

اتـــش بي؟
ف. ج.: تعـــد مراكـــز اتـــش بي بمثابـــة مراكـــز 
تجريبيـــة ومراكـــز تدريـــب للعـــملاء. في موقـــع 
عـــن  تزيـــد  موظفيـــن  قـــوة  لدينـــا  برشـــلونة 
العالـــم،  مســـتوي  علـــى  موظفًًـــا.   2000
ــا 3 مراكـــز تجربـــة في مجـــال الجرافيـــك:  لدينـ
يغطـــي  برشـــلونة  في  الموجـــود  المركـــز 
ــا.  ــا والشـــرق الأوســـط وإفريقيـ ــة أوروبـ منطقـ
لمنطقـــة  ســـنغافورة  في  آخـــر  مركـــز  لدينـــا 
آســـيا والمحيـــط الهـــادئ، وواحـــد في أتلانتـــا، 
لأمريـــكا  الأمريكيـــة،  المتحـــدة  بالولايـــات 

والجنوبـــية الـــشمالية 
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“أليكـــس  لكـــم  يقـــدم  السلســـلة،  هـــذه  في 
 ME مجلـــة  تحريـــر  رئيـــس  جهانبـــاني”، 
صالـــة  مـــن  حصريـــة  مقـــابلات   ،Printer
ــون  ــن يمثلـ ــة الذيـ ــع رواد الصناعـ العـــرض مـ
الرئيســـيين في معـــرض  بعـــض العارضيـــن 
في  تجـــاري  معـــرض  أكبـــر   ،2024 دروبـــا 

الطباـــعة لتقنـــيات  العاـــلم 

في حـــوار مـــع فيرنانـــدو جورديلـــو، مســـؤول 
الاســـتدامة الصناعيـــة في أوروبـــا والشـــرق 
بي  اتـــش  شـــركة  في  وإفريقيـــا،  الأوســـط 
في  الأمـــان  فئـــة  مديـــر  ألونســـو،  وســـوزانا 
في  وإفريقيـــا،  الأوســـط  والشـــرق  أوروبـــا 

اتـــش بي شـــركة 

التـــزام  يؤثـــر  كيـــف  عـــام.  بســـؤال  لنبـــدأ 
الابتـــكار  علـــى  بالاســـتدامة  بي  اتـــش 

المنتجـــات؟ وتطويـــر 
شـــيء  أول  ج.(:  )ف.  جورديلـــو  فيرنانـــدو 
هـــو  لدينـــا  الاســـتدامة  اســـتراتيجية  في 
تحقيـــق أهدافنـــا الثلاثـــة المختلفـــة: أهـــداف 
التأثيـــر  وتقليـــل  كبـــرى،  كشـــركة  شـــركتنا 
عملائنـــا.  ومنتجـــات  لمنتجاتنـــا  البيئـــي 
يتعلـــق أحدهـــا بمطابعنـــا الرقميـــة وأحبارنـــا 
علـــى  اســـتراتيجياتنا  تعتمـــد  وحلولنـــا. 
اســـتهلاك  مثـــل  تحســـينه،  يمكننـــا  مـــا  كل 
الطاقـــة في مطابعنـــا )أي مـــا يتعلـــق ببعـــض 
البلـــدان التـــي تواجـــه مصـــادر الكهربـــاء( أو 
أطلقنـــا  وقـــد  الطباعـــة.  أوضـــاع  الكفـــاءة في 
في دروبـــا وضـــع طباعـــة لتقليـــل كميـــة الحبـــر 
التـــي نطبقهـــا علـــى الركيـــزة لجعـــل عمليـــة 
الطباعـــة أكثـــر كفـــاءة. هـــذه بعـــض الأشـــياء 

نقـــوم  عندمـــا  كأولويـــة  بهـــا  نحتفـــظ  التـــي 
المنتجـــات  ترقيـــة  أو  بتطويـــر منتـــج جديـــد 
بي  اتـــش  اســـتراتيجيات  إحـــدى  الحاليـــة. 
أيضًًـــا هـــي حمايـــة اســـتثمارات العـــملاء. كمـــا 
نحتـــاج إلى مراعـــاة رغبـــة العميـــل في الحفـــاظ 
علـــى المعـــدات في مكانهـــا ونحـــاول دائمًًـــا 
التحديـــث مـــرارًًا وتكـــرارًًا باســـتخدام أحـــدث 
التقنيـــات. إنهـــا أيضًًـــا إحـــدى اســـتراتيجياتنا 
لمســـاعدتهم  للعـــملاء  حلـــول  لتقديـــم 
طويلـــة.  لفتـــرة  بالمطابـــع  الاحتفـــاظ  علـــى 
عـــملاء  هنـــاك  أن  توضـــح  دراســـات  لدينـــا 
لمطابعنـــا منـــذ أكثـــر مـــن 10 ســـنوات، وقـــد 
قمنـــا بتحديـــث تلـــك الوحـــدات، وفي بعـــض 
الأحيـــان قمنـــا بتحســـين الســـرعة أو جـــودة 
الطباعـــة أو أي ميـــزة أخـــرى خلال كل هـــذه 

الفـــترة

تضخيـــم  برنامـــج  يُُدعـــى  شـــيء  لديكـــم 
الاســـتدامة. هـــل يمكنـــك أن توضـــح ذلـــك؟

دروبـــا.  في  أطلقنـــاه  برنامـــج  هـــذا  ج.:  ف. 
ــذه في اتـــش بي مـــع  ــا تنفيـ ــو برنامـــج بدأنـ وهـ
شـــركائنا في قنـــوات التوزيـــع. هنـــاك العديـــد 
مـــن الشـــركات التـــي تبيـــع منتجاتنـــا مثـــل 
والطابعـــات  المحمولـــة  الكمبيوتـــر  أجهـــزة 
اتـــش  شـــركة  تبيعهـــا  لا  والتـــي  المنزليـــة، 
هـــذه  تتمتـــع  أن  أيضًًـــا  نرغـــب  بي مباشـــرةًً. 
تتمتـــع  الـــذي  الالتـــزام  بنفـــس  الشـــركات 
وبنفـــس  الاســـتدامة  تجـــاه  بي  اتـــش  بـــه 
التحســـينات. إنـــه نـــوع مـــن البرامـــج لإجـــراء 
في  لشـــركائنا  اســـتدامتنا  وتعزيـــز  تقييـــم 
هـــذا  نطبـــق  الآن  ونحـــن  التوزيـــع،  قنـــوات 
المفهـــوم أيضًًـــا علـــى عملائنـــا. نرســـل لهـــم 

اســـتبيانًاً حيـــث يمكنهـــم تقديـــم إجاباتهـــم. 
مـــرة أخـــرى، إنـــه نـــوع مـــن التقييـــم بالنســـبة 
بشـــكل  الاســـتدامة  مفهـــوم  لفهـــم  لهـــم 
مثـــل  كثيـــرة  أشـــياء  يشـــمل  وقـــد  كامـــل، 
وحـــول  موظفيهـــم،  مـــع  تعاملهـــم  كيفيـــة 
النفايـــات،  وإدارة  الكهربـــاء،  اســـتهلاك 
والكفـــاءة في عمليـــة الطباعـــة، والإنتـــاج، ومـــا 
إلى ذلـــك. وبنـــاء علـــى ذلـــك، نرســـل تقريـــرًًا 
مكانـــه  فهـــم  يمكنـــه  الـــذي  العميـــل  إلى 
واختيـــار كيفيـــة التحســـين. ولهـــذا الســـبب، 
بخيـــارات مختلفـــة  نقـــدم محتـــوى مختلفًًـــا 
ونعـــود مـــرة أخـــرى إلى تقييـــم إضـــافي، حتـــى 
نتمكـــن مـــن رؤيـــة مـــدى تقـــدم عملائنـــا. هـــذا 
هـــو معنـــى التضخيـــم. نريـــد دعـــم عملائنـــا 
لتعزيـــز اســـتدامتهم وكذلـــك التزامنـــا تجـــاه 

ـــبه القـــيام  ـــما يمكنـــنا 

مســـألة  أن  تشـــعر  هـــل  حـــال،  أي  علـــى 
الاســـتدامة مهمـــة بالنســـبة إلى عملائـــك؟
ف. ج.: يعتمـــد هـــذا علـــى المنطقـــة وحجـــم 
ــا علـــى  ــن أيضًًـ ــا، ولكـ العميـــل والســـوق أيضًًـ
العميـــل. في  إليهـــا  ينتمـــي  التـــي  الشريحـــة 
ــا،  ــا والشـــرق الاوســـط وإفريقيـ ــة أوروبـ منطقـ
علـــى ســـبيل المثـــال، يمكـــن أن نـــرى أن ذلـــك 
موضـــوع مثيـــر وشـــائك بســـبب متطلبـــات 
الشـــركات  تتبنـــى  والصناعـــة.  الاقتصـــاد 
الاســـتدامة.  بالفعـــل  الجنســـيات  متعـــددة 
إنهـــم يضعـــون أهـــداف الاســـتدامة الخاصـــة 
لا  عـــملاء  هنـــاك  ولكـــن  وغيرهـــا.  بهـــم، 
يحـــدث  مـــا  مـــع  كامـــل  بشـــكل  يتفاعلـــون 
الصناعـــة، ولديهـــم  الســـوق ومـــا تطلبـــه  في 
نقطـــة  لديهـــم  وليـــس  محـــدودة،  مـــوارد 

نساعد عملائنا على فهم مفهوم الاستدامة بشكل كامل

أصوات من دروبا ۲۰۲۴ – اتش بي دروبا ۲۰۲۴
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خلال تقليـــل عـــدد تغييـــرات اللفائـــف؛ حيـــث 
تـــزن 300 كجـــم مقابـــل 60 كجـــم لللفائـــف 

القياـــسية
مـــا هـــي أحـــدث طابعـــات إبســـون المصممـــة 
الصغيـــر،  والإنتـــاج  التخصيـــص  لســـوق 
وكيـــف تلبـــي احتياجـــات المكاتـــب الخلفيـــة 

الصغيـــرة ومســـاحات البيـــع بالتجزئـــة؟
عـــن  النـــاس  يبحـــث  قبـــل،  مـــن  ذكرنـــا  كمـــا 
منتجـــات أكثـــر تخصيصًًـــا ومصممـــة حســـب 
يعيشـــون  حيـــث  إنتاجهـــا  يتـــم  الطلـــب؛ 
ويعملـــون. تتيـــح إبســـون للأعمـــال الصغيـــرة 
البـــدء  مـــن  بالتجزئـــة  البيـــع  ومســـاحات 
متعـــددة  تطبيقـــات  باســـتخدام  والتوســـع 
التـــي  الركائـــز  مـــن  علـــى مجموعـــة واســـعة 
التـــي  بـــدءًًا مـــن الصـــور  يمكـــن تخصيصهـــا. 
 SureLab باســـتخدام طابعـــات  إنتاجهـــا  تـــم 
القمصـــان  وحتـــى   ،D500و  D1000
المطبوعـــة باســـتخدام SureColor F1000؛ 
الجولـــف  كـــرات  مثـــل  الترويجيـــة  والمـــواد 
والمغناطيـــس،  والأقلام  الأمتعـــة  وبطاقـــات 
علـــى ســـبيل المثـــال لا الحصـــر، المطبوعـــة 

.SureColor V1000 علـــى 

DTG/ الطـــراز  مزايـــا  شـــرح  يمكنـــك  هـــل 
والطابعـــة   DTFilm SureColor F1000
فـــوق  بالأشـــعة  تعمـــل  التـــي  المســـطحة 
 A4 SureColor مقـــاس  البنفســـجية 
التخصيـــص؟ لســـوق  بالنســـبة   V1000
DTG/ الهجينـــة  الطباعـــة  وظيفـــة  تتيـــح 

 DTG طابعاتنـــا  مجموعـــة  عبـــر   DTFilm
يمكنهـــم  حيـــث  أعلـــى،  إنتاجيـــة  للعـــملاء 
اســـتخدام نفـــس الطابعـــة لطباعـــة صـــور كبيـــرة 

علامـــات  وطباعـــة   DTG إعـــداد  باســـتخدام 
المنتجـــات بكميـــات كبيـــرة باســـتخدام إعـــداد 

.DTFilm
تُُعـــد طابعـــة SureColor V1000 أول طابعـــة 
فـــوق  بالأشـــعة  تعمـــل  صغيـــرة  مســـطحة 
البنفســـجية مـــن إبســـون مخصصـــة لصناعـــة 
SC- طابعـــة  وتوفـــر  الترويجيـــة.  الســـلع 

V1000 للشـــركات الصغيـــرة طريقـــة مدمجـــة 
وبأســـعار معقولـــة لإنتـــاج صـــور عاليـــة الجـــودة 
علـــى مجموعـــة واســـعة مـــن الركائـــز. يمكنهـــا 
الطباعـــة مباشـــرة علـــى مجموعـــة واســـعة مـــن 
الركائـــز مـــع سُُـــمك يصـــل إلى 70 مـــم، بمـــا 

في ذلـــك الأكريليـــك والبـــولي كربونـــات والبـــي 
في ســـي والألمنيـــوم والمعـــادن والبوليســـتر 
والخشـــب  والســـتيرين  الرغويـــة  والألـــواح 

والحـــجر
 Edge Color Lite كيـــف يعمـــل برنامجـــي
وEdge Print مـــن إبســـون علـــى تحســـين 
القـــدرة علـــى إدارة الطباعـــة الموزعـــة بجـــودة 

عاليـــة واتســـاق؟
إن برنامـــج Epson EDGE print هـــو برنامـــج 
للعـــملاء  يمكـــن  والـــذي  بنـــا  الخـــاص   RIP
الطباعـــة بســـهولة  لإنتـــاج مهـــام  اســـتخدامه 
باســـتخدام الإعـــدادات المثاليـــة لـــكل طابعـــة. 
مـــع إضافـــة إدارة الألـــوان الخاصـــة بـــه، يمكـــن 
لبرنامج Epson EDGE Color Lite تشغيل 
جهـــاز قيـــاس الألـــوان SD-10 الخـــاص بنـــا مـــع 
إخـــراج  يضمـــن  ممـــا  الآلي،  المســـح  جـــدول 
طابعاتنـــا  مجموعـــة  عبـــر  متســـقة  ألـــوان 

الكامـــلة

هـــل يمكنـــك وصـــف وظائـــف جـــدول المســـح 
الضـــوئي SD-10 الجديـــد ومقيـــاس الطيـــف 
علـــى  يعـــملان  وكيـــف   ،SD-10 الضـــوئي 
ملفـــات  وإنشـــاء  الألـــوان  إدارة  تحســـين 

الوســـائط؟ تعريـــف 
الضـــوئي  الطيـــف  مقيـــاس  تصميـــم  تـــم 
المحمـــول SD-10 مـــن إبســـون، وهـــو صغيـــر 
الحجـــم ومـــرن للغايـــة، لتمكيـــن أداء أفضـــل 
بدقـــة  الألـــوان  إنتـــاج  إعـــادة  للحبـــر وضمـــان 
ويمكـــن التنبـــؤ بهـــا. تقديـــم جـــدول المســـح 
التلقـــائي SD-10 يجعـــل مـــن الســـهل علـــى 
تعريـــف  ملفـــات  إنشـــاء  المســـتخدمين 
 Epson Edge Print لبرنامـــج ICC وســـائط

علـــى  رائـــع  ألـــوان  تعريـــف  ملـــف  وإنشـــاء 
طابعـــات  باســـتخدام  المختلفـــة  الوســـائط 
إبســـون. علاوة علـــى ذلـــك، يمكّـّــن هـــذا الحـــل 
العـــملاء مـــن التحقـــق مـــن مخرجـــات الطباعـــة 

ومعايرتـــها إبـــسون  ـــمن 
لبرنامـــج  الرئيســـية  المكونـــات  هـــي  مـــا 
تجديـــد منتجـــات إبســـون، وكيـــف تســـاهم في 

أكثـــر اســـتدامة؟ نمـــوذج أعمـــال 
حاليًًـــا  المنتـــج  تجديـــد  برنامـــج  يخضـــع 
هـــذا  طريـــق  وعـــن  اليابـــان.  في  للتحقيـــق 
عمـــر  إطالـــة  إلى  إبســـون  تهـــدف  البرنامـــج، 

المـــستخدم لصاـــلح  الطابـــعة 

هـــل يمكنـــك شـــرح تقنيـــة الأليـــاف الجافـــة 
علـــى  المحتمـــل  وتأثيرهـــا  إبســـون  مـــن 
الموضـــة المســـتدامة، كمـــا أوضـــح مصمـــم 

ناكازاتـــو؟ يويمـــا  اليابـــاني  الأزيـــاء 
تدخـــل  الجافـــة،  الأليـــاف  تقنيـــة  باســـتخدام 
يمكـــن  التدويـــر.  إعـــادة  قطـــاع  في  إبســـون 
ممـــا  مكاتبهـــم،  في  التدويـــر  إعـــادة  للعـــملاء 
يقلـــل مـــن النفايـــات والوقـــت، ويوفـــر المـــاء، 
إلى  إضافـــة  الكربونيـــة.  بصمتهـــم  ويخفـــض 
ذلـــك، يمكنهـــم تدميـــر المعلومـــات الحساســـة 
بشـــكل آمـــن. لا تـــزال تقنيـــة الأليـــاف الجافـــة 

المفـــهوم مرحـــلة  للنـــسيج في 

كيـــف يمكـــن لتركيـــز إبســـون علـــى الإنتـــاج 
المحلـــي والتصنيـــع حســـب الطلـــب أن يلبـــي 
واحتياجـــات  الحاليـــة  الصناعـــة  اتجاهـــات 

العـــملاء؟
عـــن  النـــاس  يبحـــث  قبـــل،  مـــن  ذكرنـــا  كمـــا 
منتجـــات أكثـــر تخصيصًًـــا ومصممـــة حســـب 
يعيشـــون  حيـــث  إنتاجهـــا  يتـــم  الطلـــب؛ 
ويعملـــون. بالإضافـــة إلى ذلـــك، هنـــاك طلـــب 
علـــى تقليـــل النفايـــات وخفـــض المتطلبـــات 
لإنتـــاج  حلـــولاًً  إبســـون  تقـــدم  اللوجســـتية. 
المناســـب  الوقـــت  في  المناســـب  المنتـــج 

المناـــسب والـــمكان 

التـــي  والنصائـــح  الأساســـية  الرســـائل  مـــا 
تتمنـــى أن يغـــادر بهـــا الزائـــرون بعـــد تجربـــة 

جنـــاح إبســـون في معـــرض دروبـــا 2024؟
هـــذا العـــام في دروبـــا، تعـــرض إبســـون مجموعة 
واســـعة مـــن المنتجـــات المذهلـــة التـــي توضـــح 
علـــى  لدينـــا  الطباعـــة  تقنيـــة  تشـــجع  كيـــف 

الحريـــة  والأفـــراد  للشـــركات  وتتيـــح  الإبـــداع 
الإبداعيـــة لتحقيـــق أحلامهـــم في العمـــل مـــع 

العدـــيد ـــمن الـــمواد والأـــسطح

والصـــور  الملونـــة  القمصـــان  مـــن  بـــدءًًا 
والوقايـــات  الهواتـــف  وحافظـــات 
إلى  خصيصًًـــا،  المصممـــة  الملونـــة 
الأمـــواج  ركـــوب  وألـــواح  الجولـــف  كـــرات 
وأغلفـــة  والمناشـــف  الاســـتلقاء  وكراســـي 
وملصقـــات  وخلفيـــات  الســـيارات؛ 
إلى  بالإضافـــة  جميـــل  بشـــكل  مصممـــة 

وأزـــياء خـــيالي  مـــنزلي  أـــثاث 
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“أليكـــس  لكـــم  يقـــدم  السلســـلة،  هـــذه  في 
 ،ME Printer جهانبـــاني”، رئيـــس تحريـــر مجلـــة
مقـــابلات حصريـــة مـــن صالـــة العـــرض مـــع رواد 
الصناعـــة الذيـــن يمثلـــون بعـــض العارضيـــن 
أكبـــر   ،2024 الرئيســـيين في معـــرض دروبـــا 
مـعــرض تـجــاري في العاـلــم لتقنـيــات الطباـعــة

في حـــوار مـــع أنكـــي براندتـــس، مديـــر إدارة 
المنتجـــات – التجاريـــة والصناعيـــة، إبســـون 

)CISMETA( الأوســـط  الشـــرق 

بشـــأن  أفـــكارك  مشـــاركة  يمكنـــك  هـــل 
ومـــاذا   2024 دروبـــا  في  إبســـون  مشـــاركة 
ــركة؟ ــبة إلى الشـ ــذا الحـــدث بالنسـ يعنـــي هـ

ثمـــاني  قبـــل  الأخيـــر،  دروبـــا  معـــرض  منـــذ 
ســـنوات، حـــدث الكثيـــر في العالـــم وتطـــورت 
نحـــن  أكبـــر.  بشـــكل  الرقميـــة  التكنولوجيـــا 
ــراد  ــة إلى انفـ ــة بالإضافـ ــذه المنصـ ــتخدم هـ نسـ
دروبـــا مـــن أجـــل عـــرض كيفيـــة تجديـــد إبســـون 
القديمـــة  نظيرتهـــا  عـــن  والابتعـــاد  لنفســـها 
نحـــو مســـتقبل نفـــث الحبـــر الرقمـــي الأكثـــر 

اـــستدامة
في المعـــرض، تســـتعرض إبســـون الإمكانـــات 
ــر الرقميـــة  ــة للحبـ ــا النافثـ ــة لمجموعتهـ الكاملـ
مطابـــع  مـــن  بـــدءًًا   – والصناعيـــة  التجاريـــة 
الملصقـــات الصناعيـــة الكبيـــرة، وآلات الطباعة 
المباشـــرة علـــى القمـــاش ذات التنســـيقات 
العريضـــة، وآلات تصعيـــد الصبغـــة واللافتـــات، 
وحتـــى الأجهـــزة الأصغـــر حجمًًـــا والمدمجـــة، 
المصممـــة للطباعـــة الملونـــة عاليـــة الجـــودة 
عـلــى مجموـعــة واـســعة ـمــن الـمــواد والركاـئــز

إن الســـعي لتحقيـــق قـــدر أكبـــر مـــن الكفـــاءة 
إبســـون  تبنتـــه  والـــذي  والدقـــة،  والصغـــر 

لســـنوات عديـــدة، يتجـــاوز مجـــرد التكنولوجيـــا. 
 ”Sho-Sho-Sei“ فعـــال ومدمـــج ودقيـــق” أو“
كمـــا هـــو معـــروف في اليابـــان، يشـــمل فلســـفة 
دائمـــة تتمثـــل في التخلـــص مـــن الهـــدر وتقليـــل 

الأبــعـاد وزــيـادة الدــقـة

مـــا الرؤيـــة الأساســـية وراء موضـــوع إبســـون 
“تغييـــر نمـــوذج الإنتـــاج المحلـــي” في معرض 

دروبـــا هـــذا العـــام؟
يبحـــث النـــاس عـــن منتجـــات أكثـــر تخصيصًًـــا 
إنتاجهـــا  يتـــم  الطلـــب؛  حســـب  ومصممـــة 
الجنـــاح،  في  ويعملـــون.  يعيشـــون  حيـــث 
تعـــرض إبســـون كيـــف يمكـــن لأحـــدث تقنيـــات 
الطباعـــة الرقميـــة لدينـــا أن تســـاعد الشـــركات 
علـــى إنتـــاج منتجـــات مطبوعـــة عاليـــة الجـــودة 
وملوـنــة ومصمـمــة بـشــكل فرـيــد عـنــد الطـلــب

تصميـــم  مفهـــوم  إبســـون  وســـعت  كيـــف 
متعـــددة  منصـــات  عبـــر  الجديـــد  منتجهـــا 
تمـــت  التـــي  الرئيســـية  التحســـينات  ومـــا 
ــة مقـــاس 64  ــا في تنســـيق الطباعـ ملاحظتهـ

بوصـــة؟
ســـعي  الجديـــدة  المنتجـــات  تصميـــم  يتبـــع 
الفعاليـــة  مـــن  أكبـــر  قـــدر  لتحقيـــق  إبســـون 
والصغـــر والدقـــة. ســـيتم إصـــدار المزيـــد مـــن 
ـــا  المعلومـــات حـــول المنتجـــات الجديـــدة لاحقًً

ـــهذا الـــعام

وضـــع  مفهـــوم  مناقشـــة  يمكنـــك  هـــل 
العلامـــات الصناعيـــة SurePress الجديـــد 
وكيـــف يعـــزز ذلـــك ريـــادة إبســـون في ســـوق 

الملصقـــات؟ مطابـــع 
تلتـــزم إبســـون التزامًًـــا قويًًـــا بتقديـــم الابتـــكارات 

في ســـوق ملصقـــات الحبـــر المـــائي والأشـــعة 
فـــوق البنفســـجية؛ مـــع تقديـــم جـــودة أعلـــى 
ومزيـــد مـــن الأتمتـــة وزيـــادة الإنتاجيـــة. ســـيتم 
الكشـــف عـــن المزيـــد مـــن المعلومـــات حـــول 

المنــتـج الجدــيـد في مرحــلـة لاحــقـة

 Monna Lisa طابعـــة  يجعـــل  الـــذي  مـــا 
المباشـــرة  للطباعـــة  الجديـــدة   13000
علـــى القمـــاش إضافـــة مهمـــة إلى مجموعـــة 
حيـــث  مـــن  خاصـــة�  إبســـون،  منتجـــات 

الطباعـــة؟ وجـــودة  الاســـتدامة 
حلاًً   Monna Lisa ML-13000 طابعـــة  إن 
تتطلـــب  ولا  المنســـوجات  لطباعـــة  مبتكـــرًًا 
المســـبقة  للمعالجـــة  إضافيـــة  معـــدات  أي 
واللاحقـــة والتبخيـــر والغســـيل. تـــأتي الطابعـــة 
الجديـــدة للطباعـــة المباشـــرة علـــى القمـــاش 
مـــزودة بثلاثـــة أنـــواع مـــن المـــواد الكيميائيـــة 
قبـــل وبعـــد المعالجـــة )المعالجـــة المســـبقة 
والـــطلاء الزائـــد ومُُحسِّّـــن الكثافـــة(، بالإضافـــة 
إلى ســـبعة أحبـــار ملونـــة. ويجعـــل هـــذا مـــن 
الممكـــن دمـــج مـــا قبـــل وبعـــد المعالجـــة في 
حـــل طباعـــة بخطـــوة واحـــدة ويتعـــارض مـــع 
التـــي  الأخـــرى  التقليديـــة  النســـيج  طابعـــات 

تتطـــلب عملـــيات منفصـــلة

 SureColor F10000 كيـــف يمكـــن لطابعـــة
الجديـــدة المـــزودة بلفـــة ضخمـــة أن تعمـــل 
في  والكفـــاءة  الإنتاجيـــة  تحســـين  علـــى 

الصبغـــة؟ تســـامي  بتقنيـــة  الطباعـــة 
مـــن   SureColor F10000 طابعـــة  تتيـــح 
ــا  ــرًًا مربعًًـ ــل إلى 255 متـ ــة تصـ ــون إنتاجيـ إبسـ
الضخمـــة  للفـــة  يُُمكـــن  كمـــا  الســـاعة،  في 
الاختياريـــة تعزيـــز الإنتاجيـــة المســـتمرة مـــن 

شو-شو-ساي!  فعال ومدمج ودقيق 

أصوات من دروبا ۲۰۲۴ – ابسون دروبا ۲۰۲۴



M
E  

Pr
in

te
r J

ul
y-

Au
gu

st
 2

02
4

50

ــا كانـــت المرحلـــة  التطـــور التكنولوجـــي، مهمـ
التـــي هـــم فيهـــا حاليًًـــا. يتطلـــع العديـــد مـــن 
قدراتهـــم.  تعزيـــز  إلى  المنطقـــة  في  عملائنـــا 
أحـــدث  البلـــدان إلى  ســـتحتاج بعـــض هـــذه 
التقنيـــات أيضـــاًً، وربمـــا حتـــى قبـــل أوروبـــا في 

بـــعض الـــحالات

مـــا انطباعاتـــك بشـــأن دروبا 2024؟
العـــام جيـــدًًا جـــدًًا. جناحنـــا  كان دروبـــا هـــذا 
مزدحـــم للغايـــة وبـــه حضـــور ممتـــاز. بشـــكل 

ـــعام، ـــجودة المـــعرض عالـــية ـــدًًجا

عرضتهـــا  التـــي  النقـــاط  أبـــرز  هـــي  مـــا 
العـــام؟ هـــذا  دروبـــا  في  بوبســـت 

الحلـــول  مـــن  مجموعـــة  عرضنـــا  لقـــد 
للكرتـــون الممـــوج والقابـــل للطـــي والتعبئـــة 
الإنتاجيـــة  تعـــزز  التـــي  والملصقـــات  المرنـــة 
ســـبيل  علـــى  لعملائنـــا.   الفـــرص  وتفتـــح 
المثـــال، تفتـــح الماكينـــة الجديـــدة الخاصـــة 
 DIGITAL MASTER – بنـــا لطـــي الكرتـــون
55 – إمكانيـــات جديـــدة لعمليـــات الإنتـــاج 
القصيـــرة والمتوســـطة الحجـــم وتســـمح لنـــا 
التغليـــف  بدخـــول قطاعـــات جديـــدة، مثـــل 
العـــام للتبـــغ والأدويـــة. ومـــن الجديـــر بالذكـــر 
أدوات  في  الصفـــري”  الابتـــكار  “حداثـــة  أن 
القطـــع لدينـــا قـــد حققـــت انخفاضًًـــا بنســـبة 
%80 إلى %90 في وقـــت الإعـــداد، وهـــو أمـــر 

راـــئع وـــلم يـــسبق ـــله مثـــيل في الصناـــعة

يســـتخدمون  الذيـــن  أولئـــك  عـــن  مـــاذا 
الأقـــدم؟  الجيـــل  مـــن  بوبســـت  ماكينـــات 
هـــل يمكـــن إضافـــة المزيـــد مـــن الأتمتـــة؟

تـــم بيعهـــا  التـــي  الماكينـــات  بالنســـبة إلى    
أســـهل.  ترقيتهـــا  فـــإن   ،2005 عـــام  بعـــد 
التحديثيـــة  التعـــديلات  تمكيـــن  علـــى  نركـــز 
حتـــى يتمكـــن عملاؤنـــا مـــن ترقيـــة ماكينـــات 
التطـــورات  بأحـــدث  الســـابقة  بوبســـت 
أمـــا  والاســـتدامة.  الإنتاجيـــة  في  للمســـاعدة 
ــا  ــبة إلى الماكينـــات التـــي تـــم تصنيعهـ بالنسـ

أكـــثر صعوـــبة فإنـــها   ،2005 عـــام  قبـــل 

تحـــوالًا  تـــرى  هـــل  المســـتقبل،  إلى  بالنظـــر 

التغليـــف  إلى  المـــرن  التغليـــف  مـــن 
لـــورقي؟ ا

هـــذه  في  كبيـــرة  تحـــركات  شـــهدنا  لقـــد 
المنطقـــة. علـــى كل حـــال، ســـيظل التغليـــف 
المـــرن قويًـًــا لأنـــه واحـــد مـــن أكثـــر أشـــكال 
لتطبيقـــات  اســـتدامة  والتغليـــف  التعبئـــة 
ــي. أصبحـــت  ــكل رئيسـ ــة بشـ ــواد الغذائيـ المـ
التغليـــف  في  اليـــوم  المســـتخدمة  المـــواد 
المـــرن قابلـــة لإعـــادة التدويـــر بشـــكل كبيـــر؛ 
ومـــع ظهـــور مـــواد جديـــدة، سيســـتمر نمـــو 

الـــمرن التغلـــيف 

هـــل تقدمـــون حلـــول لمســـاعدة عملائكـــم 
علـــى أن يكونـــوا أكثـــر اســـتدامة؟

رؤيـــة  مـــن  يتجـــزأ  جـــزء لا  الاســـتدامة  نعـــم، 
بطـــرق  عملائنـــا  ندعـــم  بوبســـت.  صناعـــة 
مـــن خلال  المثـــال  ســـبيل  علـــى  متعـــددة، 
خلال  مـــن  المعـــدات  اســـتدامة  تحســـين 
تقليـــل الحبـــر والنفايـــات والركائـــز.  بالإضافـــة 
إلى ذلـــك، وبالتعـــاون مـــع شـــركاء الصناعـــة 
الرائديـــن، كانـــت بوبســـت رائـــدة في مجموعـــة 
مـــن حلـــول التغليـــف المبتكـــرة والمحســـنة 
المعدنيـــة  البوليســـتر  لأفلام  كبدائـــل  بيئيًًـــا 

غـــير القابـــلة لإـــعادة التدوـــير

الـــذكاء  بشـــأن  الجميـــع  يتحـــدث 
الاصطناعـــي. هـــل تقومـــون بدمـــج الـــذكاء 
الاصطناعـــي في عمليـــة التصنيـــع لديكـــم؟

بســـرعة.  الاصطناعـــي  الـــذكاء  يتطـــور 
الـــذكاء  نســـتخدم  الحـــالي،  الوقـــت  في 
المعـــدني  الـــطلاء  ابتـــكار  في  الاصطناعـــي 
مســـاعد  يســـمى  والـــذي  لدينـــا،  الفراغـــي 

بالـــذكاء  المدعـــوم  الذكـــي  المعـــدني  الـــطلاء 
ماكينـــة  لدينـــا  بوبســـت.  مـــن  الاصطناعـــي 
ذات قـــدرات برمجيـــة ونظـــام كاميـــرا فريـــد 
مـــزود ببرنامـــج يتحكـــم في حجـــم الألومنيـــوم 
الموجـــود علـــى القـــارب، ممـــا يعمـــل علـــى 
خوارزميـــة  خلال  مـــن  الإنتـــاج  تحســـين 

اـــلذاتي التعـــلم 

مطابـــع  تقـــدم  بوبســـت  شـــركة  تـــزال  لا 
الطباعـــة بالحفـــر، فمـــاذا يمكنـــك أن تقـــول 

الحـــالي؟ ســـوقها  عـــن 
ــا وأمريـــكا، انخفـــض ســـوق مطابـــع  في أوروبـ
يـــزال  لا  الطلـــب  لكـــن  بالحفـــر،  الطباعـــة 
والشـــرق  آســـيا  شـــرق  جنـــوب  في  مرتفعًًـــا 
الأوســـط والصيـــن. لقـــد قمنـــا بتطويـــر تقنيـــة 
الحبـــر  إمكانيـــات  باســـتخدام   oneECG
لتعزيـــز  أجهزتنـــا  بأتمتـــة  وقمنـــا  المـــائي 

والكـــفاءة الإنتاـجــية 

ــدة  ــة المتزايـ ــرى بوبســـت المنافسـ كيـــف تـ
ــة؟ ــركات الصينيـ مـــن الشـ

إن المنافســـة مـــن الصيـــن شرســـة. فإنهـــم 
غالبـــاًً مـــا يأخـــذون التكنولوجيـــا مـــن أوروبـــا 
بســـعر  ويصنعونهـــا  المتحـــدة  الولايـــات  أو 
تحديًـًــا  هـــذا  ويشـــكل  الصيـــن.  في  رخيـــص 
الصينيـــة  الحكومـــة  أن  خاصـــةًً  لنـــا،  كبيـــرًًا 
تدعـــم بشـــكل كبيـــر قطاعـــات مثـــل التعبئـــة 

والتغلـــيف

أيـــن تـــرى بوبســـت في الســـنوات الخمـــس 
إلى العشـــر القادمـــة؟

بوبســـت  ســـتواصل  رؤيتنـــا،  مـــع  تماشـــيًًا 
الرقمنـــة.  خلال  مـــن  الإنتاجيـــة  تحســـين 
لتشـــمل  منتجاتنـــا  مجموعـــة  ستتوســـع 
التطبيقـــات  في  خاصـــةًً  المبتدئيـــن،  قطـــاع 
المقبلـــة،  الأربـــع  الســـنوات  في  المموجـــة. 
المنتجـــات  مـــن  كاملـــة  مجموعـــة  ســـنقدم 
والمتطلـــبات الميزانـــيات  مختـــلف  لتلبـــية 

في  نقـــص  يوجـــد  الأوســـط،  الشـــرق  في 
في  المختصيـــن  المؤهليـــن  الفنييـــن 
الممكـــن  مـــن  هـــل  بوبســـت.  ماكينـــات 

تدريـــب النـــاس محليًًـــا بـــدالًا مـــن الاعتمـــاد 
أوروبـــا؟ مـــن  المســـافرين  الفنييـــن  علـــى 

المحلـــي.  التدريـــب  تقويـــة  يمكننـــا 
أتلانتـــا  في  كفـــاءة  مركـــز  نمتلـــك  فنحـــن 
ومراكـــز  بـــون  في  ومركـــز  للأمريكتيـــن 
الرقمنـــة  ســـتقوم  أوروبـــا.  في  عديـــدة 
لكـــن  الإنترنـــت،  عبـــر  التدريـــب  بتســـهيل 
تدريـــب  حـــزم  تقديـــم  أيضًًـــا  يمكننـــا 
لدينـــا  الإنتـــاج  مراكـــز  واســـتخدام  صغيـــرة 

الـــجودة ـــعالي  تدرـــيب  لتقدـــيم 



M
E  Printer July-August 2024

51

“أليكـــس  لكـــم  يقـــدم  السلســـلة،  هـــذه  في 
 ME مجلـــة  تحريـــر  رئيـــس  جهانبـــاني”، 
صالـــة  مـــن  حصريـــة  مقـــابلات   ،Printer
العـــرض مـــع رواد الصناعـــة الذيـــن يمثلـــون 
بعـــض العارضيـــن الرئيســـيين في معـــرض 
في  تجـــاري  معـــرض  أكبـــر   ،2024 دروبـــا 

الطباـــعة لتقنـــيات  العاـــلم 
المديـــر  باســـكال،  جـــان  مـــع  حـــوار  في 

بوبســـت لمجموعـــة  التنفيـــذي 

كان مـــن غيـــر المتوقـــع إلى حـــد مـــا خلال 
مؤتمـــرك الصحفـــي في دروبـــا أن نســـمعكم 
شـــركة  ســـتصبح  بوبســـت  أن  تذكـــرون 
برمجيـــات. هـــل يمكنـــك أن توضـــح ذلـــك 

الأمـــر؟
شـــركة  بوبســـت  ســـتصبح  بالتأكيـــد.  نعـــم، 

جـــزءًًا  أصبحـــت  البيانـــات  لأن  برمجيـــات 
المســـتقبل،  وفي  صناعتنـــا.  مـــن  يتجـــزأ  لا 
واســـتخدام  شـــيء  كل  البيانـــات  ســـتقود 
مـــن  كجـــزء  البرمجـــة.  يتطلـــب  البيانـــات 
تشـــكيل  إلى  نهـــدف   ،2030 لعـــام  رؤيتنـــا 
بـــدءًًا  والتغليـــف،  التعبئـــة  عالـــم  مســـتقبل 

مـــا  مرحلـــة  في   PDF ملفـــات  رقمنـــة  مـــن 
قبـــل الطباعـــة )مـــن PDF إلى PDF مـــزدوج(. 
مـــن  عنصـــر  كل  التحـــول  هـــذا  ســـيلمس 
عناصـــر سلســـلة التوريـــد، بـــدءًًا مـــن أصحـــاب 
المســـتهلكين.  حتـــى  التجاريـــة  العلامـــات 
هـــو  البيانـــات  خلال  مـــن  الإنتاجيـــة  تعزيـــز 
خلال  الريـــادة  لمواصلـــة  بوبســـت  طريـــق 

الـــثورة ـــهذه 

بشـــكل  البرامـــج  تـــم تصنيـــع جميـــع  هـــل 

مســـتقل بواســـطة بوبســـت أم مـــن خلال 
التعـــاون؟

 BOBST هـــو  الجوهـــر  معًًـــا.  الاثنيـــن  إنـــه 
ــاملة  ــة الشـ ــا الرقميـ ــو منصتنـ Connect، وهـ
القائمـــة علـــى الســـحابة والتـــي تتيـــح نظـــرة 
عامـــة علـــى عمليـــة الإنتـــاج وتنســـيقها، ممـــا 
يعـــزز ويحســـن إنتاجيـــة التعبئـــة والتغليـــف 

لمعداتـــنا
مـــع  اســـتراتيجية  شـــراكة  عـــن  أعلننـــا  كمـــا 
شـــركة PACKITOO، وهـــي شـــركة فرنســـية 
صناعـــة  في  الرقميـــة  الحلـــول  لتطويـــر 
التعبئـــة والتغليـــف. ونخطـــط لتطويـــر حلـــول 
إضافيـــة مـــع شـــركات أخـــرى أيضًًـــا. والهـــدف 
هـــو اســـتخدام البيانـــات الصحيحـــة للإنتـــاج 
أحـــد  قـــام  المثـــال،  ســـبيل  علـــى  الأمثـــل. 
بزيـــارة جناحنـــا في دروبـــا، وشـــاهد  عملائنـــا 
التوضيحـــي،   BOBST Connect العـــرض 
وأدرك أنـــه ســـيعالج نقـــاط الضعـــف لديـــه، 
ممـــا يـــؤدي إلى مشـــروع جديـــد معهـــم. إن 
باســـتمرار،  يتطـــور   BOBST Connect
بانتظـــام  جديـــدة  وظائـــف  تقديـــم  ويســـاعد 
عـلــى تأمـيــن الاـســتثمارات وتعزـيــز الإنتاـجيــة

مقارنـــةًً  الأوســـط،  الشـــرق  في  النـــاس  إن 
متشـــككون  الغربيـــة،  الـــدول  في  بمـــن 
بوبســـت  أتمتـــة  بشـــأن  الشـــيء  بعـــض 
عاليـــة المســـتوى. إنهـــم يفضلـــون الأجهـــزة 
الأبســـط. هـــل توفـــر بوبســـت خيـــارات لهـــذا 

الســـوق؟

إحـــدى نقـــاط قوتنـــا في بوبســـت، بالإضافـــة إلى 
ملـــف أعمالنـــا المتنـــوع، هـــي أن لدينـــا حلـــوالًا 
تناســـب جميـــع الاحتياجـــات. لكننـــا نعتقـــد 
المتقدمـــة  التكنولوجيـــا  علـــى  الطلـــب  أن 
الهواتـــف  لنتخـــذ  منطقـــة.  كل  في  يتزايـــد 
الذكيـــة كمثـــال. في الهنـــد، يمتلـــك الملاييـــن 
هواتـــف ذكيـــة وبعـــض المناطـــق أكثـــر تقدمًًـــا 
تطبيـــق  يتوفـــر  الصيـــن،  في  سويســـرا.  مـــن 
Alipay في كل مـــكان في المطاعـــم. يمكننـــا 
هـــذا  إلى  للانضمـــام  عملائنـــا  دعـــوة  دائمًًـــا 

بوبست ستصبح شركة برمجيات 

أصوات من دروبا ۲۰۲۴ – بوبست دروبا ۲۰۲۴
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مســـاعدين  لدينـــا   ،Kyana بوابـــة  ضمـــن 
ودعـــم  الطاقـــة  وتوفيـــر  التنبؤيـــة  للصيانـــة 
علـــى  الأدوات  هـــذه  تعمـــل  المشـــغلين. 
اســـتهلاك  وتقليـــل  الماكينـــة،  أداء  تحســـين 
في  المشـــغلين  ومســـاعدة  الطاقـــة، 
وتعمـــل  وإصلاحهـــا.  الأخطـــاء  استكشـــاف 
الكفـــاءة،  تحســـين  علـــى   myKyana بوابـــة 
وتقليـــل  المهـــرة،  غيـــر  المشـــغلين  ودعـــم 

كبـــير بـــشكل  المـــهام  تغيـــير  وـــقت 
 myKyana لتبســـيط الأمـــر، ســـتعمل بوابـــة
كدليـــل تفاعلـــي يخبـــر المشـــغل بمـــا يجـــب 
مشـــكلة.  هنـــاك  كانـــت  إذا  فعلـــه  عليـــه 
حاجـــة  هنـــاك  كانـــت  إذا  معـــه.  فتتواصـــل 
بمـــا  تخبـــره  فهـــي  غيـــار،  قطعـــة  لتغييـــر 
يجـــب عليـــه فعلـــه، وتدعمـــه. إذا تـــم الإعلام 
صحيـــح،  غيـــر  الأحمـــر  باللـــون  التشـــبع  أن 
اللـــون  لتشـــبع  اقتراحـــات  تقـــدم  فســـوف 
بشـــكل أفضـــل. كمـــا ينطبـــق ذلـــك أيضًًـــا علـــى 
العامـــل غيـــر الماهـــر، لكـــن المســـاعد لـــن يحـــل 
محـــل الطابعـــة المتقدمـــة شـــديدة المهنيـــة. 
ولكنهـــا ستســـاعد في العديـــد مـــن الحـــالات 
ســـبيل  علـــى  المعـــدات.  لتشـــغيل  القليلـــة 
المثـــال، إذا كانـــت هنـــاك مشـــكلة في الـــورق، 
مـــاذا أفعـــل الآن، وســـيقوم المســـاعد بإعطـــاء 
فهـــي  لذلـــك،  المناســـب.  الإجـــرائي  الحـــل 
الأشـــخاص  وتســـاعد  المشـــغل،  تســـاعد 
الذيـــن يديـــرون المصنـــع علـــى عـــرض بيانـــات 
التنبؤيـــة،  الصيانـــة  في  وتســـاعد  أدائهـــم، 

الطاـــقة توفـــير  في  وتـــساعد 

علـــى  الضـــوء  تســـليط  يمكنـــك  هـــل 
أجـــل  مـــن  ســـيمنز  شـــركة  مـــع  شـــراكتكم 

الإنتاجيـــة؟ الصيانـــة 
تتضمـــن شـــراكتنا مـــع ســـيمنز اســـتراتيجية 
تعنـــي  والبرمجيـــات.  الأجهـــزة  في  معياريـــة 
ماكينـــات  تخصيـــص  يمكـــن  أنـــه  المعياريـــة 
إضافيـــة  معياريـــة  بوحـــدات  الأوفســـت 
النهـــج إلى  هـــذا  يمتـــد  البنـــاء.  مثـــل وحـــدات 
يســـمح  ممـــا  والبرمجيـــات،  الإلكترونيـــات 
بأنظمـــة تحكـــم مرنـــة وموحـــدة. يشـــبه ذلـــك 
الشـــخصية  الكمبيوتـــر  أجهـــزة  مـــن  التحـــول 
القديمـــة المـــزودة ببرامج تشـــغيل متعـــددة إلى 
أنظمـــة التوصيـــل والتشـــغيل الحديثـــة. تتيـــح 
هـــذه الوحـــدة المعياريـــة في الأجهـــزة والبرامـــج 

للتوـــسيع لعملائـــنا فعاـــلة وقابـــلة  حـــلولاًً 

مجففـــات  في  مشـــروع  لديكـــم  هـــل 
؟ جيـــن و ر لهيد ا

الأمـــر  نناقـــش  لا  أننـــا  مـــن  الرغـــم  علـــى 
أن  إلا  دروبـــا،  في  متعمـــق  بشـــكل 
مـــن  جـــزءًًا  تعـــد  الهيدروجيـــن  مجففـــات 
تـــأتي  نبذلهـــا.  التـــي  الاســـتدامة  جهـــود 
الكربـــون  أكســـيد  ثـــاني  انبعاثـــات  أكثـــر 
التجفيـــف،  عمليـــات  مـــن  الطباعـــة  في 
خاصـــةًً مـــع الألـــواح المعدنيـــة. نستكشـــف 
انبعاثـــات  لتقليـــل  كوقـــود  الهيدروجيـــن 
عمليـــات  أثنـــاء  الكربـــون  أكســـيد  ثـــاني 

التجفيـــف كثيفـــة الاســـتهلاك للطاقـــة. إنهـــا 
الاـــستدامة نـــحو  مهـــمة  خـــطوة 

كيـــف تتعامـــل شـــركة كوينـــج وباوييـــر مـــع 
الاســـتدامة؟

يـــؤدي  اســـتدامة  أكثـــر  الإنتـــاج  جعـــل  إن 
ــادة التكاليـــف. لكـــن في صناعـــة  ــا إلى زيـ أحيانًـً
الطباعـــة، لا يوجـــد تضـــارب في المصالـــح بيـــن 
الاســـتدامة والربحيـــة. تـــدور تكاليـــف معداتنـــا 
ومـــن  والكهربـــاء.  والحبـــر  الركائـــز  حـــول 
الحبـــر  واســـتخدام  النفايـــات  تقليـــل  خلال 
واســـتهلاك الطاقـــة، فإننـــا نعـــزز الاســـتدامة. 
التـــي  الكربـــون  أكســـيد  ثـــاني  بصمـــة  تعـــد 
ــة  ــا البالغـ ــدار دورتهـ ــة علـــى مـ ــا الماكينـ تتركهـ
تحســـين  يعـــد  لـــذا  كبيـــرًًا،  أمـــرًًا  عامًًـــا   20
الكفـــاءة أمـــرًًا بالـــغ الأهميـــة. بعبـــارة أخـــرى: 
مـــن خلال تحســـين عمليـــة الطباعـــة، فإننـــا 
للمنتـــج  الكاملـــة  الحيـــاة  دورة  نجعـــل  لا 
المطبـــوع أكثـــر اســـتدامة وفعاليـــة مـــن حيـــث 
التكلفـــة فقـــط - بـــل إننـــا نشـــكل مســـتقبل 
الصناعـــة، لأننـــا نؤمـــن بـــأن الاســـتدامة تعنـــي 

التكالـــيف انخـــفاض  ــًا  أيـضً

ما مستقبل الأتمتة؟
الأتمتـــة ضروريـــة، لكـــن الأمـــر كذلـــك بالنســـبة 
خلال  مـــن  الأشـــخاص  مهـــارات  لتحســـين 
الصناعـــة  علـــى  يجـــب  المهنـــي.  التدريـــب 
أن تقـــوم بالمبـــادرة إذا لـــم تقـــم الحكومـــات 
والـــذكاء  للأتمتـــة  يمكـــن  كمـــا  بذلـــك. 
بشـــكل  الكفـــاءة  يعـــززا  أن  الاصطناعـــي 
يزالـــون  لا  المهـــرة  المشـــغلين  لكـــن  كبيـــر، 
في غايـــة الأهميـــة. الهـــدف هـــو الجمـــع بيـــن 
البشرـــية والخـــبرة  المتقدـــمة  التكنولوـجــيا 

باعتبـــار أنكـــم أقـــدم شـــركة تصنيـــع مطابـــع 
لبيعكـــم  مطمئنـــون  أنتـــم  هـــل  تقليديـــة، 

الرقميـــة؟ المطابـــع 
نعـــم، نحـــن كذلـــك. إنهـــا مســـألة الاتجاهـــات 
العميـــل.  يريـــده  ومـــا  الســـوق  في  الســـائدة 
لقـــد كنـــا دائمًًـــا شـــركة مبتكـــرة، لـــذا فـــإن إرثنـــا 

لا  اليـــوم،  السريـــع  عالمنـــا  في  الابتـــكار.  هـــو 
الانتـــظار المـــستهلكون  يـــستطيع 

يمكـــن للـــذكاء الاصطناعـــي تصميـــم حزمـــة أو 

موقـــع إلكتـــروني أو صفحـــة فيســـبوك، ومـــا 
قـــد  ثـــم  واحـــدة.  ذلـــك، في خلال ســـاعة  إلى 
يســـألون: "إذا قمنـــا بالتوزيـــع علـــى 50 ســـوبر 
ماركـــت يـــوم الاثنيـــن، فهـــل يمكننـــا الحصـــول 
علـــى 50 ألـــف صنـــدوق بحلـــول يـــوم الأربعـــاء 
قبـــل ذلـــك؟" لـــن تكـــون هـــذه مشـــكلة لأن 
الجميـــع يريـــد كل شـــيء بســـرعة. هـــذا هـــو 
الاتجـــاه الســـائد. تتـــراوح مـــدة الـــدورة بأكملهـــا، 
الجاهـــزة  الحزمـــة  الفكـــرة وحتـــى  مـــن  بـــدءًًا 
إلى  أيـــام  مـــن بضعـــة  الرقميـــة،  الطباعـــة  في 

بضـــعة أـــسابيع
ماكينـــة  علـــى  المهـــام  هـــذه  تأخـــذ  عندمـــا 
أي  لديـــك  يكـــون  لا  حيـــث  رقميـــة  طباعـــة 
تغييـــرات في المهـــام أو تغييـــرات في المهـــام 
بســـرعة وتســـمح لهـــا بالعمـــل هنـــاك، تصبـــح 
العملــيـة كلــهـا أكــثـر كــفـاءة وأــسـرع وأرــخـص

الماكينـــات  في  النقـــص  لاحظنـــا  لذلـــك، 
لا  الشـــاملة.  المفهـــوم  عمليـــة  وشـــاهدنا 
ــة  ــة أو التكلفـ ــعر الماكينـ ــز فقـــط علـــى سـ نركـ
التكلفـــة  علـــى  نركـــز  للإنتـــاج.  الإجماليـــة 
الإجماليـــة للعمليـــة. في بيئـــة بهـــا العديـــد مـــن 
ماكينـــات الأوفســـت، يمكـــن أن يكـــون دمجهـــا 

ـًا تجارــيً رائـــعة  فـــكرة  الرقمـــية  الآلات  ـــمع 

مـــا مـــدى أهميـــة ســـوق الشـــرق الأوســـط 
إليكـــم؟ بالنســـبة 

الشـــرق الأوســـط مهـــم جـــدًًا. تشـــهد  ســـوق 
إفريقيـــا  وشـــمال  الأوســـط  الشـــرق  منطقـــة 
علـــى  هنـــا  الـــدول  تركـــز  وتصنيعًًـــا.  نمـــوًًا 
التحديـــث وخلـــق فـــرص العمـــل. نعتبـــر أن 
الطلـــب علـــى الســـلع المعبـــأة ذات العلامـــات 
ــا.  ــات معداتنـ ــع وراء مبيعـ ــو الدافـ ــة هـ التجاريـ
مـــع زيـــادة عـــدد الأشـــخاص في المنطقـــة الذيـــن 
الطلـــب  يـــزداد  الشـــرائية،  القـــوة  يكتســـبون 
الأوســـط  الشـــرق  يحقـــق  التغليـــف.  علـــى 
فـــرص  وخلـــق  التصنيـــع  في  كبيـــرًًا  تقدمًًـــا 
العـمــل، مـمــا يجعـلــه ـســوق مـهــم بالنـســبة لـنــا
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“أليكـــس  لكـــم  يقـــدم  السلســـلة،  هـــذه  في 
 ME مجلـــة  تحريـــر  رئيـــس  جهانبـــاني”، 
صالـــة  مـــن  حصريـــة  مقـــابلات   ،Printer
العـــرض مـــع رواد الصناعـــة الذيـــن يمثلـــون 
معـــرض  الرئيســـيين في  العارضيـــن  بعـــض 
في  تجـــاري  معـــرض  أكبـــر   ،2024 دروبـــا 

الطباـــعة لتقنـــيات  العاـــلم 

الرئيـــس  بليـــك،  في حـــوار مـــع د.أندريـــاس 
وباوييـــر كوينـــج  لشـــركة  التنفيـــذي 

كيف حال معرض دروبا حتى الآن؟
مزدحمًًـــا! بعـــد ثمـــاني ســـنوات، توقعنـــا الكثيـــر 
حصلنـــا  أننـــا  الواضـــح  ومـــن  الاهتمـــام  مـــن 
عليـــه. نُجُـــري العديـــد مـــن المناقشـــات مـــع 
المبيعـــات  مندوبـــو  يشـــعر  القـــرار.  صنـــاع 
لدينـــا أن الأمـــر أصبـــح أكثـــر حـــدة ممـــا كان 
ــه  ــنوات. لـــن أُطُلـــق عليـ ــه قبـــل ثمـــاني سـ عليـ
اســـم دروبـــا لكبـــار الشـــخصيات، ولكـــن هنـــاك 
مســـتوى  علـــى  المناقشـــات  مـــن  المزيـــد 
صنـــع القـــرار ومناقشـــات أقـــل حـــول الاهتمـــام 
للغايـــة  إيجـــابي  التحـــول  هـــذا  بالتكنولوجيـــا. 
مـــن وجهـــة نظرنـــا. جناحنـــا مزدحـــم جـــدًًا بعـــدد 

لـزوار مـن اــ يـر ــ كبــ

أنتـــم تعرضـــون 10 ابتـــكارات جديـــدة، وكلهـــا 
تخـــص “الرقميـــة”؟ مـــاذا عـــن الأوفســـت؟

 Rapida لدينـــا علـــى ســـبيل المثـــال الماكينـــة
X 106، وهـــي تعمـــل بســـرعة 22000 ورقـــة 
في الســـاعة، ممـــا يجعلهـــا علـــى الأرجـــح أســـرع 
ماكينـــة في العالـــم. وبهـــا عـــدد هائـــل مـــن أجهـــزة 
الاستشـــعار والتقنيـــات الرقميـــة. في حيـــن أن 
هنـــاك تحســـينات تدريجيـــة في الأجهـــزة، فـــإن 

معظـــم الابتـــكارات تكـــون في مجـــال الأتمتـــة 
البيانـــات  وتوليـــد  والتحكـــم  والإلكترونيـــات 
والأفـــكار المبنيـــة علـــى البيانـــات. لذلـــك، حتـــى 
في ماكينـــات الأوفســـت، ينصـــب التركيـــز علـــى 

التــقـدم الرقــمـي
لقـــد تحدثـــت مـــع جـــان باســـكال، بوبســـت، 
شـــركة  ســـتصبح  بوبســـت  أن  ويقـــول 
هـــل  أجهـــزة.  شـــركة  وليســـت  برمجيـــات 
إلى  الماكينـــات  إحضـــار  أن  أيضًًـــا  تشـــعر 
المعـــارض لـــم يعـــد فكـــرة جيـــدة بعـــد الآن؟

ـــا كبيـــرًًا لجـــان باســـكال وشـــركته،  أكـــن احترامًً
لكنـــي أرى الأمـــر بشـــكل مختلـــف. أســـاس 
تطبـــع  التـــي  الماكينـــات  عـــرض  هـــو  دروبـــا 
بالفعـــل. إنـــه معـــرض عالمـــي يجـــذب النـــاس 
دروبـــا  العالـــم. وجاذبيـــة  أنحـــاء  مـــن جميـــع 
بـــل  فقـــط،  المعلومـــات  علـــى  تقتصـــر  لا 
أيضًًـــا علـــى العـــروض الحيـــة. نؤمـــن بأهميـــة 
عـــرض الماكينـــات الوظيفيـــة، وهـــو مـــا يعـــد 
جهـــدًًا كبيـــرًًا، لكـــن النـــاس يقدرونـــه. لا يمكـــن 
لصنـــاع القـــرار زيـــارة كل دولـــة يوميًًـــا لرؤيـــة 

الماكيـــنات أثـــناء عملـــها
الأمـــر  يتعلـــق  البرمجيـــات،  إلى  وبالنســـبة 
المثـــال،  ســـبيل  علـــى  أكثـــر.  بالتســـويق 
أهميـــة  تزايـــد  الســـيارات  صناعـــة  شـــهدت 

التحســـينات  جانـــب  إلى  الإلكترونيـــات 
ــا،  ــذ ثلاثيـــن إلى أربعيـــن عامًًـ ــة. منـ الميكانيكيـ
كانـــت الســـيارة في الأصـــل عبـــارة عـــن قطعـــة 
ــات  ــة ذات الإلكترونيـ مـــن المعـــدات المعدنيـ
الأساســـية مثـــل مشـــغل التشـــغيل والأضـــواء 
والراديـــو. ولكـــن مـــع مـــرور الوقـــت، أصبحـــت 
تنقـــل  أنظمـــة  علـــى  تحتـــوي  الســـيارات 
مراقبـــة ضغـــط  وأجهـــزة  مدمجـــة،  متقدمـــة 
ممـــا  للسلامـــة،  إنـــذار  وأجهـــزة  الإطـــارات، 
يجعـــل المكونـــات الإلكترونيـــة لا تقـــل أهميـــة 
وبالمثـــل،  الميكانيكيـــة.  المكونـــات  عـــن 
مكونـــات  ســـتلعب  الطباعـــة،  مجـــال  في 
متزايـــد  دورًًا  والبرمجيـــات  الكمبيوتـــر 
التكنولوجـــي  التطويـــر  سيشـــمل  الأهميـــة. 
البرمجيـــات، ولكـــن يجـــب أن  بشـــكل كبيـــر 

نركـــز  أن  يجـــب  ويمكّنّهـــا.  الأجهـــزة  يكمـــل 
علـــى كل مـــن الميكانيـــكا والرقمنـــة لتلبيـــة 

المـــستقبلية المتطلـــبات 
كمـــا هـــو الحـــال في صناعـــة الســـيارات، حيـــث 
أدى تكامـــل الإلكترونيـــات إلى تعزيـــز وظائـــف 
كبيـــر، ستشـــهد صناعـــة  بشـــكل  الســـيارات 
البرمجيـــة  الجوانـــب  أهميـــة  زيـــادة  الطباعـــة 
الصيانـــة  هـــذا  يشـــمل  للآلات.  والكمبيوتـــر 
الألـــوان،  تشـــبع  في  والتحكـــم  التنبؤيـــة، 
وإجـــراءات توفيـــر الطاقـــة، وكل ذلـــك يســـاعد 
في تحســـين عمليـــة الطباعـــة. في المســـتقبل، 
ستســـتمر التقنيـــات الرقميـــة في اســـتكمال 

وتعزـــيز ـــقدرات أنظمتـــنا الميكانيكـــية

myKyana عملائـــك  بوابـــة  كيـــف تســـاعد 
تحديـــدًًا، وبـــأي طريقـــة؟

إن بوابـــة myKyana هـــي بوابتـــك المركزيـــة 
ــر.  ــركة كوينـــج وباوييـ ــم الرقمـــي لشـ إلى العالـ
فهـــي توفـــر الوصـــول إلى مجموعـــة متزايـــدة 
والخدمـــات  والمنتجـــات  البيانـــات  مـــن 
الرقميـــة القائمـــة علـــى الـــذكاء الاصطناعـــي. 
المهـــام  أتمتـــة  الاصطناعـــي  الـــذكاء  يســـاعد 
ــا المحللـــون بشـــكل تقليـــدي.  التـــي يقـــوم بهـ

إرثنا هو الابتكار

أصوات من دروبا ۲۰۲۴ – كوينج وباويير دروبا ۲۰۲۴
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“أليكـــس  لكـــم  يقـــدم  السلســـلة،  هـــذه  في 
 ،ME Printer جهانبـــاني”، رئيـــس تحريـــر مجلـــة
مقـــابلات حصريـــة مـــن صالـــة العـــرض مـــع رواد 
الصناعـــة الذيـــن يمثلـــون بعـــض العارضيـــن 
أكبـــر   ،2024 الرئيســـيين في معـــرض دروبـــا 
معـــرض تجـــاري في العالـــم لتقنيـــات الطباعـــة

مســـؤولي  كبيـــر  داي،  تايـــت  مـــع  حـــوار  في 
العالميـــة  RX شـــركة  الـــدولي،  التســـويق 

 
 أعطني نبذة مختصرة عن شركتكم؟

بـــدأت شـــركتنا في عـــام 2001 مـــن معـــرض 
عامًًـــا   20 مـــرور  وبعـــد   SinoCorrugated
عـــرض  مجـــال  في  شـــركة  أكبـــر  أصبحـــت 
الكرتـــون الممـــوج في العالـــم كلـــه. ولكننـــا بدأنـــا 
في إحـــداث فـــرق مقارنـــة بالمعـــارض الأخـــرى، 

بأكملهـــا.  التغليـــف  صناعـــة  تغطيـــة  وقررنـــا 
معـــرض  لدينـــا  كان  تقريبًًـــا،   2006 عـــام  في 
علـــى  ركـــز  الـــذي   SinoFoldingCarton
للطـــي.  القابـــل  والكرتـــون  الطباعـــة  صناعـــة 
في عـــام 2016، تعاونـــا مـــع اتحـــاد التغليـــف 
الصيني. وفي عام 2023، التعاون مع منظمة 
التغليـــف العالميـــة )WPO(، قدمنـــا سلســـلة 
WEPACK التـــي تركـــز علـــى صناعـــة التغليـــف 
ومعـــدات  الخـــام،  المـــواد  مـــن  بـــدءاًً  بأكملهـــا 
المنتجـــات  إلى  التغليـــف والتحويـــل، وصـــولاًً 
الســـنوات  بالفعـــل في  لقـــد نجحنـــا  النهائيـــة. 
القليلـــة الماضيـــة. كانـــت فعالياتنـــا في شنتشـــن 
وشـــانغهاي جيـــدة جـــدًًا. لا تـــزال أســـواقنا قويـــة 
جـــدًًا في جنـــوب شـــرق آســـيا وربمـــا في جـــزء مـــن 
ــرق  ــبة إلى الشـ ــن بالنسـ ــة. ولكـ ــكا الجنوبيـ أمريـ
 RX في  آخـــر  فريـــق  لدينـــا  وأوروبـــا،  الأوســـط 

ألمانـــيا وتركـــيا لتغطـــية ـــهذا الأـــمر

ماذا عن معارضكم؟
بالنســـبة إلى شـــركة RX الصيـــن، حصلنـــا في 
 WEPACK الواقـــع علـــى معـــرض سلســـلة
 WEPACKو للصيـــن  الرئيســـي  البـــر  في 
أطلقـــت  تركيـــا،  وفي  ماليزيـــا.  في   ASEAN
شـــركة RX تركيـــا معـــرض أوراســـيا للتغليـــف 
في إســـطنبول. وأطلقـــت شـــركة RX ألمانيـــا 

معرضـــي ICE وCCE حتـــى الآن. قبـــل الوبـــاء، 
كنـــا نطلـــق كل عـــام مـــن أربعـــة إلى خمســـة 
عـــروض متنقلـــة في جميـــع أنحـــاء العالـــم، كمـــا 
هـــو الحـــال في إيـــران. كمـــا انطلقنـــا في مصـــر 
مـــرة واحـــدة، وأيضًًـــا في أمريـــكا عـــدة مـــرات، 

وفي أوروـــبا وخاـــةًًص ألمانـــيا

 ،SinoCorrugated في معارضكم كمعرض
هـــل تحصلـــون علـــى مصنعيـــن مـــن خـــارج 

المنطقـــة، مثـــل الولايـــات المتحـــدة؟
الدوليـــون  العارضـــون  يشـــكل  الحقيقـــة،  في 
في  المعـــرض،  إجمـــالي  مـــن   20% حـــوالي 
الصيـــن ودول جنـــوب  مـــن  البـــاقي  أن  حيـــن 
شـــرق آســـيا الأخـــرى. مقارنـــة بالأوقـــات التـــي 
ــرًًا. نريـــد  ــا كثيـ ــاء، فقـــد تـــم رفضهـ ســـبقت الوبـ
وأن  الصينييـــن  غيـــر  للعارضيـــن  الترويـــج 
نكـــون عالمييـــن، لأننـــي تحدثـــت إلى العديـــد 
مـــن العـــملاء مـــن المصنعيـــن الدولييـــن الذيـــن 
يشـــعرون أن كلمـــة “Sino” تشـــير إلى الصيـــن؛ 
ولكـــن بعـــد 20 عامًًـــا مـــن التطويـــر، أصبحنـــا 
دوليًًـــا ضخمًًـــا في صناعـــة  معرضًًـــا  بالفعـــل 

والتغلـــيف التعبـــئة 

الذيـــن اســـتقبلتموهم في  الـــزوار  عـــدد  كـــم 
الأخيـــر؟  SinoCorrugated معـــرض 

نظـــرًًا  زائـــرًًا.   1,00,000 إجمـــالي  لدينـــا  كان 
لأن معـــرض WEPACK يمكـــن أن يغطـــي 
فقـــد  بأكملهـــا،  التغليـــف  صناعـــة  سلســـلة 
كان لدينـــا تجـــار ورق ومصنعـــون للتحويـــل 
ومخططـــات الصناديق، وأيضًًا المســـتخدمين 
التعبئـــة  حاويـــات  لدينـــا  مثلمـــا  النهائييـــن. 
شـــركات  جـــاءت   ،PackCon في  والتغليـــف 
لفحـــص حاويـــات   P&Gمثـــل ماكدونالـــدز و

التغلـــيف الـــتي تهمـــها

هل تتلقون دعمًًا من أي مؤسسة؟
لدينـــا   ،WEPACK معـــرض  إلى  بالنســـبة 
 .)WPO( دعـــم منظمـــة التغليـــف العالميـــة
بالنســـبة إلى التغليـــف الممـــوج، لدينـــا علاقـــة 
الجمعيـــة  مثـــل  جمعيـــات  مـــع  جـــدًًا  قويـــة 
المموجـــة  التغليـــف  لصناديـــق  الآســـيوية 
صناديـــق  مصنعـــي  واتحـــاد   )ACCA(
ــا  ــد )FCBM(. كمـ ــة في الهنـ التغليـــف المموجـ
الأوروبي  الاتحـــاد   ،)FEFCO( في  عضـــو  أننـــا 
قطـــاع  وفي  المموجـــة.  الألـــواح  لمصنعـــي 
الطباعـــة، نحصـــل علـــى بعـــض الدعـــم مـــن 
 )OPA( جمعيـــة طباعـــة الأوفســـت الهنديـــة
وغيرهـــا مثـــل الأرجنتيـــن وجنـــوب شـــرق آســـيا. 
كان لدينـــا، بشـــكل عـــام، تعـــاون مـــع أكثـــر مـــن 
50 جمعـــية دولـــية في جمـــيع أنـــحاء العاـــلم

ماذا عن الشرق الأوسط؟
قررنـــا أن يكـــون تركيزنـــا علـــى مـــدى الســـنوات 
الشـــرق  منطقـــة  علـــى  المقبلـــة  الخمـــس 
الإمـــارات  علـــى  الأول  المقـــام  الأوســـط، وفي 
العربيـــة  والمملكـــة  المتحـــدة  العربيـــة 
العربيـــة  المملكـــة  أن  أعتقـــد  الســـعودية. 
الســـعودية وشـــمال إفريقيـــا أفضـــل الأســـواق 

لمحتمـــلة ا

تركيزنا سينصب على الشرق الأوسط

أصوات من دروبا ۲۰۲۴ – ار اكس جلوبال
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الطباعة  صناعة  فـي  حدث  أهم  وهو   ،۲۰۲4 دروبا  دوسيلدورف  ستستضيف 
ورسوم الجرافـيك. وقد أصبح هذا الحدث محط جذب إعلام الطباعة العالمي 
الذي يحرص على التعمق فـي سلسلة من الأنشطة المثيرة التي ستقام على 

مدار إحدى عشرة يومًًا )فـي الفترة من ۲۸ مايو إلى ۷ يونيو ۲۰۲4(.

دروبا ۲۰۲4

المبتكرة  التقنيات  من  كاملة  مجموعة  دولة   5۲ من  عارضًًا   1625 سيقدم 
فـي  الصناعة  على  تؤثر  التي  الحكيمة  والأفكار  الحالية  والاتجاهات  والحلول 
الوقت الحالي وستؤثر فـي المستقبل. بدءًًا من اللاعبين العالميين الرئيسيين 
العارضين  قائمة  فإن  الطموحة،  الناشئة  والشركات  الجدد  الوافدين  وحتى 
ورسوم  الطباعة  صناعة  فـي  البارزة  الشخصيات  من  تكون  تكاد  المسجلين 

الجرافـيك.

والاستدامة.  الرقمنة  ۲۰۲4 على موضوعين، هما:  دروبا  تركيز معرض  ينصب 
يوضح دروبا الحقائق المهمة بشأن إنتاج حلول الطباعة والتعبئة والاتجاهات 
ذاته،  الوقت  فـي  الدائري.  الاقتصاد  هدف  لتحقيق  القطاع  داخل  المتطورة 
بأكملها  المضافة  القيمة  سلسلة  عبر  التقنيات  أفضل  أيضًًا  الحدث  سيقدم 
متعددة  المستقبلية  التقنيات  على  خاص  بشكل  التركيز  مع  الصناعة،  فـي 

القطاعات.

كمساعدات   ۲۰۲4 دروبا  معرض  فـي  خاصة  منتديات  خمسة  تنظيم  تم  وقد 
تهم  التي  الموضوعات  على  التركيز  مع  الصناعة،  داخل  القرار  لصنع  مهمة 
مستقبل المجموعات المستهدفة. كما أنهم يقوموا بتقديم قوة دافعة وعرض 

أفضل الممارسات التي لا تستطيع الصناعة العمل بدونها.

مجلة ME Printer تنضم إلى الإعلام العالمي

يسعدنا الإعلان عن انضمام ME Printer إلى وسائل الإعلام العالمية المتجهة 
المتمرس  ألمانيا كشريك إعلامي فـي الشرق الأوسط. سيتولى الصحفـي  إلى 
الإستراتيجي  والخبير  التحرير(  )رئيس  جهانباني  أليكس  الصناعة  وخبير 
 ME للمبيعات برابولا تشاندران )مدير مبيعات الوسائط الرقمية( قيادة فريق
المكون من شخصين إلى معرض دروبا. كما سيوفر تغطية مباشرة   Printer
لأحدث التقنيات المعروضة وسيتناول مقابلات مع رواد الصناعة والموضوعات 

الشائعة فـي المنتديات الخاصة، والكثير من الموضوعات.

مع أكثر من ۳۰ عامًًا من الخبرة، لا تزال إصداراتنا المطبوعة والإلكترونية تقدم 
والتغليف  الطباعة  حول  الموثوقة  الخبراء  وتحليلات  والآراء  الأخبار  أحدث 

والصناعات ذات الصلة.  تقوم مجلة ME Printer بالنشر من دبي.

MF-02-1824692

طُبعت فـي مطبعة النسر للنشر

وزّعت من قبل شركة النسر للنشر

مجلة شهرية شاملة مختصة فـي عالم 

الطباعة فـي الشرق الأوسط

يركز هذا العدد على معرض دروبا، 
كبر حدث يخص الطباعة في العالم.  أ

وقد قمنا بتغطية مؤتمر ما قبل دروبا 
الإعلامي بالإضافة إلى جميع الإعلانات 

الرئيسية التي تتعلق بمعرض دروبا 
2024. لذا استمتعوا وترقبوا المزيد 

من التغطيات.
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ME Printer FZE LLC
ص.ب 502183

الإمارات العربية المتحدة
هاتف: 3911210 4 971+

البريد الإلكتروني:
 info@meprinter.com

رئيس تحرير المجلة
أليكس جهانباني
البريد الإلكتروني:

alex@meprinter.com

محررة القسم العربي
رانا أحمد يحيى

البريد الإلكتروني:
arabic@meprinter.com

محرر أخبار القسم الإنجليزى
سانجيف فارما

البريد الإلكتروني:
sanjeev@meprinter.com

المحررون المساهمون 
فرانك رومانو

البريد الإلكتروني:
fxrppr@rit.edu

لوريل برونر - المملكة المتحدة
البريد الإلكتروني:

lb@digitaldots.org

دكتور نيكولاس هيلموث - الإمارات العربية 
المتحدة

البريد الإلكتروني:
nhellmuth@flaar.org

مدير قسم التسويق والإعلان
برابولا تشاندران
البريد الإلكتروني:

sales@meprinter.com

الإعلانات المبوبة & الاشتراكات
هاتف: 3911210 4 971+

البريد الإلكتروني:
info@meprinter.com

طبعت المجلة من قبل المتحدة للطباعة والنشر 
يتم إرسال جميع المراسلات والمواد الإعلانية 

على البريد الألكترونى:
sales@meprinter.com

مجلة ME Printer الشريك الإعلامي الرسمي
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AT THE ICONICAT THE ICONIC
DUBAI WORLDDUBAI WORLD
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2024

YEARSYEARS

The Largest International Expo for the Printing, Signage, Graphic and Imaging Industries in the Middle East and Africa Region

24, 25, 26 SEPT. 2024
DUBAI WORLD TRADE CENTRE

www.signmiddleeast.com
Join us in

AS AN
INDUSTRY LEADER
WE HAVE NURTURED THIS 
SECTOR FOR

For More Information, Please Contact:
+971 4 343 5777 +971 50 645 2752 ranjit@iecdubai.com RANJIT

PARTICIPATE | CONNECT | STRIKE A DEAL

ملاحظة المحرر

مجلة ME Printer تتجه إلى دروبا ۲۰۲4 كشريك 
إعلامي فـي الشرق الأوسط
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المحتـويــات

دروبا ۲۰۲۴
تركيزنا سينصب على الشرق الأوسط

إرثنا هو الابتكار

بوبست ستصبح شركة برمجيات

شو-شو-ساي! فعال ومدمج ودقيق

نساعد عملائنا على فهم مفهوم الاستدامة 
بشكل كامل

ســوق الشــرق الأوســط يمثل أهمية كبيرة 
بالنسبة لنا

مــن  تتعلــم  والتغليــف  التعبئــة  صناعــة 
الطباعة التجارية

التقنيــات الجديدة تقلــل من اعتمادنا على 
العمالة الماهرة

زيروكــس الســعودية تضــع معيــا�رًًًا لأفضــل 
مكان عمل في عام 2024

قيادة الابتكار والاستدامة

حوار حصري مع عبد الرحمن فلكناز
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مقابلة



The world of printing is as individual and versatile 
as the products that are marked and branded 
with our technologies. Our machines enable all 
important information and messages to be well 
received – with the highest quality and optimum 
production efficiency.

koenig-bauer.com

Exceeding Print – because  
  it’s more than just an impression



with GREENGUARD Gold
certification!

Learn more about the many
advantages of our WF1-L640

Latex Wide Format Printer:


