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Universell einsetzbar. Im neuen Format. Vom Akzidenz-, über den Etiketten- bis hin zum 

Verpackungsdruck, vom Dünndruckpapier bis hin zu Kartonagen: Die Speedmaster CX 104 ist 

für unterschiedlichste Anforderungen bestens gerüstet. Ob im Value- oder Professional-Bereich: 

Mit dieser Maschine machen Sie Ihren Kunden in jeder Hinsicht ein überzeugendes Angebot. 

heidelberg.com/SpeedmasterCX104

Speedmaster CX 104

TURNING IDEAS
INTO PROFIT.

How can you meet the increasing demands of the printing 

market? The Speedmaster CX 104 has the answer: Easy job 

changes and a wide range of inline fi nishing operations 

paired with an innovative operating concept and intelligent 

automation. And all that tailored to your business model.

See for yourself.

heidelberg.com/cx104

Heidelberg Middle East FZCO

P.O.Box 34133, Dubai, UAE

Phone +971 4 347 77 20, heidelberg.com
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Arti�cial Intelligence (AI) has been a hot topic in the news recently, 
with many experts predicting that AI will take over jobs, �ght wars, and 
even drive our cars. However, it's important to strip away the hype and 
consider how AI might impact the printing industry in the future.

Firstly, AI is highly complex software, and while it can "learn," "think," 
and "understand," it is not alive nor sentient. It is di�cult to measure 
concepts like thinking and sentience, and while programs like ChatGPT 
can pass the Turing test, they still can't think in the human sense.

One of the most signi�cant bene�ts and scariest aspects of AI is that it 
can exceed human performance. It can perform analyses that humans 
or traditionally programmed computers could never do, especially for 
applications with large data sets and variables. AI is responsible for 
many recent breakthroughs in medicine and science.

One of the most challenging aspects of AI is that it grows and adapts 
beyond its original programming. AI systems "evolve" beyond their 
original programming in ways that their developers don't understand 
because they entail so much data and computations. This can lead to AI 
systems getting out of control and wreaking havoc.

In the printing industry, it is crucial to consider the di�erences, bene�ts, 
and limitations of rules-based and AI programming to determine the 
appropriate approach for the precision-oriented business. Rules-based 
programming is precise and gives the same result for the same input 
conditions, making it ideal for �nancial calculations and many forms 
of prepress. However, AI programming can be useful for tasks like 
automating prepress, predicting the outcome of printing processes, and 
optimizing print production schedules.

AI can also be used for print automation, reducing the need for 
manual labor and improving e�ciency. For example, AI can automate 
pre�ight checks, identify potential printing issues, and make real-time 
adjustments to print jobs. AI can also be used to predict how printing 
processes will a�ect di�erent substrates, helping printers to choose the 
right materials and processes to optimize print quality and reduce waste.

Overall, while AI is not sentient, it can be a valuable tool for the printing 
industry. It's important to understand its bene�ts and limitations to 
determine the appropriate approach for speci�c tasks. As the technology 
continues to evolve, it's likely that AI will become an increasingly 
important part of the printing industry, helping to improve e�ciency, 
reduce waste, and optimize print quality.

The Impact of Arti�cial Intelligence on 

Printing Industry
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Sharjah-based Kalamon Publishing 
recently launched its electronic 
platform, containing all of its 50-
odd publications penned by emi-
nent Emirati, Arab, and regional 
writers. The publications, both in 
Arabic and English, include story 
books, novels, children’s literature, 
comics, and cultural and heritage 
studies.
Kalamon Publishing’s founder and 
chairman Dr. Abdulaziz Al Musal-
lam, stated that the new platform 
facilitates easy access to the pub-
lishing company’s books at reason-
able prices. “We have been working 
tirelessly and diligently to organize 
and classify the publications to be 
displayed and presented to the 
reading audience, wherever they 
are, with a simple and convenient 
mechanism. With a push of a but-
ton, customers can now buy their 

choicest reads, which they will 
receive within four working days if 
residing in the UAE, or in a week’s 
time, for those abroad,” elaborates 
Dr. Al Musallam.
He pointed out that the com-
pany plans to make its publications 
available in all outlets, local and 

international, with help from 
experienced and well-connected 
distributors.
As a move to encourage and pro-
mote writing, Kalamon will focus 
on attracting writers, including 
amateur ones, and researchers to 
publish their works.

News

Egypt’s Export Council for Printing Zeroes In On 
Morocco

Egypt’s Export Council for Print-
ing, Packaging, Books, Literary 
and Artistic Works has announced 
that eight companies will be 
part of a trade mission touring 
Morocco from 15 to 19 May, 2023, 
as part of its plan to promote the 
sector’s products abroad.
The Export Council’s Executive 
Director Sara Ibrahim revealed in 
a statement that Egypt’s exports 
of packaging and paper products 
achieved a growth of 30% during 

2022, at $56.4 million, as against 
$43.3 million in the year-earlier 
period, confirming that Morocco 
is one of the most important mar-
kets in the Arab region that must 
be focused on in the coming 
period.
She emphasized that Egypt’s 
presence in the Moroccan market 
and creation of prospects for joint 
cooperation are within the coun-
cil’s plans. The mission also aims 
to find opportunities to exchange 

visions and experiences with spe-
cialists from both sides in order to 
stimulate trade and export in the 
printing and packaging sector.
Ibrahim added that the council’s 
delegation will discuss ways to 
boost the sector’s exports, noting 
that there were as many as 105 
Egyptian companies exporting 
packaging and paper products 
to Morocco, including 15 whose 
exports exceeded one million dol-
lars in 2022.

Regional

Kalamon Publishing Pushes Books through 

Online Platform

the council’s delegation 
will discuss ways to 
boost the sector’s 
exports
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Canon Middle East today launches 
the new Colorado M-series, the �rst 
roll-to-roll large format graphics 
printer platform that is modular 
in speed con�guration and media 
handling. It’s a fast and productive 
solution for this market segment 
and o�ers special e�ects and 
white ink printing capabilities. This 
1.6m roll-to-roll printer retains the 
Canon Colorado series’ industrial 
build quality and can be con�gured 
to a graphics provider’s needs and 
grow with their business, with easy 
in-�eld upgrades.
The scalable M-series o�ers a 
choice of output speeds, Colorado 
M3 or M5 (cruising speed of 29m²/
hr and 40m²/hr and maximum print 
speed of 111m²/hr and 159m²/hr re-
spectively), with the option to up-
grade from one speed to the other, 
either temporarily for production 
peaks or permanently – making it 
a future-proof solution. Both print-
ers can also be easily upgraded 
with the new white ink option to 
M3W and M5W models as well as 
equipped with the proven FLX�n-
ish+ matte/gloss print technology 
option for CMYK prints.

The introduction of the new Canon 
UVgel white ink option substan-
tially expands the range of applica-
tions that customers can create. 
The white UVgel ink maximises the 

scope for customers to bene�t from 
UVgel’s renowned performance 
advantages for a full spectrum of 
premium graphics and décor ap-
plications – for example window 
graphics, labels, and wallpaper. 
With this addition, and with new 
media detection sensor technology 
for easy media handling, Colorado 
M-series users can expand their 
typical product o�ering, printing 
on heavy structured, transparent, 
coloured, re�ective, and magnetic 
materials.
The unique gel formulation of 
Canon UVgel ink translates to fast 
build-up of dense and opaque 
images using white ink in fewer 
passes than conventional printing 
technologies, and the printed white 
output maintains its original white-

ness over time. UVgel’s particular 
properties also eliminate many of 
the production, nozzle-cleaning 
and maintenance issues commonly 
associated with white ink, o�ering 
smooth, error-free printing, mini-
mising ink usage and waste, and 
maximising productivity.

Print service providers can also 
choose the unique FLX�nish+ 
option with their Colorado M-
series printer, allowing them to 
add matte, gloss, or mixed matte 
and gloss on the same CMYK print, 
without additional varnish.
High-volume customers can au-
tomate the print-to-�nish process 
with a UVgel Print Factory or UVgel 
Wallpaper Factory con�guration, 
which seamlessly integrate the 

News Regional

Canon ME Launches New Colorado M-series Printers

The introduction of the 
new Canon UVgel white 
ink option substantially 
expands the range 
of applications that 
customers can create
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Colorado M-series printer with 
cutting, rewinding, taping, or sheet 
stacking to manage volumes of at 
least 50,000m² per year with mini-
mal operator time.

Ayman Aly, Senior Regional Mar-

keting Manager – Industrial and 

Production Solutions at Canon 
Middle East says, “Ever since they 
burst onto the market, Colorado 
printers with UVgel ink have set 
the highest bar for speed, quality, 
and all-round productivity. On top 
of these business-critical perfor-
mance criteria, large format graph-
ics providers today want to make 
smart, environmentally responsible 
investments in printing solutions 
that can evolve with them and help 
them tap into lucrative creative 
applications, products, and growth 
markets. With its modularity and 
the addition of an easy-care white 
ink option, the new Colorado M-
series is the growth engine that 
businesses can rely on to level up 
their capabilities and turn ideas 
into reality.”

Canon UVgel ink delivers pin-sharp 
image quality and consistent co-
lour, while its instant drying proper-
ties enable immediate cutting and 
�nishing, and its ultra-durability 
removes the need for lamination. 
Like previous Colorado models but 
with added enhancements, the 
M-series is designed to handle the 
workload of multiple legacy roll-to-
roll printers with industrial-grade, 
round-the-clock reliability, and 
unattended printing with minimal 
operator intervention. The new 
Colorado M-series printers are 
supported by PRISMAguide XL, 

the easy and powerful make-ready 
software that allows e�ortless 
production runs with consistently 
high quality.

Compared to other ink technolo-
gies, such as latex or eco-solvent 
inks, UVgel technology consumes 
up to 40% less ink to build up the 
same image quality and colour 
intensity. The low-heat, energy-
e�cient LED curing system and 
‘instant-on’ operation results in 
reduced energy use compared 
with other technologies and allows 
printing to high-quality, heat-
sensitive materials – important in 
high value markets such as wall-
coverings. Furthermore, with UVgel 
technology, customers can print on 
environmentally responsible ma-

terials such as PVC-free and paper-
based media, even uncoated.
With very strong robustness and 
dimensional stability, UVgel prints 
perform exceptionally well in terms 
of both mechanical and chemical 
resistance. So, prints last longer 
and most applications printed on 
a Colorado printer do not require 
lamination. Apart from the eco-
nomic bene�ts from eliminating 
the time and cost of lamination, the 
simpler process also takes out the 
extra plastic layer of laminate from 
the end application.

The modularity of the M-series 
makes it a more sustainable solu-
tion as customers can scale up the 
printer’s speed and capabilities 
with their business without replac-
ing the core print device. It also 
o�ers a convenient option to up-
grade to a temporary speed licence 
for times of peak demand.
The Colorado M-series is designed 
with a low total cost of ownership 
and a rapid return on investment in 
mind, thanks to the lowest operat-
ing costs in its category, the ability 
to produce high-value applications, 
and the unique modular upgrade 
options.

The Colorado M-series is available 
via accredited partners as well as 
Canon’s direct sales organisations.

The modularity of 
the M-series makes 
it a more sustainable 
solution as customers 
can scale up the 
printer’s speed and 
capabilities 
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Following the success of Food 

Africa and pacprocess MEA last 

year, concrete plans to expand 

this year’s dual trade fairs have 

begun. Here, exhibiting compa-

nies can expand their contacts 

in Africa and the Arab region in a 

targeted manner.

Food Africa, Africa’s leading trade 
fair for the food industry, will take 
place together with pacprocess 
MEA again in 2023 in Cairo, Egypt. 
In the past few years, both events 
have developed into hot spots 
for the entire food industry of the 
African continent and the MEA re-
gion. pacprocess MEA additionally 
addresses all �elds of application in 
the packaging and the related pro-
cessing industry. Both events will be 
held from 12 to 14 December, 2023, 
at the Egypt International Exhibi-
tion Center (EIEC) and are organised 
by Messe Düsseldorf together with 
its Egyptian partners IFP Egypt and 
Konzept under the umbrella of the 
interpack alliance.
Eight months before its kick-o�, 
the trade fair duo is already making 
very good progress. For instance, 
the total area of Food Africa has 
been expanded from three to four 
halls. This means that an exhibi-
tion area of approximately 40,000 
square metres is available overall. 
“The decision to expand the trade 
fair by an entire additional hall is 
our response to appropriately meet 
the demand and also create oppor-
tunities for additional formats and 
special exhibitions”, says Thomas 
Dohse, Director of the interpack 
alliance. In the past year, a total of 
25,821 visitors from over 72 coun-
tries attended both trade fairs. “The 
exhibitors also expect a dynamic 
growth environment, driven by a 

strong domestic demand and ex-
port potential in 2023,” adds Dohse.

Egypt as an important actor on 

the global market 

Looking back, the Egyptian food 
industry has shown huge develop-
ment in the past seven years, with 
the number of companies more 
than tripling in the time period. 
Factories witnessed ceaseless mod-
ernization with a total of 16.3 billion 
euros pumped into the food in-
dustry. Consequently, the Egyptian 
food and beverage market gener-
ated 4.1 billion dollars in the past 
year and constituted 14 percent of 
the country’s total exports, show-
ing a promising future.

Food Africa is the industry’s lead-

ing trade fair

Building on its long-standing 
presence in the African food and 
beverage industry, Food Africa has 
developed into the most important 
event for decision-makers from all 
over the world to harness the busi-
ness potential of Egypt, Africa, and 
the MENA region. Here, exhibiting 
companies meet local, regional, 
and international wholesalers, 
distributors, and retailers.
Exhibitors and visitors pro�t from 
further bene�ts at Food Africa. 
The hosted buyer’s programme 
brokers relevant contacts and 
enables planning security and on-
site conclusion of contracts, which 
gives exhibitors the opportunity 
to expand their business. Another 
important part of Food Africa is the 
specialist conference that brings 
together international experts to 
discuss various topics in agriculture 
and food science. While the Live 
Cooking Show supported by the 
Egyptian Chefs Association, will 
see local and international cooks 
prepare unique recipes, the Barista 
Show is a prestigious contest that 
co�ee experts shouldn’t miss.

pacprocess MEA unlocks poten-

tial

pacprocess MEA is also highly an-
ticipated, and will again showcase 
a wide range of packaging materi-
als, processing and packaging 
technologies as well as solutions 
for automation and digitalisation. 
In addition to bene�ting from the 
robust food industry in Egypt, 
the exhibiting companies are also 
operating in the environment of a 
strong consumer market with more 
than 100 million inhabitants, which 
o�er a huge potential for consumer 
goods manufacturers. The Egyptian 
packaging, printing, and processing 
industry has reported considerable 
growth in the last few years. For 
example, printing and packaging 
exports increased by 37 percent in 
the �rst half of 2022. The Egyptian 
printing and packaging market is 
also expected to expand with a 
forecast yearly growth rate of 4.1 
percent between 2021 and 2025.
pacprocess MEA also supports 
business on site with a hosted 
buyers programme that facilitates 
worldwide networking between 
exhibitors and professional buyers 
as well as a specialist conference 
that brings together international 
experts from the packaging and 
processing sector.

Going to Egypt with a federal 

sponsorship

German companies have the at-
tractive opportunity to exhibit their 
products at both trade fairs as part 
of the German government’s federal 
sponsorship. The German Pavilion 
o�ers discounts besides exhibiting 
their products together with other 
German companies under the 
“Made in Germany” brand, which 
grants them additional attention.
For latest updates visit 

www.pacprocess-mea.com or 

www.foodafrica-expo.com

Food Africa & pacprocess MEA Foresees Expansion

Looking back, the 
Egyptian food industry 
has shown huge 
development in the 
past seven years, 
with the number of 
companies more than 
tripling in the time 
period

News Regional
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Billions of pounds of 
plastic can be found in 
swirling convergences 
that make up about 
40% of the world’s 
ocean surfaces

As we have got more used to it, plas-
tic in its myriad forms has improved 
and simpli�ed our lives, irreplace-
ably. It’s easy to buy, cheap to use, 
and convenient to throw away. And 
therein lies the problem.
Statistics put plastic production at 
over 9.5 billion metric tons thus far 
by humankind. Plastic accumulating 
in our oceans and on our beaches 
has become a global crisis. Billions 
of pounds of plastic can be found 
in swirling convergences that make 
up about 40% of the world’s ocean 
surfaces. Studies indicate that if this 
trend continues, plastic is expected 
to outweigh all the �sh in the sea by 
2050.
Globally, only 9% of plastic is 
recycled. This is not generally due 
to the lack of recycling technology, 
but because it’s not economically 
feasible to collect, clean, and sort 
plastic waste.
Staring at this catastrophe, there are, 
however, many global organisations 
that are trying to tackle plastic pol-
lution and poverty at the same time. 
Plastic Bank, the Canadian for-pro�t 
social enterprise, is a world leader 
that has taken on the responsibility 
of building recycling ecosystems in 
under-developed communities in an 
e�ort to �ght both plastic pollution 
in oceans, as well as high poverty 
levels in developing countries. The 
Vancouver-based company empow-
ers ethical recycling in vulnerable 
coastal communities and reprocess-
es the materials for reintroduction 
into the global supply chain as Social 
Plastic feedstock. The block-chain 
secured platform enables traceable 
collection, secures income, and veri-
�es reporting, right from the initial 
collection of plastic through to the 
products manufactured with Social 
Plastic feedstock that are available 
on supermarket shelves around the 
world.
Founder and Chairman David 
Kantz says that he has found a way 
to make the economics work in 
developing countries where Plastic 
Bank currently operates, including 
Brazil, Egypt, Indonesia, and the 
Philippines. “Our partner companies 
help fund informal waste collection 
e�orts in one or more countries of 
operation. The informal workers 
often clean and sort their material 
which is dropped o� at our collec-

tion centres, where it’s weighed and 
sent to local processors who further 
sort and shred it into �akes. The re-
cycled materials are then bought by 
some of our partners at a premium 
for use in their new products. The 
plastic collectors are paid as per 
the material’s market value, plus a 
premium that we provide, allowing 
some of the world’s poorest to 
support themselves through plastic 
collection alone,” explains Kantz.
But only about 20% of Plastic Bank’s 
partners actually buy recycled plas-
tic for use in new products. The re-
maining 80% buy plastic credits that 
helps o�set their plastic production 
by funding recycling e�orts in coun-
tries where Plastic Bank operates.
Collected plastic sent to the process-
ing partners is reborn as Social Plas-
tic, a high-quality recycled plastic 
feedstock. Products and packaging 
made from the feedstock provide 
consumers the opportunity to make 
sustainable and purposeful choices, 
with the ‘Made with Social Plastic’ 
packaging badges amplifying brand 
value with authenticity, purpose, 

and consumer trust. Plastic Bank’s 
collection branches also o�er local 
training workshops on waste man-
agement, �nancial literacy, digital 
enablement, and health education.

Mitigating Plastic Scourge in the 

Middle East

Plastic Bank continues to drive 
plastic collection and recycling 
as well as empowering collection 
communities in Egypt in 2023 in 
partnership with German multi-
national chemical and consumer 
goods company Henkel since 2021. 
In a related development, Plastic 
Bank recently announced the ap-
pointment of Ahmed Abd ElAleem 
as its new Regional Head for Europe, 
the Middle East, and Africa (EMEA) 
region. Armed with over 15 years 
of experience in supply chain and 
sourcing activities, ElAleem has built 
capacities and developed di�erent 
types of alternative fuels and logis-
tics for several national and interna-
tional organisations. In his new role, 
he is expected to continue building 
a circular economy that is bene�cial 
for people and the planet while 
supporting the overall corporate 
strategy of Plastic Bank. “Through 
shared values with Plastic Bank, the 
aim is to empower communities 
and enable them to exchange waste 
for money, goods, or services,” says 
ElAleem.

Plastic Bank Grows Big in EMEA with New Chief
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Sharjah-based Labelco Interna-
tional FZE, a leading supplier in 
the label market, has installed the 
�rst Heidelberg CX 104-6L UV in 
the UAE, besides other Heidelberg 
equipment, including MK Easyma-

trix 106CS die cutter and the MK 
Diana easy folder gluer.
The Speedmaster CX 104 opens up 
a whole new host of opportuni-
ties, made possible by intelligent 
assistance systems like Intellistart 

3 and the new Intelliline, which 
revolutionize job changes with 
time-optimised automation and 
provide complete transparency.
Roger Nicodeme, General Manager 
at Heidelberg Gulf Est., says, “The ver-
satile Speedmaster CX 104 can easily 
handle all materials, from lightweight 
paper up to carton stock for packag-
ing. Even in high performance ranges 
with speeds of up to 16,500 sheets 
per hour and the newly-developed, 
easy-to-handle coating unit, it not 
only impresses packaging profes-
sionals, but even commercial and 
label printers as well.”
Established in 2004 as a printed 
textile label manufacturer, Labelco 
International is a leading supplier in 

News

Saudi Signs Boosts Production with Second Zünd 
Machine

Since implementing the Zünd G3 
L2500 digital cutting system, Jed-
dah-based Saudi Signs has stream-
lined its production processes, and 
has been able to o�er new services 
to its customers with con�dence.
Dubai-based Jacky’s Business 
Solutions LLC, one of the leading 
providers of B2B technology solu-
tions, and its sister company, Cut-
ting Edge Solutions, have delivered 
and installed a second Zünd cutter, 
the Zünd G3 L2500 digital cutting 
system at Saudi Signs facility in 
Jeddah.
Created by entrepreneurs and 
specialists in the out of home (OOH) 

advertising industry in Saudi Arabia, 
Saudi Signs invested in the new ma-
chine for its reliability and to help 
the company consistently deliver 
quality products and services.
Since implementing the Zünd G3 
L2500, Saudi Signs has streamlined 
its production processes, and has 
been able to o�er new services 
to its customers with con�dence. 
Maher Hijazi, Operations/Produc-
tion Manager at Saudi Signs, says, 
“The precision and reliability of the 
machine have signi�cantly contrib-
uted to our business’s success and 
growth.”
“This machine has been a game-
changer for our business, allowing 
us to achieve the productivity 
levels we need as we continue to 
meet demands in the business 
while maintaining excellent cut-
ting quality. One of the main rea-
sons we chose the Zünd G3 system 
is its reliability. We have been using 
Zünd machines for some time now, 
and they have consistently deliv-
ered outstanding performance. 
The speed of the machine is also 
a standout feature, enabling us 
to signi�cantly increase our pro-
duction capacity and meet tight 
deadlines,” adds Hijazi.

Ashish Panjabi, COO at Jacky’s 
Business Solutions, says that Saudi 
Signs understands the importance 
of e�ciency, speed, and quality in 
its operations. “Zünd’s G3 cutting 
systems modular design helps 
production companies adapt to 
new requirements with modi�ca-
tions and upgrades. With over 11 
di�erent sizes and con�gurations, 
Zünd puts together a tailor-made 
cutting solution con�gured to meet 
speci�c production needs,” com-
ments Panjabi.
Saudi Signs has been in the �eld of 
outdoor advertising and marketing 
for more than 30 successful years in 
the kingdom. The company’s cre-
ative and intelligent OOH solutions 
o�er to optimize their customers’ 
brand reach and enhance the vis-
ibility across Saudi Arabia, using 
innovative OOH advertising and 
interactive displays that integrate 
digital exposure.

As the authorized partner for Zünd 
across the region, Jacky’s Business 
Solutions has seen an increase in 
demand for Zünd in the kingdom as 
businesses in the region endeavour 
to meet the objectives of Saudi Vi-
sion 2030.

Regional

Saudi Signs has been 
in the �eld of outdoor 
advertising and 
marketing for more 
than 30 successful years 
in the kingdom

Sharjah’s Labelco Installs UAE’s 1st Heidelberg 

CX 104
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A recent study by world’s leading 
proxy provider Proxyrack named 
the UAE as the social media 
capital of the world. With a near 
perfect score of 9.55 out of 10, 
almost all residents in the coun-
try have a Facebook account. The 
research is based on the World 
Population Review data.

The UAE is followed by Malaysia 
and the Philippines scoring (8.75), 
Saudi Arabia (8.41), Singapore 
(7.96), Brazil and Vietnam (7.62), 
Thailand (7.61), Indonesia (7.5), 
and Hong Kong (7.27).
The study analyses the average 
number of social media plat-
forms and the percentage of the 
population that uses Facebook 
in each country in order to reveal 
the social media capitals of the 
world.

The UAE joins the Philippines 
with an average of 8.2 social 
media platforms per person, the 
third highest in the world. The 
study found that there are more 
Facebook users registered in the 
UAE than the population in the 
country.
The UAE was also rated as the 

world’s most connected country 
with a score of 7.53 out of 10, fol-
lowed by Hong Kong, Malaysia, 
Thailand, Chile, Saudi Arabia, 
Singapore, Argentina, Vietnam, 
and Taiwan.

However, when it comes to the 
best Internet access, the UAE 
stands fourth after South Korea, 
Hong Kong, and Denmark.
Internet usage showed a marked 
increase in the post-COVID days 

as more and more people pre-
ferred the work from home (WFH) 
option, while businesses opted 
for cost-efficient online and e-
commerce platforms.

The study also revealed that UAE 
consumers spend seven hours 
and 29 minutes on an average a 
day on the Internet, which is the 
13th highest in the world. South 
Africa topped the list averaging 
nine hours and 38 minutes per day.

the label industry. With Heidelberg’s 
new machines, the Sharjah company 
has become a major folding carton 
packaging printer in the market.
“Labelco continues to work closely 

with customers, developing and 
innovating, to meet the demands of 
the ever-changing trends in label-
ing and packaging concepts. In an 
era where presentation is the key 

element, perfection in image pro-
motion is what is requested from 
artworks to the �nal product,” says 
Imran Hussein, Director at Labelco 
International.

UAE Named Social Media Capital of the World

The UAE joins the 
Philippines with an 
average of 8.2 social 
media platforms per 
person, the third 
highest in the world
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News

UAE’s Borouge Focuses on Growing East African 
Market

Abu Dhabi-based leading pet-
rochemical company Borouge, 
known for providing innovative and 
di�erentiated polyole�n solutions, 
has inked a distribution deal with 
Somochem, one of East Africa’s 
biggest polyole�n distributors. The 
agreement adds to the long-stand-
ing partnership between Borouge 
and Somochem and aims to in-
crease the UAE company’s footprint 
and presence in East Africa. The 
development comes on the back of 
Borouge’s signi�cant growth in the 
regional market share.
Over the past �ve years, Borouge 
has grown its sales of infrastructure 
solutions and doubled its sales 
volume of advanced packaging 

solutions in East Africa. Targeted 
marketing and sales campaigns 
were conducted in the region, with 
a strong focus on Kenya, Tanzania, 
Ethiopia, Uganda, and Rwanda 
– countries with the fastest grow-
ing GDP in the region. Economic 
growth in East Africa is projected 
to reach 5.4% in 2024, with market 
demand driven by rapid and sub-
stantial infrastructure investments, 
healthcare improvements, urban-
ization, and rising living standards.
Khalfan Al Muhairi, Senior Vice 
President, MEAE Region at Borouge, 
comments, “We are sharpening our 
focus on the growing demand in 
East Africa, now a major strategic 
market for Borouge. We identi�ed 
a gap in the region for multiple 
premium solutions, enabling us 
to unlock opportunities to grow 
our market share over the next 
�ve years. In 2022, we increased 
our sales of advanced packaging 
solutions in East Africa to reach 
$135 million, and sales of energy 
and infrastructure solutions to $50 
million, demonstrating our position 
as a reliable and trusted partner to 
the region’s biggest brands and 
distributors. We are bullish on the 
future growth in East Africa.”

With an estimated population of 
half a billion, the region of East 
Africa is one of the fastest growing 
economies in the world, with many 
global consumer brands capitaliz-
ing on growth and partnering with 
Borouge to develop premium and 
recyclable products.
Borouge has launched over six new 
advanced packaging products to 
promote its organic sales growth. 
The new sustainable packaging so-
lutions, designed by keeping con-
sumers and industrial premium ap-
plications in mind, are engineered 
to be safe, lightweight, modern, 
and environmentally friendly. The 
petrochemical company plans to 
launch new grades in 2023 to cater 
to the evolving demands of the 
market.
Borouge’s ‘bringing energy all 
around’-range of energy solutions 
is used for insulation systems, 
jacketing low, medium, and high 
voltage energy transmission and 
distribution cables. Moreover, Bor-
ouge’s piping solutions are recog-
nized for their improved processing 
properties, lower maintenance and 
installation costs, longer product 
lifetimes, increased safety, and 
energy e�ciency.

Regional

Big Bad Wolf Books (BBW Books), 
the world’s biggest book sale was 
back in Dubai for its fourth edition, 
held at the state-of-the-art Dubai 
Studio City from 7 to 16 April. Book 
lovers and avid readers �ocked to 

the venue in droves to browse over 
1 million books that were up for 
grabs at unbeatable discounts of 
up to 90 percent, with some titles 
costing as little as 2 dirhams.
Organised in collaboration with 
strategic partner Dubai Culture & 
Arts Authority (Dubai Culture), the 
2023 edition of BBW Books was big-
ger, bolder, and more exciting than 
the previous ones, since its launch 
in the UAE in 2018. Books across 
genres ranging from thrillers, fanta-
sy and sci-�, classics and literature, 
romance, and general �ction to arts 
and photography, biographies and 
memoirs, business and economics, 
cookbooks, health and wellness, 
history, nature, sports, and travel, to 
popular children’s books, including 
best-sellers, were on display.
HH Sheikha Latifa bint Mohammed 

bin Rashid Al Maktoum, Chairper-
son of Dubai Culture and Member of 
the Dubai Council inaugurated the 
exhibition. She was briefed on the 
diverse range of books and publica-
tions on display, re�ecting Dubai’s 
and the UAE’s rich cultural diversity 
and its emergence as a regional hub 
for the publishing industry. She also 
met with the organizers and com-
mended their e�orts in creating a 
dynamic knowledge environment 
that fosters reading and lifelong 
learning.
Sheikha Latifa also underpinned 
the goals of BBW Books and their 
synergy with Dubai’s cultural vi-
sion which seeks to position the 
emirate as an international centre 
for art and culture, an incubator 
for creativity, and a thriving hub for 
talent. “By promoting a culture of 

Dubai Hosts World’s Biggest Book Sale
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reading and intellectual exchange, 
the book sale helps realize the vi-
sion of HH Sheikh Mohammed bin 
Rashid Al Maktoum, Vice President 
and Prime Minister of the UAE and 
Ruler of Dubai, which is centered on 
building a society that is inclusive, 
dynamic, and full of possibilities for 
all,” she explained.
“Since its inception, the event has 
emerged as a vital hub of cultural 
exchange, bringing together in-
dividuals from all walks of life and 

from across the globe to explore 
the power of books, ideas, and 
knowledge. With its rich and di-
verse collection of exhibits and pro-
grammes, Big Bad Wolf Books has 
succeeded in attracting creators, 
readers, researchers, and thinkers 
from a wide range of �elds and 
disciplines, o�ering them a vibrant 
and strong platform for intellectual 
and creative exchange,” she added.
Launched in Kuala Lumpur, Ma-
laysia, in 2009, as the brainchild of 

BookXcess’ founders Andrew Yap 
and Jacqueline Ng, the primary 
mission of BBW Books is to cultivate 
reading habits, increase literacy 
worldwide, and build a new gen-
eration of readers by making books 
more a�ordable and accessible to 
everyone. Since its inception, BBW 
Books has visited more than 37 cit-
ies in 15 countries. The events have 
attracted more than 6.5 million 
visitors, selling more than 31 million 
books. 

The Central Bank of the UAE 
(CBUAE) has signed a partnership 
agreement with Abu Dhabi’s 
G42 Cloud and digital finance 
service provider R3 as a major 
step towards implementing its 
Central Bank Digital Currency 
(CBDC) Strategy, one of the nine 
initiatives of the CBUAE’s Financial 
Infrastructure Transformation 
(FIT) Programme.
The CBUAE has engaged the two 
entities as the infrastructure and 
technology providers for its CBDC 
implementation.
Following several successful 
CBDC initiatives, including the 
2021 Global Impact Award win-
ner Project Aber with the Saudi 
Central Bank (SAMA) in 2020, 
which confirmed that Distributed 
Ledger Technology (DLT) can pro-
vide central banks with the ability 
to reimagine both domestic and 
cross-border payment systems 
in new ways, in addition to the 

significant accomplishment of 
the first real-value cross-border 
CBDC pilot under Project mBridge 
with the BIS Innovation Hub 
Centre – Hong Kong SAR, Hong 
Kong Monetary Authority, the 
Bank of Thailand, and the Digital 
Currency Institute of the People’s 
Bank of China in 2022, the CBUAE 
is now ready for entering into the 
next major milestone of the CBDC 
journey and implementing its 
CBDC Strategy. The first phase of 
CBUAE’s CBDC Strategy, expected 
to be complete over the next 12 
to 15 months, comprises three 
major pillars: the soft launch of 
mBridge to facilitate real-value 
cross-border CBDC transactions 
for international trade settlement, 
proof-of-concept work for bilat-
eral CBDC bridges with India, one 
of the UAE’s top trading partners, 
and finally, proof-of-concept work 
for domestic CBDC issuance cov-
ering wholesale and retail usage.

UAE’s Central Bank Inks Deal to Rollout Digital Dirham



M
E

  P
ri

n
te

r 
M

a
y

-J
u

n
e

  2
0

2
3

18

News International

With the 
implementation of 
the human interface 
SPHERE, another 
important asset has 
been added to the two 
folder-gluers

BOBST Spurs Digitalization with Versatile 
Folder-gluers

True to its vision to advance 

sector-wide connectivity and digi-

talization, BOBST has enhanced 

its middle-range folder-gluers 

with the implementation of the 

SPHERE machine interface. Com-

bined with improved ergonomics, 

both machines take a decisive step 

into the future of folding-gluing. 

This evolution allows folding car-

ton converters to further optimize 

the production work�ow and 

enable e�cient data �ow between 

physical equipment and digital 

solutions.

With regular improvements and in-
novations in their folder-gluer line, 
BOBST goes forward to o�er the 
best possible solutions to convert-
ers in the folding carton industry. In 
2022, the brand-new NOVAFOLD 50 
l 80 l 110 was introduced, featuring 
the blank aligner and 4&6-corner 
device. O�ering speeds of up to 300 
m/min and up to 18,000 4&6-corner 
boxes per hour, the launch of this 
versatile folder-gluer has been a 
resounding success.
The equally modular all-rounder, 
the VISIONFOLD 50 l 80 l 110, is 
available as a motorized version 
and can be run with speeds of up to 
350 m/min, producing up to 22,000 
4&6-corner boxes per hour.
Both folder-gluers represent a 
range of extremely reliable ma-
chines which o�er user-friendly 

ergonomics and superior quality 
performance. From straight-line to 
crash-lock bottom and 4&6-corner 
boxes in various materials and 
box shapes, these versatile folder-
gluers give converters the �exibility 
required from today’s demanding 
market. Furthermore, the ACCUE-
JECT device, which is available on 
both machines, guarantees the 
elimination of faulty boxes in line, 
ensuring customers only get 100% 
quality packaging.
With the implementation of the 
human interface SPHERE, another 
important asset has been added 
to the two folder-gluers. SPHERE 
provides a single point of control 
for all functions of the machine. Up 
to two 15’’ full-color, high-de�nition 
touch screens allow operators to 
set up jobs and give the possibility 
to recall of up to 5,000 job settings, 
saving precious makeready time.
Through SPHERE, customers can 
subscribe to the BOBST Connect 
Essential package, which allows 
machines and data to be connected 
in one comprehensive platform. 
The technology allows companies 
to drive productivity and access ac-
curate performance data, progress 
indicators and reporting. It also 
ensures high-priority remote as-
sistance.
“BOBST Connect Essential is only 
the �rst step in a major upheaval in 
the way we manage data and com-

munication” says Pierre Binggeli, 
Head of Product Line Folder-gluers 
at BOBST, adding that “in order to 
extend the current capabilities to 
future BOBST Connect functions, 
we are integrating SPHERE into the 
VISIONFOLD and NOVAFOLD.”
These functions enhance connec-
tivity over the converting work�ow 
and increase data accessibility, to 
provide converters with unparal-
leled visibility over their machines 
and production. Precise informa-
tion about output, maintenance 
and tooling as well as an immediate 
communication work�ow through-
out the supply chain and ensured 
traceability will optimize produc-
tion performance, improve ma-
chine handling, and even increase 
shift output. The new SPHERE 
platform improves the ergonomics 
of the machine setup for operators 
and being highly intuitive, it is easy 
to handle and contributes to swift 
machine makereadies.
With the idea of simplifying 
machine handling and setups in 
mind, the 4&6-corner modules of 
the VISIONFOLD and NOVAFOLD 
have also been equipped with new 
combifolder doors. First seen on 
the EXPERTFOLD 50 l 80 l 110 intro-
duced in January this year, these 
transparent security doors at the 
front and the back of the machine 
reduce the machine footprint and 
improve accessibility. Also, the door 
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German investment �rm AURELIUS 
Group has completed the long-
planned sale of Agfa-Gevaert 
Group’s O�set Solutions division. 
The Belgian manufacturer had 
agreed to sell the division to AURE-
LIUS in a 92 million euro deal nearly 
eight months ago. AURELIUS o�-
cially closed the acquisition of Agfa 
O�set Solutions on 4 April, 2023.
Under the share purchase agree-
ment, Agfa will continue to provide 
certain consumables including �lms, 
and services to its former division.
Pascal Juéry, CEO of Agfa-Gevaert 
Group, says, “The sale of our O�set 
Solutions division is an important 
step in our transformation journey.” 
While thanking his former employ-
ees for their professionalism, dedi-
cation, and loyalty over the years, 
Juéry adds, “I am con�dent that with 
AURELIUS, they will continue a track 
record on innovation and leader-
ship.” Agfa states that the transac-
tion will allow the company to focus 
on other growing market segments.
Industry pundits see this deal as a 
major blow to Agfa as O�set Solu-
tions was its largest division, and a 
major turnaround in its performance 
saw the operation post sales up 

4.2% to 779 million euros in FY22. 
For AURELIUS, the takeover gives 
them roughly 20% of the global 
market share and market leaders in 
Europe and Latin America. Under its 
new ownership O�set Solutions is 
also poised to rebrand, with its new 
name expected to be revealed later 
this week.
Matthias Täubl, CEO of AURELIUS 
Equity Opportunities, comments, 
“Agfa O�set Solutions o�ers various 
growth potentials, amongst others, 

in environmentally friendly low-
chem and chem-free products. The 
existing portfolio of leading prod-
ucts and services already forms a 
strong basis for optimization. We are 
eager to start this journey, engage 
with the management and their 
team, and bring in our operational 
expertise.”
AURELIUS was advised on the trans-
action by Baker McKenzie (Legal), 
DC Advisory (M&A), and KPMG (Tax, 
Pensions).

frames provide a space to �x and 
keep machine tools for easy access, 
avoiding unnecessary operator 
movement.
“Ergonomics is a decisive factor in 
the setup of machines,” says Bing-
geli. “We are constantly looking 
for solutions to reduce makeready 
times and operator workloads, be-
cause we know that every minute 
counts on the production �oor, 
and that creating a sustainable and 
modern work environment is es-
sential for attracting and retaining 
sta�.”
The SPHERE, as well as the new 
machine design and security doors, 
marks another step towards the 
future of converting: modern and 
slim-lined, digitalized and connect-
ed, intuitive and operator-friendly.
For Binggeli, the changes made 
on the VISIONFOLD and the NO-

VAFOLD are not necessarily visible 
for the untrained eye, but they are 
decisive. “In the future, our convert-
ing customers will considerably 
improve the production work�ow 
and increase its transparency, to 
make more informed decisions and 
increase pro-activity. Step by step, 
we are paving the way forward to 

this transition, continually introduc-
ing new solutions and technologies 
to reach our destination, the realiza-
tion of the BOBST vision.”
To �nd out more about BOBST and 
its products designed for the fold-
ing carton sector, please visit 
www.Bobst.com

AURELIUS Group Acquires Agfa Offset Solutions

The Belgian 
manufacturer had 
agreed to sell the 
division to AURELIUS in 
a 92 million euro deal 
nearly eight months 
ago
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News International

HEIDELBERG 
Boardmaster reduces 
total cost of ownership 
in high-volume folding 
carton production

HEIDELBERG Unveils New Boardmaster at 
Interpack 2023

Heidelberger Druckmaschinen 
AG (HEIDELBERG) has unveiled 
the completely new HEIDELBERG 
Boardmaster at a world premiere 
for the growth segment of high-
volume folding carton printing. This 
�exographic web printing system, 
with machine availability of up to 
90 percent and a maximum printing 
speed of 600 meters per minute, 
delivers double the productivity 
and therefore dramatically reduces 
the total cost of ownership in indus-
trial packaging production. As the 
global demand for packaged goods 
continues to grow, packaging and 
label printing is experiencing struc-
tural growth, making it an impor-
tant core segment for HEIDELBERG.
“With the world premiere of our 
HEIDELBERG Boardmaster, we are 

responding to key customer chal-
lenges in the packaging market 
– cost pressure, the skills shortage, 
and the need to optimize pro-
ductivity and sustainability,” says 
HEIDELBERG CEO Dr. Ludwin Monz.
HEIDELBERG has unveiled the 
Boardmaster at the ongoing 
Interpack 2023 (4-10 May, 2023), in 
Düsseldorf, Germany, which is one 
of the world’s leading trade shows 
for the packaging segment.

Flexographic printing is now the 
number one technology in the 
packaging market and is continuing 
to bene�t from the globally stable 
and signi�cant growth of packag-
ing and labels.
It is already being used to produce 
some 15 percent of the total folding 
carton volume and this proportion 
is continuing to increase, with print-
ing volume of �exo folding cartons 
exhibiting above-average growth 
percentage in packaging printing.
Brand corporations increasingly 
using more sustainable option of 
folding cartons
International brand corporations in 
particular are looking to combine 
printing quality with ever greater 
sustainability and recyclabil-
ity across their entire packaging 
portfolio, and they are increasingly 
moving away from plastic. In the 
food sector, plastic is still the domi-

nant packaging material by some 
margin. However, according to a 
recent study by Smithers, the pro-
portion of �ber-based packaging 
made from materials such as board 
and paper will overtake plastic in 
the medium term and assume the 
top spot with a proportion of over 
40 percent. The new HEIDELBERG 
Boardmaster is especially suited 
to the food and beverage sector’s 
folding carton applications, which 
are becoming increasingly popular 
worldwide due to a growing global 
demand for packaged products.
HEIDELBERG Boardmaster reduces 
total cost of ownership in high-
volume folding carton production
“The HEIDELBERG Boardmaster 
enables industrial packaging pro-
ducers to signi�cantly reduce their 
operating costs. With its numerous 
bene�ts for customers, the Board-
master also provides an attractive 
alternative for many users who have 
so far opted for VLF – very large 
format – sheetfed o�set printing,” 
says Christian Steinmaßl, Executive 
Vice President, Packaging Division 
at HEIDELBERG.

The Boardmaster was developed 
completely from scratch at the 
HEIDELBERG competence center for 
high-volume �exo folding carton 
printing at the company’s Weiden 
site in Bavaria.
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Free Book Vending Machine a Big Hit with 
Bibliophiles

The Corn Exchange, Manchester 

city’s iconic vintage building 

now famous as a modern lei-

sure venue with is wide range 

of wine and dine options, has 

caught the public eye by install-

ing a vending machine with a 

difference!

This avant-garde machine 
wouldn’t pop up your favourite 
pack of chips or a can of fizzy 
beverage, but instead, you could 
come along with your old books, 
grab a token for the machine, 
and READ SWAP REPEAT! Sounds 
offbeat? Well, the Corn Exchange 

has just upped its game and 
created a unique way for you to 
indulge in your love for reading 
with its brand-new book vending 
machine installed in the building’s 
stunning atrium.

Whether you need a new read 
for your daily commute, or fancy 
relaxing with a book over a hot 
cup of coffee, or perhaps even 
want to update your home library, 
the Corn Exchange book vending 
machine has the right solutions.

With READ SWAP REPEAT, readers 
can bring in a book to swap for 
their next favourite title from the 
machine, free of charge, choosing 
from a mix of pre-loved books of 
all genres. Book lovers can come 
along with their old books, hand 
it over to the hosts on duty who 
will swap it for a token that can be 
used in the machine.

As the environmental impact of 
producing new books is huge, the 
book vending machine aims to 
help the environment and reduce 

waste by keeping second-hand 
books in circulation.

“We are delighted to have in-
stalled our book vending machine 
at the Corn Exchange and are 
excited to start a community of 
book lovers and to see what the 
people of Manchester are reading. 
All the books in our machine will 
be second hand, so that we can do 
our bit to keep pre-loved books 
in circulation to help the environ-
ment, which is something we are 
really pleased about,” comments 
Alison Hogarth, Marketing Man-
ager, Corn Exchange Manchester.

With over 15 years of success in the 
�eld of industrial garment printing, 
electronics and electrical equip-
ment company Brother is entering 
a new market with its WF1-L640 
latex wide-format printer.
The printer is designed for a 
large range of applications such 
as banners, drawings, window 
graphics, storefront signage, trade 
show graphics, vehicle wraps, and 
outdoor advertising. Additionally, 
interior decorations like wallpaper, 
�oor applications, or paintings can 
be ideally implemented with the 
new printer.
Taking advantage of the latest 
print head technology and ink 
chemistry, Brother has developed 
an eco-friendly ink with GREEN-
GUARD Gold certi�cation. The latex 
ink developed for the WF1-L640 in 

combination with the company’s 
print heads achieves a high colour 
depth and an excellent print result. 
The piezo print heads guarantees 
high quality and high resolution 
prints of up to 1200 dpi.

The Brother WF1 wide-format 
printer is a user-friendly, high 
production machine that ensures 
a good work�ow. The printer also 
comes with professional produc-
tion RIP software.

Brother Enters New Market with Latex Wide-
format Printer

With READ SWAP 
REPEAT, readers can 
bring in a book to swap 
for their next favourite 
title from the machine
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The HP PrintOS Suite 
is a cloud-based 
operating system that 
drives productivity and 
inspires innovation

HP Indigo announced the expan-
sion of its software solutions, 
designed to help users bene�t 
from the sophisticated capabilities 
that can be gained by integrating 
software and data-driven tools into 
the print production �oor. The new 
HP PrintOS Software Suite simpli�es 
HP’s application portfolio, which 
will now consist of four modules 
called Power Packs.
The HP PrintOS Suite is a cloud-
based operating system that 
drives productivity and inspires 
innovation. Following the latest 
development, the PrintOS Suite will 
now consist of four Power Packs, 
concentrating on press monitoring 
and productivity management 
tools, applications for consistent 
quality across jobs, presses and 
sites, unique personalization and 
customization creativity modules, 
and digital site automation �ow 
from submission to shipping.
To support business challenges and 
enhance its o�ering, HP has ap-
pointed Petar Obradovic as Director 
of Industrial Software Solutions and 
deployed a new dedicated software 
sales team. “Our most successful 
and advanced customers are rely-

ing on software to maximize their 
production e�ciency, make smart 
decisions quickly and expand their 
o�ering,” said Noam Zilbershtain, 
General Manager of HP Indigo 
and Scitex. “We understand that 
prosperity in the digital print pro-
duction business is data-driven and 
software-driven, and we want each 
one of our users to leverage these 
resources to grow their business.”
In a recent NAPCO1 research, 58.6% 
of survey participants said that they 
will increase productivity through 
‘capital investment that supports 
automation, more e�cient work-
�ow, and fast job turns. The PrintOS 
Suite addresses these needs and 
strategically positions HP Indigo to 
help PSPs become more successful. 
Dan Mortimer, Chief Technology 
O�cer at the US-based Alexander’s 
print enterprise said: “We rely on HP 
Indigo’s automated color manage-
ment, APIs and PrintOS work�ow ar-
chitecture every day, to deliver the 
highest quality products faster and 
more e�ciently than ever before.”
Director of Industrial Software Solu-
tions, Petar Obradovic, said: “Prin-
tOS has more than 22,000 HP Indigo 
users, and more than 4,000 of them 

use it daily. These are staggering 
numbers.” Obradovic explained 
that the PrintOS Software Suite 
enables customers to monitor their 
production in real-time, increase 
productivity by up to 50%, auto-
mate processes like quality control 
and color matching, and produce 
consistent prints across jobs, 
presses and sites. “Any print service 
provider, whether or not they aspire 
to become a global online supplier 
if they are managing high volumes 
of data e�ciently with consistent 
quality – requires our software 
solutions to optimize their digital 
transformation,” he concluded.
The PrintOS Suite Power Packs will 
be o�ered on a subscription basis as 
of July 1st, 2023.

About PrintOS

HP PrintOS is a print production 
operating system with web and 
mobile applications that help users 
obtain more from HP presses and 
printers while simplifying produc-
tion. Working with the HP PrintOS 
Software Suite continuously im-
proves operations, inspires sta�, 
and helps in making better, faster 
decisions.

HP Introduces New PrintOS Software for HP 
Presses

News International
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Into its 10th edition, 
METPACK 2023 featured 
around 320 exhibitors 
with an international 
audience of over 7,000 
trade visitors

The triennial METPACK returned 
this year as the world’s leading 
expo for the metal packaging 
industry. Held from 2-6 May, 2023, 
at Messe Essen, Germany, the 
much-awaited event gave oppor-
tunities to learn about innovative 
production processes, efficient 
machines, and the latest trends, 
and was looked upon as a crucial 
reunion of the industry after a 
lapse of six years.
The event was of special sig-
ni�cance as accredited research 
centres are expecting the metal 
packaging market, with innovative 
products and processes, to have a 
global annual growth rate of 4% for 
the period 2020-2027.
Into its 10th edition, METPACK 2023 
featured around 320 exhibitors with 
an international audience of over 
7,000 trade visitors coming from 
around the globe to explore prod-
ucts and services which introduced 
a modern approach to the produc-
tion, re�nement, and recycling of 
barrels, bottles, cans, containers, 

metal boxes, and tubes.
Italy’s Aetna Group, a world leader 
in the packaging industry, spe-
cializing in end-of-line solutions 
made its maiden promotion of 
two reference brands Robopac 
and Ocme, which have palletising 
and depalletising systems, stretch 
film wrapping systems, and laser-
guided vehicles, guaranteeing an 
efficient and extremely flexible 
end-of-line. 
International ink specialist huber-
group presented its sustainable 
portfolio for metal decoration 
which includes conventional as well 
as UV inks and coatings and match-
ing fountain solution additives. The 
relaunched NewV tin MGA series, 
designed for sage UV printing on 
food cans, and the newly developed 
UV coatings for metal decoration 
applications were the highlights. 
Jan Museler, Product Manager 
Metal Decoration at hubergroup, 
said, “We are excited to present 
our metal decoration concept at 
METPACK for the �rst time and it’s 
a great opportunity to discuss and 
network the need for metal decora-
tion printers.” 
US-based INX International Ink Co. 
demonstrated a full range of prod-
ucts, including the latest ones, for 
two- and three-piece cans, mono-
bloc containers, and direct-to-
metal digital decoration and brand 
colour management solutions, 
with daily presentations about 
sustainable ink innovations and 
INX Color Perfection. Referring to 
the signi�cance of METPACK 2023, 
Renee Schouten, Vice President of 
Marketing, INX International Ink 
Co., said, “The metal decorating 
industry has experienced rapid 
change since 2017, and many of 
our new developments have taken 
place in the last three years since 
the show was cancelled due to the 
COVID-19 pandemic.”
Sun Chemical showcased its 
unique range of metal packaging 
solutions under the theme of 
transformation with metal packag-
ing. The company demonstrated 
how it works in unison with its 
Japanese parent company DIC 
Corporation, to provide a full range 
of metal decorating products 
for two- and three-piece cans, 
aluminum collapsible tubes, and 

monobloc aerosol cans and bottles 
to support can makers, converters, 
and brand owners respond to 
increasing consumer demands for 
more sustainable packaging.  
While METPACK 2023 exhibition 
halls pulsated with live demonstra-
tions and elaborate presentations, 
the adjoining Congress Center West 
became a think tank with the MET-
PACK Conference, having industry 
experts from the entire production 
chain of metal packaging.
Dr. Daniel Abramowicz, Chief 
Technology O�cer at Crown Hold-
ings, opened the session with his 
keynote, highlighting technical 
innovations in metal packaging 
over the last quarter century. Neil 
Finley, Head of Global Food Safety 
at Henkel (UK) and chair of the 
CEPE Can Sector Group, dealt with 
the important and ever-expanding 
area of migration and regulation, 
and talked about food contact risk 
assessment of BPA-NI coatings for 
metal packaging. Challenges in 
developing the next generation 
of coating machines were also 
discussed by Koenig & Bauer Met-
alPrint.
Additional speakers included those 
from Greek chemical supplier Chro-
tex, American can manufacturer 
Crown Holdings, German coating 
specialist Koenig & Bauer MetalPrint, 
Japanese tinplate manufacturer 
Nippon Steel, and German surface 
treatment specialist Plasmatreat, 
with interesting contributions from 
Enpack, SLAC, and Stolle.
Doubling as a nucleus for in-
novations and a communication 
platform, the METPACK Innovation 
Award was conferred by a high-
calibre jury to particularly trendset-
ting developments which reduce 
costs and increase quality. 
In a preshow event, Messe Essen 
Managing Director Oliver P. Kuhrt 
said that he felt con�dent that MET-
PACK 2023 will take place with its 
usual size and internationality. “On 
the part of the exhibitors, we have 
recently experienced a lot of un-
derstanding and encouragement, 
with a clear message. The industry 
needs METPACK and with interpack 
taking place at Dusseldorf at the 
same time, we are again expecting 
considerable synergies with the 
visitors,” he added. 

METPACK 2023 Returns After Six-year Lapse

News International
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News

DTM Print announces new date coder and label line

DTM Print has announced the 

introduction of its new AP-CODE 

Date Coder and DTM EcoTec 

Label Line of eco-friendly labels.

DTM Print’s new AP-CODE Lot 
and Date Coder accessory for the 
label application process adds the 
feature of printing dates, lot codes 
and text directly onto glass, metals, 
plastics and laminated labels.
Manufactured by Primera Technol-
ogy, Inc., the compact date coder 
can be easily installed to the AP360e 
and AP362e Label Applicators to 
create one integrated machine that 
prints lot codes, dates and more 
directly onto round containers while 
labels are applied. It doesn’t need a 
separate power supply and includes a 
full-colour touchscreen to enter data 
and con�gure date and lot codes. 
The print �elds are free-format and 
can include letters, numbers and 
symbols, and formats can be stored 
for later use to speed up production.
AP-CODE can add information 
without the need to simultaneously 
apply a label and can also print on 
pre-applied labels. It uses a single 
black solvent-based ink cartridge 
that is long lasting, immediately 
dry, waterproof, scratch- and UV 
light resistant. Decap time, during 
which the cartridge can remain 
uncovered, is more than 24 hours, 
eliminating clogs and needing to 
cap print heads overnight..
“AP-CODE, in combination with 
the AP360e and AP362e Label Ap-
plicators, eliminates the need of 
applying extra labels or using hand-
stamping devices to add lot codes, 
dates or texts to your container,” 
says Lea König, the brand’s product 
manager for labelling solutions. 
“That’s a huge bene�t for our cus-
tomers as it signi�cantly increases 
their production e�ciency.”

Labels are a crucial and important 
part of any packaging. They have a 
strong impact on the purchasing 
process of consumers by drawing 
attention to a product, either be-
cause of a special shape, structure 
or material, a certain colouring, 
photo-realistic printing or special 
metallic highlights. In addition, 
labels contain plenty of information, 
such as ingredients and allergens, 
that can in�uence consumers to buy 
a product or look for an alternative. 
When buying a product, consumers 
also take into account how sustain-
able the product packaging and the 
used label are. Hence the question 
is plastic better than paper or vice 
versa? There is no general answer 
to this question. When it comes 
to recycling, the recycling process 
needs to be looked at more closely. 
For example, having a paper label 
on a plastic packaging means that 
these two materials can’t be prop-
erly and automatically separated in 
the recycling process. This would 
then have to be done manually by 
the consumer when separating 
waste at home. If the material is not 
separated in advance, the only way 
to recycle is thermal recycling, in 
other words waste incineration.
Solution: Mono-Packaging
However, if the same materials are 
used for packaging, for example a 
PET label on a PET bottle with a PET 
cap or a paper label on a cardboard 
box, this so-called mono-packaging 
can be recycled as a whole and 
without the consumer having to 
manually separate di�erent materi-
als. In addition, the sustainability of 
a packaging can be increased by us-
ing environmentally friendly labels.

That in mind, DTM Print o�cially 

launched a new label line of eco-

friendly, recycled or natural 

labels, called DTM EcoTec. The 

initial four inkjet materials that 

are part of the EcoTec line are: 

• DTM EcoTec Hemp Paper: This 
label consists of 100% hemp �bre. 
Hemp can be harvested up to 
three times a year, plantation trees 
only every seven years. Thanks to 
its �bres, which are �ve times lon-
ger than wood pulp, the material 
is particularly tear-resistant and 
can be recycled very often. 

• DTM EcoTec Grass Paper: The natu-
ral grass �bres of the label not only 
give the paper material its unique, 
natural look, but also reduce the 
amount of process water needed 
in the production process. The 
adhesive is an acrylic dispersion, 
permanent, solvent free and can 
be in direct food contact according 
to EU regulation No 10/2011.

• DTM EcoTec Paper Matte Nature: 
This paper label is made from 
100% recycled backing from 
used label rolls.

• DTM EcoTec Poly Clear Gloss R90: 
It’s a glossy clear poly label, which 
consists of 90% post-consumer 
recycled (also known as PCR) 
PET material. It features the same 
clarity, mechanical properties 
and printing characteristics as its 
non-PCR counterpart “DTM Poly 
Clear Gloss”. Using PCR material 
also establishes more recycling 
volume for the plastic production 
process and industry.

“To produce exceptional product 
labels for all kinds of applications 
you not only need advanced and 
resource-friendly print technology as 
integrated in our colour label printers 
but also high-quality material,” ex-
plains Albion Bekolli, label specialist 
at DTM Print. “Every product leaves 
a footprint on our planet and using 
label material that is environmental-
ly-friendly and sustainable helps to 
keep it as small as possible.”

More information about mono-
packaging and DTM EcoTec Label 
Line and the AP-CODE Date Coder 
are available at https://dtm-print.eu. 

International

With no tools required, 
AP-CODE installs 
quickly to the AP360e 
and AP362e label 
applicators



M
E

  P
ri

n
te

r 
M

a
y

-J
u

n
e

  2
0

2
3

30

The FESPA team 
con�rmed that over 500 
key brands will come 
together to showcase 
their latest innovations 
and product launches 
across décor, graphics, 
industrial, packaging, 
and textile applications

FESPA Global Print Expo, Europe’s 
leading exhibition for screen and 
digital, wide format, and textile 
printings, returns to Munich, 
Germany, after an interval of four 
years, with its 2023 edition to be 
held from 23-26 May, 2023, at 
Messe Munchen. The exhibition 
will reunite key industry profes-
sionals, allowing them to discover 
new perspectives with face-to-
face business, accessing the latest 
innovations and trends within the 
printing sectors, all whilst enabling 
valuable networking and business 
building opportunities.
The FESPA team con�rmed that over 
500 key brands will come together 
to showcase their latest innovations 
and product launches across décor, 
graphics, industrial, packaging, 
and textile applications. These will 
include global brands such as Agfa, 
Canon, EFI, Epson, Fuji�lm, Hexis, 
Kongsberg, MHM, Ricoh, ROQ, and 
Zund, besides platinum sponsors 
Durst and Surfex Interior Film, gold 
sponsors 3M, Brother, Hanglory, HP, 
and Mimaki, and silver sponsors 
Hybrid Software Group and Netlink 
Imaging. More than 95 suppliers are 
making a comeback post-COVID 

with another 70+ companies mak-
ing their debut at the Munich show. 
FESPA expects the 2023 edition to 
be bigger than the previous 2021 
Amsterdam and 2022 Berlin events. 
With COVID waning and countries 
now easing travel restrictions, 
FESPA Global Print Expo 2023 will 
have a greater number of visitors 
and participants, especially from 
Asia.

Head of FESPA Global Print Expo 
Michael Ryan says, “Exhibitors 
who haven’t been able to par-
ticipate in FESPA events in the 
last few years are eagerly waiting 
to share their innovations and 
expertise with our visitors.”
“Our mission this year is to give 
valuable new perspectives to 
printers and signmakers. With the 
strongest line-up of exhibitors 
since 2019, visitors to Munich will 
be in the best place to get the 
insight and advice they need to 
overcome their production chal-
lenges, access new opportunities, 
and visualize their business future,” 
adds Ryan.    
Into its seventh year, Printeriors 

2023 will bring together the 
global print community to cel-
ebrate and showcase the latest in 
interior decoration. Products will 
cross all print processes, inks, and 
applications including acoustic 
surface treatments, carpets, 
decorative elements, fine art, 
laminates, light boxes, lighting, 
metallic and hard surfaces, tex-
tiles, wall coverings, and acces-

sories. Environmentally-friendly 
natural fibres, recycled products, 
and synthetics with a growing 
selection of sustainable and 
responsibly-sourced options will 
be the featured materials.
FESPA’s World Wrap Masters, a year-
long series of events taking place 
around the globe, tests the skills of 
the vinyl wrap community through 
challenging rounds using the latest 
equipment and vinyls. The winners 
from each regional competition will 
now enter the know-out rounds, 
where the winner of the �nal 
heat will be crowned World Wrap 
Masters champion 2023. The last 
qualifying event of the series, World 
Wrap Masters Europe, will take 
place at the FESPA Global Print Expo 
on 23-24 May, 2023. Spectators can 
cheer and learn while watching live 
demos from professionals in vehicle 
wrapping, livery and �eet graphics, 
car detailing, protection and tinting 
services, racing teams, and automo-
tive professionals, besides printers 
and sign-makers who are looking 
for revenue growth from vehicle 
wraps, architectural interiors, and 
signage during the FESPA World 
Wrap Masters Final competition, 
which will be live on the Munich 
�oor show on 25-26 May, 2023.
Back by popular demand, the 
Sustainability Spotlight will pro-
vide actionable, informative, and 
useful advice for specialty printers 
looking to make their businesses 
more sustainable in their journey 
to a greener future. FESPA and 
its partners have developed a 
specially designed information 
and educational hub for visitors 
to discover, learn, and network on 
future possibilities.
For more than four decades since 
its inception in 1991, the FESPA 
Awards has celebrated exceptional 
talent within the global visual 
communications industry covering 
18 categories. In addition to the 18 
award categories, four additional 
awards have been included in Best 
in Show, Innovation, Sustainability, 
and Young Star categories.   
Graeme Richardson-Locke, FESPA’s 
Head of Associations & Technical 
Lead comments on the new Sus-
tainability award category, “As the 

FESPA Global Print Expo Returns to Munich 
Bigger 

News International
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demand for sustainable production 
and strong environmental creden-
tials is rising in the industries we 
represent, printers and sign-makers 
are in the process of rethinking their 
production practices by reducing 
waste and recycling materials. With 
sustainability being at the top of 
the agenda for FESPA for quite 
some time, the Sustainability Award 
highlights the incredible talent of 
companies who are driving change 
in this area.”
The Young Star Award is open to 
those aged 16 to 25 and working 
as vocational trainees or students 
in digital or screen printing and 
design. Judged by their work in 
any of the print-related categories, 
winners take home a prize money 
of €1,000. The other two, the Best 
in Show Award and the Judges 
Award for Innovation are chosen 
by the FESPA Awards judges.
Visitors to the exhibition will be 
able to share information, explore 
new trends, make investments, 
and discover the latest innova-
tions. FESPA Global Print Expo 2023 
will be conveniently co-located 
with European Signage Expo 2023, 
Europe’s leading non-printed and 
visual communications exhibition 
for signage solutions, and the 

new Personalisation Experience 
Conference & Exhibition that joins 
together brand owners, agencies, 
printers, and those interested in 
exploring the potential of person-
alisation in sportswear, packaging, 

product, loyalty, and custom 
interiors.

Opening Timings: (23-25 May, 
2023): 10am - 6pm, (26 May, 2023): 
10am - 3pm.  

The Young Star Award 
is open to those aged 
16 to 25 and working 
as vocational trainees 
or students in digital 
or screen printing and 
design
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ME Printer recently caught up with 
FESPA CEO Neil Felton, where he 
elaborates about FESPA Middle East 
2024, to be held from 29 to 31 Janu-
ary, 2024, at the Dubai Exhibition 
Centre, UAE. It is the �rst time FESPA 
ventures into the Middle East mar-
ket, which in itself is a testament to 
the huge potential of ME region for 
everything print.

Felton lays out FESPA’s role in the 
global market growth, his views 
on the trends and markets in the 
Middle East, the challenges faced 
by the industry, new technologies, 
sustainability, and lots more.  

As a frequent visitor to the 

Middle East, what would be the 

focus of FESPA Middle East 2024?

It’s a very di�erent environment, a 
fascinating one, which I know quite 
well, but am looking forward to 
know more. Over the last 12 years, 
I’ve looked at the market very 
closely and what I �nd fascinating 
about the Middle East, particularly 
if we start with Dubai, is that actu-
ally they’re very forward thinking, 
very open to education and knowl-
edge. I found that very much with 
the FESPA Leadership Exchange 
(FLEX), where we had some of the 
biggest printers in the region, talk-
ing about sustainability, AI, and a 
whole range of things.

What is the core competency of 

FESPA?

FESPA is a non-pro�t organisation 

and we need to reinvest to build 
demand for print. Basically all of 
our pro�ts are reinvested back into 
the industry. We are owned by the 
37 associations and not by PLC or 
anything like that. Over the last 
seven years we have invested over 7 
million euros back into the industry. 
We want to try and help the region 
build the demand for print and the 
opportunities that are available. 
That’s the most important thing as 
far as we’re concerned.

I think what the Middle East is really 
wanting is a show with editorial con-
tent, as a show with just advertising 
is not of much value to the printers. 
You need to have all the informa-
tion about the products and the 
exhibitors, but you also need edito-
rial content. That’s the key thing. We 
bring editorial content.

If you have been to previous edi-
tions of FESPA in Europe, you go 
and see ‘Printeriors’ or the ‘World 
Wrap Masters’, the FESPA Awards 
or the ‘Sustainability Spotlight’, 
or the whole range of educational 
information. We don’t make any 
money on those. Our purpose is 
to try and show to printers what 
the opportunities are, and that’s 
what we are going to get to the 
Middle East.
So looking at the �nancial model 
of FESPA, all the money that we 
make from events, exhibitions, and 
commercial activities are reinvested 
back into the industry.

COVID has had disastrous conse-

quences. With FESPA, do you feel 

that the market is back or are you 

still feeling the e�ects of COVID?

Actually it’s not only COVID, but 
there’re many other factors. As 
an economist, if you look at the 
challenges, you have got Eastern 
Europe, problems with commodity 
prices, in�ation, etc. So there’re a 
variety of factors which are a�ect-
ing the global macroeconomic pic-
ture. With regards to FESPA, we’re 
very much back to what we were 
in 2019. This is very good news and 
shows that there’s a lot of demand 
in our industry for the activities that 
we do and the market is back now.

Could you throw some light on 

the competition between, say 

an event like SGI and FESPA, and 

do you think there is a place for a 

similar kind of exhibition?

I think the market will tell us whether 
there is or not. The indications that 
we get is that they want FESPA here. 
I won’t talk about SGI, that’s not 
really my place, but we already have 
information about what the exhibi-
tors are saying. They want FESPA. 
They want a content-rich, powerful 
international organization to come 
and drive the market forward and 
FESPA is perfectly located for that. 
There’s a massive market in the 
Middle East and we want to help 
that market to grow. That’s our only 
motivation.

Recently you had the FESPA 

Leadership Exchange (FLEX) in 

Dubai. Can you give us a round-

up of what happened?

The whole purpose was that we 
wanted to get leaders in the indus-
try together and get them talking. 
We wanted to engage one another. 
In e�ect, it was driven. We had the 

Interview

I think what the Middle 
East is really wanting 
is a show with editorial 
content, as a show with 
just advertising

“FESPA wants to Engage with The Middle East”

Exclusive Q&A Session with 
Neil Felton, CEO, FESPA
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Global Summit in Dubai in 2018 
and it’s actually moving on from 
that and we need to do something 
similar for the region and have 
discussions. What we focused on 
was basically three things – sustain-
ability, the future of the industry, 
and the amazing things that we are 
doing at our specialty print space.
We also did a SWOT analysis with 
all the printers in that room say-
ing what the market’s strengths, 
weaknesses, opportunities, and 
threats are, besides engaging with 
each of those three key topics. So 
what came out of it was something 
very powerful. We managed to get 
around 30 most in�uential printers 
in the region, discussing the topics 
of the day and trying to get some 
executive summary about the main 
things they can do with their busi-
nesses, moving forward.

This is your �rst experience in 

the Middle East. So what kind of 

response do you expect to call 

the 2024 show a success?

I would call it a successful show if we 
hit our matrix target. But actually 
since the only driver is the visitors, 
we can think of an Explori survey. 
Normally FESPA is in the top �ve 
percent in the world with regard to 
exhibitions. If we can have such a 
survey where the visitors say what 
they needed and if we can be in the 
top 5 to 10 percent of exhibitions in 
the world, then I will be very, very 
happy. It’s unusual to do it for the 
�rst time, but that’s what we are 

going for. If the visitors are happy, 
the exhibitors are happy, and the 
press is happy.

The industry is faced with sev-

eral challenges. Supply chain 

disruptions, pricing rise for 

consumables, automation, work-

�ow, and others. Can a visitor to 

FESPA Middle East �nd a solution 

on how to deal with these chal-

lenges?

Visitors can try this in two ways. One 
is by speaking to suppliers whom 
we bring in there. We will be bring-
ing not just the distributors from 
the region but heavy in�uence from 
head o�ces as well to actually �nd 
out from the OEMs, the substrates, 
and the inks specialists. The other 
one is that because we are talking 
more of a content-led network-
ing type exhibition, they can �nd 
solutions from other exhibitors. So 
with challenges such as prices and 
cost of supply etc., the idea that 
we can put together is for them to 
�nd out more through networking 
and what other people are doing. 
We have around 14,000 exhibitors 
worldwide who are members of 
about 37 associations. In fact our 
membership went up in times of 
trouble since all of them had com-
mon problems, and what they did is 
they coalesced around an organiza-
tion which could help them in such 
challenging times. Through FESPA 
Middle East, let us speak to one 
another and see how we could get 
through this together.

FESPA FLEX event

Middle East is a large region 

with many countries. It is not a 

homogenous region. Dubai is 

also a gateway to African coun-

tries through which you could 

also attract visitors from Africa. 

How would you cover all this vast 

geographical area as far as mar-

keting is concerned, how would 

you reach out to all of them?

If you look at the region we’re are 
going at, it’s clearly shaped like 
a large oval that covers the GCC 
countries, goes to North Africa, 
south-east to Tanzania, and further 
north-east to India, Bangladesh, and 
Pakistan, with each of them having 
di�erent needs. India, Bangladesh, 
and Pakistan are very powerful with 
regards to textile, and Bangladesh is 
massive with regard to screen print-
ing. So we do have to o�er di�erent 
things and in FESPA we deal with 
each of these markets.

In textiles, we have a strong pres-
ence, particularly in screen print-
ing and digital printing. If you’re 
looking at signage, with Dubai, 
Qatar, and Saudi, etc., we have a 
huge presence in soft signage and 
the more traditional type. Less 
developed markets are desper-
ate for knowledge and therefore 
Dubai is a very logical place. Dubai 
is a gateway to the whole region, 
North Africa, GCC, and South Asia, 
to come across and engage with 

If you’re looking at 
signage, with Dubai, 
Qatar, and Saudi, 
etc., we have a huge 
presence in soft 
signage and the more 
traditional type
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a wider group of people such as 
product managers, technical man-
agers, etc. who play a huge role in 
in�uencing their company heads in 
taking a �nal decision. The fact that 

they can all come along and play 
with the equipment and look at the 
inks and the substrates and speak 
to other people within the industry 
is a powerful experience. So you’re 
talking about quite a broad swathe 
of information which all of them 
require for di�erent needs which 
I believe FESPA can deliver as we 
have done for the last 60 years.

What are the industry trends 

and opportunities in the Middle 

East? Do you see any speci�c or 

particular need for our region?

I would see this in two levels. I 
see great similarities between the 
Middle East and Europe in ways 
like utilizing the market. We have a 
great deal of information about the 
region. Before bringing a show to 
a region, you need to understand 
the history, the politics, and the 
economics.
I believe in the de�nition of ‘geo-
adapting’. For example, we run a 
show in Brazil which starts at 12 
noon, something which will never 
work out in Europe, and if you apply 
the European model to Brazil, that 
wouldn’t work out either. Simi-
larly Saturday is a very busy day, but 
never a busy day in Europe.
Our focus is on listening to the 
market and all the printers that we 
know through FLEX and Global 
Summits. We need to know what is 
expected. It needs to be driven by 
the region. The whole purpose of 
FESPA is to make the market grow 

for which we need to listen to the 
market and help it grow.

During past decades exhibi-

tions have evolved. They are 

more focus now. Visitors to 

exhibitions nowadays prefer to 

see end to end printing work-

flow in action. For example 

Switzerland’s Hunkeler In-

novationdays digital printing 

exhibition showcases not only 

machines but also solutions, 

where visitors can see the 

entire process. Will FESPA be 

having something similar, be it 

from different manufacturers 

and brands, and if so, will it 

give better results?

I completely agree with you and 
we have been exactly doing this 
for the last seven years or so. The 

largest show we had before CO-
VID was in 2019 in Munich where 
we had a feature called ‘Print-
Make-Wear’, which showcased 
the entire process – from fabric 
designing to fabric printing and 
finally turning them into clothes, 
with the whole factory on the 
show floor. You will see the same 
again in 2024 in Amsterdam with 
our ‘Sportswear Pro’ show. Simi-
larly ‘Personalization Experience’ 
in Munich this year will be show-
ing what we can do with print 
and how you can turn it into a 
product and what kind of profits 
you can make from it. We have 
done this for many years and we 
will be bringing it to Dubai.

A new trend seen especially 

in the Middle East is that com-

mercial printers are moving into 

large format, signage, and even 

textile printing. Though FESPA 

traditionally deals with digital 

printers, would you be reaching 

out to commercial printing sec-

tor too in the 2024 Middle East 

show?

Without question. The same as we 
engage with commercial printers 
around the world, because the more 
forward thinking commercial print-
ers realize that there is a very good 
market and a specialty print market 
that we operate, whether digital 
printing or text. The story remains 
the same whether in Europe, Brazil, 
or Turkey. What we’re seeing is that 

forward thinking commercial print-
ers are moving into our space and 
they know that we’re their home for 
that. So it was nice for us because 
we had a whole new raft of visitors 
coming into our shows which wasn’t 
the case when they were thinking 
that digital printing was not part of 
their business. And now it is. This is 
the trend we’re seeing around the 
world, and we imagine it will be the 
same in the Middle East.

One important topic worldwide 

is sustainability, for which we all 

are responsible. Do you have any 

speci�c plan to promote sustain-

ability in your show through 

visitors or programs?

Our focus is on listening 
to the market and all 
the printers that we 
know through FLEX and 
Global Summits

Interview



M
E

  P
rin

te
r M

a
y

-Ju
n

e
  2

0
2

3

35

We have a product for 
maybe six years now 
called ‘Printeriors’. We 
have some incredible 
interior designs

We have a product called ‘Sustain-
ability Spotlight’. It will be a digital 
product available to everybody on 
the show �oor, giving examples of 
printers who have taken the sustain-
able route and how they have done 
it, what has been the outcome, etc. I 
think the best way to learn is to see 
examples set by other companies of 
what they’ve gone through. So we 
will be bringing an element of sus-
tainability to our Middle East show.
It was also the central feature of 
FLEX where we spent nearly 30 to 
40 percent of the program talking 
about sustainability. What is inter-
esting about sustainability from a 
Middle East perspective is that you 
don’t have as many challenges as 
we have in Europe with regard to 
how you can become sustainable. 
But the beauty of it is that we have 

the best printers in the world, po-
tentially in Europe, on sustainability, 
and we can bring their knowledge 
and information to the Middle East.
We have a President with an ISO 
14001 after going through a process 
of nearly 10 years, and the idea that 
we can supercharge and change 
and help printers in the region to 
understand what they can do to 
become more sustainable within 
their environment, is indeed very 
powerful. My personal view is that 
in the next couple of years, brands 
will be asking more and more about 
sustainable printing and we want 
to help printers in the region to be 
able to do just that by providing 
them the required knowledge.

Electronic signage is also part of 

FESPA. How important will it be 

in the Middle East 2024 event?

It’s not as central, but it is a thing lot 
of our printers are doing. We had a 
printer called Alberto Massedotti in 
FLEX. Half of his business is digital sig-
nage and half is electronic signage. 
Having worked with IKEA and some 
of the really big brands in signage, 
his knowledge was very useful in 
FLEX. So we will be bringing that to 
Dubai. We are speaking to quite a few 
brands to see if they can go alongside 
FESPA. At the end of the day, we are 
a federation of associations which 
deals with the visual communication 
space, and digital and electronic 
signage are part of that space.
Another trend gaining momentum 

is experiential design which is be-

coming huge in the US, Europe, and 

even in the Middle East. Will we see 

this being highlighted at FESPA?

We have a product for maybe 
six years now called ‘Printeriors’. 
We have some incredible interior 
designs which cover tables, chairs, 
walls, and whatever you can print 
on, and how to make it look beauti-
ful. I feel Dubai and the Middle East 
are probably the perfect places for 
it, with the level of design and the 
high quality, particularly in the UAE. 
I think we have a lot to show people 
on how print can bring a space to 
life. So I think ‘Printeriors’ will form 
part of what we do for the Middle 
East and to show the opportunities 
for interior design and experiential 
printing with regard to our market.

Do you expect major brands like 

Canon, HP, Xerox, etc. to be part 

of FESPA Middle East 2024?

Our discussions with major brands 
suggest that all of them will be there, 
whether direct or through their 
distributors. Middle East is a massive 
opportunity with growth potential 
and they would like to make sure 
of their participation. But the whole 
purpose of FESPA is to ensure the 
participation of all leading brands 
and that’s what we are going for.

There’s a lot of talk about AI. Will 

we see this type of technology in 

the Middle East show?

What we need to know is that AI is 
already part of everything, embed-
ded in so many things we do. Even 
if we don’t realize it, AI has become 
part of our everyday existence. It will 

certainly a�ect a lot of the systems 
that people run. Even when we talk 
about the knowledge from ChatGPT 
to look up certain things, nothing 
beats face-to-face interaction.
When I first started exhibitions 
about 25 years ago, it was the 
birth of the Internet and we used 
to think that exhibitions are going 
to die due to the Internet. But in 
reality, Internet helped people 
make better decisions when they 
got to trade shows and made them 
realize the importance of personal 
interaction. Exhibitions have been 
around for thousands of years and 
they will continue to be, because 
humans are conditioned to learn 
from others. We want to engage.
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Cover Story

I was honoured to join 
Al-Khara� in 2021, after 
several successes in the 
printing and packaging 
sector in the Arab 
region

We Supply Packaging 
Solutions for All Stages of 
Production

Can you give us a brief roundup 

of your company? When did you 

take over as General Manager of 

Al-Khara� Co. for Paper & Print-

ing Equipment?

Mohammed Abdulmohsin Al-
Khara� & Sons is a diversi�ed 
Kuwaiti group, the largest private 
company in the country and one 
of the largest in the Arab world. 
Al-Khara� Co. for Paper & Printing 
Equipment, based in Riyadh, Saudi 
Arabia, is one of the group’s leading 
enterprises.

Founded in 1956 by the late Mo-
hammed Abdulmohsin Al-Khara� 
as a contracting company, its activi-
ties diversi�ed rapidly with the oil 
boom into �elds such as general 
trade, agriculture, food, restaurants, 
steel, real estate, entertainment, 
tourism, etc., expanding regionally 

and internationally with its pres-
ence in Lebanon, Syria, Saudi Ara-
bia, Egypt, Ethiopia, and Albania.

The Kuwaiti-based group has de-
veloped into a large multinational 
company with about 70 companies 
under its fold.

I was honoured to join Al-Khara� 
in 2021, after several successes in 
the printing and packaging sector 
in the Arab region and coming 
to represent major international 
brands as their exclusive agent in 
Saudi Arabia and Kuwait.

What has been your company’s 

contribution to the printing 

and packaging sectors in Saudi 

Arabia?

We have been providing printing 
equipment and solutions in the 

Saudi market for over 20 years 
with great success. Our company, 
for example, exclusively supplies 
printing machines and equipment 
to King Fahd Complex for the Print-
ing of the Holy Quran. As a major 
provider in the �eld of security 
printing, we also supply the latest 
printing solutions and equipment 
to government printing presses in 
the Kingdom of Saudi Arabia.

In the packaging sector, we supply 
integrated solutions that cover all 
stages of production through our 
subsidiaries including Obeikan 
Investment Group and Al-Hayat 
House for Printing & Packaging 
in Riyadh; International Printing 
Company in Jeddah; Noor Press, 
Al Jawad Carton & Packaging 
Factory, and Afan Printing Press in 
Dammam; as well as modern enti-
ties such as Takwenat Factory for 

In an exclusive interview, ME 
Printer talks to Ahmed Fayez, 
General Manager, Al-Khara� Co. for 
Paper & Printing Equipment, Saudi 
Arabia, on the company’s legacy, 
its current standing in the regional 
market, on digital and o�set 
printing, emerging trends in the 
graphic arts industry, and Saudi 
Vision 2030.
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industrial and packaging solutions 
in Al-Jouf region.

Estimates suggest that the print-

ing market in Saudi Arabia, worth 

$800 million, is the largest in the 

region, and is steadily growing at 

8% per annum. Based on these 

�gures, which sectors in the 

printing industry do you feel are 

more promising and lucrative?

Packaging is one of the largest 
sectors that have grown during the 
coronavirus pandemic, not only in 
Saudi Arabia, but across the world, 
whether through o�set or digital 
printing, and is considered a prom-
ising and pro�table sector in line 
with Saudi Vision 2030.

You have recently signed a deal-

ership agreement with Agfa for 

the Saudi market. Are you o�er-

ing their entire range of printing 

and consumable products in 

Saudi Arabia?

Yes, we have been able to establish 
a successful partnership with Agfa. 
We are already in the process of pro-
viding all the solutions provided by 
the Belgian-German multinational 
corporation as an exclusive agent in 
the Kingdom of Saudi Arabia, rang-
ing from digital printing equipment 
to various o�set materials, such as 
printing plates.

You are an agent of o�set manu-

facturer Koenig & Bauer and digi-

tal press maker Xeikon. Based on 

your experience and considering 

new and emerging trends in the 

graphic arts industry, which 

among the two is growing faster 

in our region?

In the Middle East, both sectors are 
growing parallelly due to di�erent 
needs and applications that can 
be printed using o�set or digital 
technology. Currently, o�set print-
ing machine manufacturers are 
working closely to reduce process-
ing time and increase automated 
technologies in solutions and 
equipment, in order to reduce the 
cost and time of producing small 
orders to compete with the advan-
tage provided by digital printing.
On the other hand, digital printing 

machine manufacturers are work-
ing on developing their equipment 
by opening new horizons, using 
them in in-mold labeling (IML) and 
corrugated printing.

As a major supplier of equipment 

in the Saudi market, how are 

you contributing to Saudi Vision 

2030?

The National Industrial Develop-
ment and Logistics Program (NI-
DLP), which is part of the Kingdom’s 
Vision 2030, aims to transform Saudi 
Arabia into a leading industrial 
powerhouse and a global logistics 

hub, by maximizing the value of its 
mining and energy sectors while 
unlocking the full potential of lo-
cal content and the 4th Industrial 
Revolution (4IR).

The programme also pays special 
attention to the hub of the 4IR, rep-
resented by solutions and machines 
of our clients such as Koeing & Bauer 
– as 4IR is one of the most impor-

tant enablers of the main sectors 
included in the programme and its 
support factors in order to reach its 
goals and the desired impact. Thus 
our company is considered one of 
the active shareholders in achieving 
the Kingdom’s Vision 2030.

You are also a representative of 

Japanese global ink manufac-

turer Toyo Ink. Based on your 

experience, will there be more 

demand for environmentally 

friendly inks and other consum-

ables in Saudi Arabia?

Yes, there is certainly an increasing 

demand, in line with the Kingdom’s 
Vision 2030 to move towards 
environmentally friendly solutions. 
There is an increase in the demand 
for food grade and low migration 
(LM) inks, which we o�er through 
Toyo Ink for the Saudi market. In 
line with the global trend to reduce 
the use of plastic, work is currently 
underway to develop a new type of 
varnish coating.

Packaging is one of 
the largest sectors that 
have grown during the 
coronavirus pandemic, 
not only in Saudi 
Arabia, but across the 
world
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Baked goods have always been an 
all-time favourite, lending them 
their enormous variety worldwide. 
Whether bought from a supermar-
ket shelf or as frozen delivery, bread, 
rolls, croissants, pastries, and cakes 
are sensitive foodstu�s that place 
high demands on production pro-
cesses and packaging. Consequent-
ly, automation and digitalisation are 
becoming all the more important for 
the bakery industry and the issue of 
sustainability has long since arrived 
in the sector.
Without any form of packaging, 
bread, rolls, and other sensitive 
baked goods purchased fresh from 
the bakery have to be promptly 
consumed. By contrast, industrially-
produced baked goods cannot do 
without packaging. Soft croissants 
or cakes, for example, are very sensi-
tive to pressure, while biscuits are 
often fragile, needing robust trays, 
even while other baked goods can 
be safely packed inside tube bags. 
Packaging not only protects against 
mechanical hazards, but certain 
barrier properties allow extended 
shelf life without compromising 
on quality. Growing mobility, an 
increase in single households, and 
increasing consumption outside the 
home make reusable to-go boxes 
or smaller packaging sizes very 
attractive. Sustainable packaging 
materials, which are increasingly in 
demand, has become a real chal-
lenge for the producers of baked 
goods and packaging. With recy-
clability, reduced usage of material, 
and less packaging becoming trends 

within the baked goods sector, 
mono-material �lms, paper-based 
solutions, and cardboard packag-
ing with bio-based coatings have 
already become industry staples.

Europe dominates the consump-

tion of baked goods

Market data from German company 
Statista on production turnover of 
baked goods in the European Union 
has Germany with 22.7 billion euros 
and France with 21.5 billion euros 
as the top two, followed by Italy 
(6.7 billion euros), Spain (5.8 billion 
euros), and Poland (4.7 billion euros). 
While a study by Indian business 
management consultancy �rm 
Mordor Intelligence puts Europe has 
having the largest turnover in the 
global baked goods market, another 
market research shows developed 
markets in Western Europe as ma-
ture and saturated when it comes to 
baked goods, while the developing 
countries in Eastern Europe drive 
sales of biscuits and bread due to 
their high demand for convenience 
food products. The European baked 
goods market is said to be well 
established in terms of the supply 
chain, the product range, the sales 
channels, and the preferences of 
consumers.

Automated solutions for the bak-

ery industry

The baked goods industry is going 
through some di�cult times with 
high cost pressure, increasing vari-
ety of products, change in consumer 
habits, and the demand for more 

sustainability, which calls for new 
requirements towards both pro-
duction and packaging processes. 
In order to remain competitive, 
manufacturers of baked goods need 
�exible systems with which to react 
to market trends. In the future, it 
will be almost impossible to avoid a 
higher degree of automation. Digital 
processing and packaging machines 
are therefore of great importance, as 
is the growing integration of robots.
These automated assistants have 
become an integrated part of the 
bakery industry as well. Pick-and-
place robots, equipped with suitable 
gripping tools, are even packaging 
sensitive products like biscuits, 
bars, or other baked goods. If the 
product or format changes on the 
packaging line, only the associated 
gripping tool needs to be changed. 
Long downtimes are avoided this 
way. For example, Germany-based 
processing and packaging solutions 
provider Syntegon Technology has 
developed a proprietary Intelligent 
Direct Handling (IDH) pick-and-
place system for cookies, crackers, 
and biscuits, which uses linear motor 
technology for an especially gentle 
handling of the sensitive products. 
The system also enables faster pro-
duction speeds, as it can grip several 
products at the same time and place 
them on feeding belts or into trays in 
a single work step.
Crailsheim-based packaging machine 
manufacturer R.WEISS Packaging of-
fers complete packaging systems for 
the bakery industry, which are based 
on a modular system. This system uses 
standard modules for all packaging 
processes, like righting, top loading, 
closing, marking, and palletising. The 
picker lines consist of several cells in a 
row, which, depending on the require-
ments, are equipped with several 
delta pickers mounted one after the 
other. They are designed for sorting 
and packaging unpacked products 
and products in primary packaging. 
Products pre-grouped in a line or fed 
chaotically are recognised by a camera 
system and fed into the top loading 
area through a transport system.
Robots are also used in �nal packag-
ing. A strudel dough manufacturer 
from Vienna, for example, uses two 
Stäubli robots to meet the increasing 

Packaging

The baked goods 
industry is going 
through some di�cult 
times with high cost 
pressure

Sensitive Baked Goods Sees Rise in Automated 
Packaging
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demand. Among the special proper-
ties of the line are the hanging ar-
rangements of the two robots as well 
as the absence of a safety guard. The 
Swiss manufacturer’s robots package 
strudel dough for the food industry in 
a 1.5-second-rhythm: four packages 
wrapped in foil, each containing two 
sheets weighing 125 grams each, are 
packed inside a box. One robot grips 
the units wrapped in foil, while the 
other prepares the box.

Cobots are fast learners

Collaborative robots, also known 
as cobots, make production even 
faster and more �exible. Packaging 
machine manufacturer Gerhard 
Schubert uses cobots in their 
machine concepts for fast feeding 
of di�erent products. The new 
Schubert cobots tog.519 are ready 
for serialised production and are 
optimally suited for retrieving light-
weight products via pick-and-place 
from a disordered feed and process-
ing them with a frequency of 90 
cycles per minute. The AI-supported 
programming and image process-
ing has been designed in such a 
way that customers can easily carry 
out a format change without any 
necessary programming and in a 
very short time. In principle, the only 
thing that needs to be done is to 
hold the new product up in front of 
the cobot. According to the German 
manufacturer, the advantages of this 
cobot solution are �exible applica-
tion sites, a large variety of pick-and-
place tasks, a high processing speed, 
and its very simple operation.

Using di�erent recyclable types 

of wrap on one system

Depending on their consistency 
and ingredients, baked goods need 
packaging with di�erent barrier 
properties. If products change fre-
quently, manufacturers often have 
to quickly change between tube 
wraps with di�erent properties. To 
solve this problem, Schubert o�ers 
a �ow packer with matching seal-
ing technology in their portfolio. 
This makes it possible to use both 
recyclable mono-plastic wraps and 
paper-based tube wraps on the 
same machine.
interpack exhibitor MULTIVAC, too, 
is able to fall back on their experi-
ence from a wide range of di�erent 
projects for the bakery industry. 
These include handling very di�erent 
products, such as toasties, bread, or 

pancakes – and individually designed 
line concepts to match. For example, 
the company has developed a full 
wrap labelling solution for foldable 
plastic trays. Pressure-sensitive baked 
goods like cookies, mu�ns, donuts, 
pieces of pie, or entire cakes are 
often packaged in such transparent 
foldable trays, which are then usually 
wrapped with a cardboard package 
band. The conveyor belt labeller by 
MULTIVAC is said to save up to 70 
percent of material compared to 
labelling with a cardboard package 
band. The model features servo-
driven pressure brushes, which allow 
for C- and D-labelling of up to 120 
packages per minute at a label width 
of up to 500 millimetres. Other than 
as a simple top label, a label can be 
placed in a C-shape over three sides 
or in a D-shape over all four sides of 
the packaging. Both the C- and D-
labels have the advantage of sealing 

the package at the same time accord-
ing to the manufacturer. With the 
new full wrap labelling solution, the 
Bayern-based group has expanded 
their portfolio for the baking trade 
and the bakery industry.

Producing baked goods at high 

speed

Many systems in the bakery industry 
work at very high speeds, but at the 
same time, there is an expectation 
of constant high quality. Mixing 
and kneading systems for constant 
operation, like those of interpack 
exhibitor Zeppelin, are the tools 
needed for the job and can produce 
20,000 pretzels per hour, two mil-
lion bread rolls a day, or three tons 
of biscuit dough per hour. Before 

packaging, many baked goods must 
be precisely cut to size. Salzkotten-
based Döinghaus o�ers individual 
solutions for cutting that utilise 
ultrasound, among them the univer-
sal cutter Ultracut Nado, which cuts 
both round and angular products. 
The sizes of individual pieces and 
segments, as well as di�erent cutting 
speeds, are freely selectable using a 
touch panel with intuitive operation.
And igus GmbH from Cologne, 
manufacturer of plastic bearings 
made entirely of plastic as well 
contributes to seamless operations 
in the production of baked goods. 
A greaseless linear system, for 
example, is being used in an indus-
trial wafer baking system made by 
specialised mechanical engineering 
company Walterwerk. The system 
bakes standardised wafers for the 
industrial production of ice cream, 
which are fed into a rolling station 

and rolled up while still warm. After-
wards, they are transported to the 
cooling tower over a conveyor belt, 
before the wafer is given a paper 
cone in the confection area. In this 
area, the linear bearings made of 
tribo-optimised high-performance 
polymers by igus are used during 
separating and feeding.
Exhibitors at interpack will present 
how sensitive baked goods can 
be safely produced and packaged 
nowadays from 4 to 10 May 2023 
in Düsseldorf. The world’s leading 
trade fair for processing and packag-
ing o�ers visitors modern solutions 
for the industrial packaging of baked 
goods in Halls 1, 3 and 4. Further 
information on interpack is available 
at www.interpack.com

Many systems in the 
bakery industry work at 
very high speeds, but 
at the same time, there 
is an expectation of 
constant high quality
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The KSA’s top technology company 
actively participates in Saudi Ara-
bia’s landmark event that de�nes 
the future of the Kingdom
Saudi Xerox is a leading technol-
ogy company that has been at the 
forefront of innovation in Saudi 
Arabia for many years. In recent 
years, Saudi Xerox has set its sights 
on transforming the experience of 
how people work. The recently held 
LEAP 2023 o�ered a perfect plat-
form for Saudi Xerox to showcase its 
solutions for tomorrow’s work place 
and digital transformation.
“Xerox has a rich and Profound 
legacy in innovation, particularly 
in the areas of document technol-
ogy and computing. The company 
continues to be a major player in 
the tech industry today. We are very 
excited to be a major contributor to 
LEAP 2023  and showcase our state-
of-the-art technologies in action.” 
Enthuses Joe Bailis Head of Digital 
Transformation at Saudi Xerox.

The host of solutions which were 

highlighted during the event in-

clude Xerox® DocuShare®, XMPie 

and CareAR.

Xerox® DocuShare® , an Enterprise 
Content Management platform de-
veloped by Xerox™ is a web-based 
platform that allows businesses to 
store, manage, and share digital 
documents and other content 
securely and e�ciently.
Xerox® DocuShare® provides a 
centralized repository for all types 
of documents, including Word doc-
uments, PDFs, spreadsheets, draw-
ings, images, videos, and more. The 
platform includes features such as 
version control, document search, 
and work�ow automation, which 

allows users to manage and access 
documents easily and e�ciently.
With Xerox® DocuShare®, Orga-
nizations can create custom work-
�ows that automate document 
routing, approvals, and other tasks, 
which can save time and improve 
productivity. Xerox® DocuShare® 
also integrates with other Xerox™ 
solutions, such as Xerox® Connect-
Key® enabled devices , allowing 
users to scan and digitize paper 
documents directly into the elec-
tronic repository.
Xerox® DocuShare®is highly scal-
able, which makes it suitable for 
businesses of all sizes, from small 
businesses to large enterprises. It 
o�ers �exible deployment options, 
including cloud-based, on-prem-
ises, and hybrid con�gurations, 
which can be customized to meet 
the speci�c needs of each business.
Companies today are increasingly 
looking to digital transformation to 
reduce operational costs, enhance 
security and boost productiv-
ity, but success requires the right 
technology. Xerox® DocuShare® 
delivers seamless digital workplace 
collaboration by automating 

content-centric business processes 
and systems, providing enhanced 
digital workplace collaboration.

XMPie, the leading platform for 
cross-media, variable data one-to-
one marketing, o�ers solutions to 
help businesses create and manage 
highly e�ective direct marketing 
and cross-media campaigns.

XMPie’s �agship product is 
called “PersonalE�ect,” which is 
a web-based software platform 
that enables businesses to create 
and execute personalized, Omni-
channel marketing campaigns. 
With PersonalE�ect, businesses can 
create personalized print and digi-
tal communications, such as direct 
mail, email, and social media posts, 
that are tailored to each individual 
recipient.
PersonalE�ect uses variable data 
printing (VDP) technology to cre-
ate unique, customized versions of 
each communication. VDP allows 
businesses to personalize text, 
images, and other content based 
on individual recipient data, such 
as name, address, purchase history, 
and other customer attributes.
In addition to PersonalE�ect, XMPie 
also o�ers a range of other software 
solutions for marketing automa-
tion, web-to-print, and cross-media 
marketing campaigns. XMPie’s 
solutions are used by businesses in 
a variety of industries, including re-
tail, �nance, healthcare, and more, 

Advertorial

PersonalE�ect uses 
variable data printing 
(VDP) technology 
to create unique, 
customized versions of 
each communication

Saudi Xerox Leaps into the Future
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to enhance customer engagement 
and drive revenue growth.

CareAR® (Augmented Reality),  help 
Drive Service Experience Transfor-
mation through an enterprise AI/
AR-powered Service Experience 
Management Platform.  CareAR’s 
Service Experience Management 
platform allows enterprises and 
organizations to access expertise in 
seconds with arti�cial intelligence 
that is delivered on-demand, across 
devices from desktop, mobiles, 
tablets, smart glasses to drones to 
support any situation, anywhere. 
Resulting in improved faster real-
time resolution, improved customer 
satisfaction, lower cost, comply to 
SLA’s, utilize highly skilled support 
resources and ESG compliance.
“CareAR® with its platform for As-
sist and Instruct empower any orga-
nization to provide e�ective remote 
assistance, provide self-guided 
instruction to end users, and enable 
extended insight through its CRM 
platform.” Explains Bailis.
CareAR® Assist: Speed resolutions 
with remote AR visual support. 
When CareAR is used as part of the 
Xerox service experience, custom-
ers spending less time waiting for 
service or on service calls, achieve 
faster resolution times, equip-
ment up-times, and partner with a 
company who is environmentally 
conscious.
CareAR® Instruct: Make knowledge 
contextual by delivering digital 
and visual content with context 
to promote self-solve or provide 
self-guided instructions. Enables 
the creation of enterprise AR-based 
instructions for a self-guided and 
animated step-by-step �ow. Bridge 
skills gap by empowering anyone 
to follow easy steps contextually 
personalized for resolving issues or 
training.

CareAR® Experience Builder: En-
ables CareAR Instruct step-by-step 
authoring with no code, drag-and-
drop guidance creation. Experience 
Builder makes it easy and fast to 
add 2D, video, and other content to 
enable CareAR Instruct users to self-
personalize learning with content 
indexed within each hot spot.

CareAR® MagicLens: Enhance 
instructional content with 3D visu-
alization. Superpower your CareAR 
Instruct content experience. Using 
computer-aided design (CAD) data, 
MagicLens enables 3D content 
visualization, video simulations and 
exploded views for AR-enriched 3D 
content, and high-quality render-
ings of models.

LEAP 2023 is a leaving proof of 

Saudi Arabia’s commitment to 

Vision 2030

The second edition of the interna-
tional technology conference LEAP 
was held in Riyadh on February 6-9, 
2023 under the theme “Into New 
Worlds.” Saudi Xerox participated in 
this event with full force.
LEAP 2023 has been envisioned 

as a four-day event that explored 
cutting-edge technologies and 
visionary strategies that have the 
potential “to build a city on the 
moon by 2070, have a human 
standing on Mars by 2035, and 
create digital twin cities and entire 
virtual worlds.”

Saudi Xerox is a faithful supporter 
of Saudi Vision 2030 and is working 
closely with Saudi government 
to implement this vision.  Saudi 
Xerox participation in LEAP 2023 
is also a clear manifestation of its 
commitment to Saudi government 
initiative for a better future.
Saudi Vision 2030 is a comprehen-
sive and ambitious plan for the 
transformation of the Kingdom of 
Saudi Arabia. It was introduced in 
2016 by Crown Prince Mohammed 
bin Salman as a roadmap for the 
country’s development over the 
next decade. The vision aims to 
diversify the economy, reduce 
the country’s dependence on oil, 
and promote social and economic 
progress.

Mehmet Sezer, General Manager 

of Saudi Xerox.

Mehmet Sezer, General Manager 
of Saudi Xerox says:” Saudi Xerox’s 
core competency is to provide best 
solutions for enterprises and institu-
tions to streamline their day-to-day 
work�ow while o�ering top of the 
class technology and a roadmap 
to digital transformation. These 
are essential tools for their journey 
towards Saudi Vision 2030.” 

About Saudi Xerox

Saudi Xerox is the representation of 
Xerox in Saudi Arabia. It was estab-
lished in 1986, with business lines 
that include providing solutions 
to improve business processes, 
automation, and printing technol-
ogy through an innovative vision 
of maximizing productivity and 
e�ciency to create a better work 
environment. Saudi Xerox o�ers 
the full array of Xerox products and 
services ranging from workplace 
assistants, work�ow solutions and 
managed print services in the KSA 
market. We address global and lo-
cal market challenges consistently 
together in alignment with Xerox 
global standard. 

For more information, please visit 
www.saudixerox.com  

The second edition 
of the international 
technology conference 
LEAP was held in 
Riyadh on February 
6-9, 2023 under the 
theme “Into New 
Worlds.” Saudi Xerox 
participated in this 
event with full force
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والرعاية الصحية، وغير ذلك من القطاعات 
الأخرى، وذلك بهدف تعزيز مشاركة العملاء 

ودفع عجلة نمو الإيرادات.
على  )القائمة   ®CareAR منصة  تساعد 
الواقع المعزز(، على قيادة  استخدام تقنية 
التغيير فى تجربة الخدمة المقدمة للشركات، 
وذلك من خلال منصة إدارة تجربة الخدمة 
الاصطناعي/  الذكاء  بتقنيات  تعمل  التي 
والواقع المعزز. حيث تتيح منصة إدارة تجربة 
للمنظمات   CareAR من  المقدمة  الخدمة 
المحددة  التجربة  إلى  الوصول  والشركات 
الذكاء  تقنيات  باستخدام  وذلك  ثوانٍ،  في 
الاصطناعي التي يتم تقديمها حسب الطلب، 
المكتب،  سطح  أجهزة  خلال  من  وذلك 
اللوحية،  والأجهزة  المحمولة،  والهواتف 
والنظارات الذكية، وصولاً إلى الطائرات بدون 
في  موقف  أي  دعم  أجل  من  وذلك  طيار، 
أي مكان. وذلك أدى إلى تعزيز دقة الحلول 
الوقتية بشكل أسرع، وتحسين رضا العملاء، 
لاتفاقيات  والامتثال  التكلفة،  وانخفاض 
مستوى الخدمة، والاستفادة من موارد الدعم 
ذات المهارات العالية والامتثال للممارسات 

البيئية والاجتماعية وحوكمة الشركات.
منصة  “تعمل  بيليس،  جو  وضح  وقد 
الأساسي  نظامها  خلالها  من   ®CareAR

على  والتوجيه  المساعدة  لتقديم  المصمم 
المساعدة  تقديم  من  مؤسسة  أي  تمكين 
ذاتية  تعليمات  وتقديم  بعُد،  عن  الفعالة 
بالإضافة  النهائيين،  للمستخدمين  التوجيه 
إلى تمكين الرؤى الممتدة من خلال منصة 

إدارة علاقات العملاء الأساسية الخاص بها.
إيجاد  سرعة   CareAR® Assist نظام  يوفر 
الحل مع إمكانية الدعم المرئي للواقع المعزز 
عن بعُد. وعند استخدام CareAR كجزء من 
تجربة الخدمة لشركة زيروكس فإن العملاء 
الخدمة  انتظار  أقل في  وقتاً  يقضون  سوف 
ومكالمات الخدمة، بالإضافة إلى سرعة الحل 
للمشاكل الفنية وتشغيل المعدات في وقت 

قياسي، والتعاون مع شركة مراعية للبيئة.
إمكانية   CareAR® Instruct منصة  تدعم 
جعل المعلومات سياقية، وذلك من خلال 
تقديم محتوى رقمي ومرئي في سياق محدد، 
وذلك من أجل تعزيز الحلول الذاتية أو تقديم 
تعليمات التوجيه الذاتي. كما تُمكنّ المنصة 
الواقع  على  قائمة  إرشادات  إنشاء  من 
المعزز للمؤسسات، وذلك من أجل تحقيق 
تدفق تدريجي حيوي وموجه ذاتية. بالإضافة 
الفجوة  سد  على  المنصة  تعمل  ذلك  إلى 
من  وذلك  المهارات،  مجال  في  الموجودة 
خلال تمكين أي شخص من اتباع خطوات 
المحدد  السياق  حسب  ومخصصة  سهلة 

بهدف حل المشكلات أو إتاحه التدريب.
 تتميز منصة CareAR Instruct بإمكانية بناء 
البرمجة باستخدام أنظمة برمجيات الوسائط 
إلى  الحاجة  بدون  بخطوة  خطوة  المتعددة 
فهي  ذلك،  إلى  بالإضافة  البرمجة،  في  خبرة 
تمكن المستخدم من القيام بإنشاء إرشادات 

نقل الملفات من مكان إلى آخر. وهنا يأتي دور 
نظام Experience Builder، حيث يمكن من 
الأبعاد ومقاطع  ثنائي  خلاله إضافة محتوى 
سهل  بشكل  أخرى  ومحتويات  فيديو 
 CareAR وسريع، وذلك لتمكين مستخدمي
Instruct من تخصيص وسائل التعلم الذاتي 
كل  داخل  المفهرس  المحتوى  باستخدام 

نقطة فعالة.
 CareAR® منصة  استخدام  خلال  من 
المحتوى  تحسين  يمكن   MagicLens
الثلاثي  المرئي  العرض  التعليمي باستخدام 
محتوى  تجربة  تعزيز  يمكن  حيث  الأبعاد. 
بالمستخدم،  الخاصة   CareAR Instruct
وذلك باستخدام بيانات تكنولوجيا “التصميم 
تقنية  تتيح  كما  الحاسوب”،  باستخدام 
MagicLens العرض المرئي للمحتوى الثلاثي 
والمشاهد  الواقع،  محاكاة  وفيديو  الأبعاد، 
المزودة  الأبعاد  ثلاثي  للمحتوى  المنفصلة 
التوضيحية  والصور  المعزز  الواقع  بتقنية 

للعروض عالية الجودة.

يعد معرض “LEAP 2023 ” دليل واضح 
السعودية  العربية  المملكة  التزام  على 

بتنفيذ رؤية 2030
الدولي  المؤتمر  من  الثانية  النسخة  عقدت 
الرياض،  في   ”LEAP 2023“ للتكنولوجيا 
خلال الفترة الممتدة من 6 إلى 9 فبراير 2023 
تحت شعار” في عوالم جديدة “. وقد شاركت 
زيروكس السعودية في فعاليات هذا الحدث 
 LEAP“ مقومات  تسخير  تم  كما  قوة.  بكل 
2023 ” كحدث مدته أربعة أيام لاستكشاف 
التي  والاستراتيجيات  المتطورة  التقنيات 
سطح  على  مدينة  “بناء  على  القدرة  لديها 
القمر، وذلك بحلول عام 2070، بهدف تمكين 
سطح  على  الوقوف  من  البشري  العنصر 
المريخ بحلول عام 2035، بالإضافة إلى إنشاء 
المدن الرقمية، وإقامه عوالم افتراضية كاملة”.
السعودية  زيروكس  أن  بالذكر،  الجدير  ومن 
لرؤية  ومخلص  داعم،  نجاح  شريك  تعد 
المملكة العربية السعودية 2030، كما أنها 
تعمل بشكل وثيق مع الحكومة السعودية 
سبق  ما  على  وبناءاً  الرؤية.  هذه  لتنفيذ 

السعودية في  تعد مشاركة شركة زيروكس 
“LEAP 2023 ” دليلاً واضحاً على التزامها 
بمبادرة الحكومة السعودية التي أطلقتها من 

أجل بناء مستقبل أفضل.
المملكة  رؤية  عن  الحديث  إلى  تطرقنا  وإذا 
أنها  سنجد  فإننا   2030 السعودية  العربية 
لتطوير  وطموحة  شاملة  خطة  في  تتمثل 
المملكة العربية السعودية. وقد تم تقديمها 
في عام 2016 من قبل ولي العهد الأمير محمد 
بن سلمان كخارطة طريق لتنمية البلاد على 
مدى العقد المقبل. وهي تهدف إلى تنويع 
الاقتصاد وتقليل اعتماد الدولة القائمة على 
النفط وتعزيز التقدم الاجتماعي والاقتصادي.

شركة  لدى  العام  المدير  سيزر،  محمد 
زيروكس السعودية

لدى  العام  المدير  سيزر،  محمد  ذكر  وقد 
الكفاءة  “تتمثل  السعودية  زيروكس  شركة 
في  السعودية  زيروكس  لشركة  الأساسية 
تقديم أفضل الحلول الموجهة للمؤسسات 
عمليات  تبسيط  بهدف  وذلك  والشركات، 
تقديم  إلى  بالإضافة  اليومية  العمل  سير 
الطريق  خارطة  ورسم  التقنيات،  أفضل 
اللازمة لعملية التحول الرقمي. وهي تعتبر 
الأدوات الأساسية لرحلتهم نحو تحقيق رؤية 

.2030 المملكة العربية السعودية
 

نبذة عن زيروكس السعودية
لشركة  ممثل  هي  السعودية  زيروكس 
العربية  المملكة  في  العالمية  زيروكس 
 ،1986 عام  في  تأسست  وقد  السعودية. 
تقديم  تشمل  أعمال  خطوط  توافر  مع 
حلول لتحسين العمليات التجارية والأتمتة 
وتكنولوجيا الطباعة من خلال رؤية مبتكرة 

لتعظيم الإنتاجية والكفاءة لخلق بيئة عمل 
أفضل للشركات السعودية. تقدم زيروكس 
منتجات  من  كاملة  مجموعة  السعودية 
وخدمات زيروكس التي تتراوح بين الأجهزة 
التي تعمل بمثابة مساعدي أماكن العمل 
وحلول سير العمل وخدمات الطباعة المُدارة 
في سوق المملكة العربية السعودية. كما أن 
الشركة تتصدى لتحديات السوق العالمية 
والمحلية باستمرار بما يتماشى مع معايير 
المعلومات،  من  لمزيد  العالمية.  زيروكس 

www.saudixerox.com يرجى زيارة
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إعلاني

تعد  التي  السعودية،  زيروكس  شاركت 
إحدى الشركات الرائدة في مجال التكنولوجيا 
العربية  المملكة  حدث  في  فعال  بشكل 
الذي   ،”LEAP 2023“التاريخي السعودية 
العربية  المملكة  يساهم في رسم مستقبل 
السعودية. ومن الجدير بالذكر، أن زيروكس 
السعودية كانت وما زالت تحتل موقعاً ريادياً 
الابتكار على مدار سنوات عديدة  في مجال 
السعودية.  العربية  المملكة  مستوى  على 
زيروكس  وضعت  الأخيرة،  السنوات  في 
السعودية نصب عينيها على تغيير التجربة 
الأفراد.  بها  يعمل  التي  بالطريقة  الخاصة 
حيث قدم معرض “LEAP 2023” الذي تم 
عقده مؤخراً منصة مثالية لشركة زيروكس 
حلولها  أحد  بعرض  قامت  فقد  السعودية، 
المصممة لإدارة بيئة العمل في المستقبل، 

التقنيات  من  العديد  تقديم  إلى  بالإضافة 
الخاصة بعملية التحول الرقمي للمؤسسات.
وفي إطار هذا السياق فقد ذكر “جو بيليس” 
شركة  لدى  الرقمي  التحول  قسم  رئيس 
زيروكس  “تتمتع  قائلاً،  السعودية  زيروكس 
مجال  في  وعميق  غني  بإرث  السعودية 
تكنولوجيا  مجالات  في  سيما  ولا  الابتكار، 
تزال  لا  أنها  كما  والحوسبة.  المستندات 
صناعة  في  رئيسياً  دوراً  تلعب  الشركة 
جدًا  متحمسون  ونحن  اليوم.  التكنولوجيا 
معرض  في  رئيسيين  مساهمين  نكون  لأن 

أحدث  عرض  خلال  من   ”  LEAP 2023“
التقنيات الخاصة بنا وتوضيح طريقة عملها “.

من  المقدمة  الحلول  مجموعة  اشتملت 
زيروكس، والتي تم تسليط الضوء عليها خلال 
 Xerox® المبتكرة،  المنصات  على  الحدث 

.CareARو ،XMPieو ،®DocuShare
 تعد ®Xerox® DocuShare منصة شبكية 
قد  إنه  حيث  المؤسسات،  محتويات  لإدارة 
تم تطويرها من قبل Xerox™، وهي تتيح 
ومشاركة  وإدارة  تخزين  إمكانية  للشركات 
الأخرى  والمحتويات  الرقمية  المستندات 

بشكل آمن وفعال.
 Xerox® DocuShare® منصة  تعمل 
المستندات،  أنواع  لجميع  مركزي  كمخزن 
وملفات   ،Wordال مستندات  ذلك  في  بما 
والرسومات  البيانات،  وجداول   ،PDFال
من  والمزيد  الفيديو،  ومقاطع  والصور، 
يشتمل  كما  الأخرى.  المستندات  أنواع 
النظام الأساسي لهذه المنصة على ميزات 
عديدة مثل التحكم في النسخة والبحث في 
المستندات وأتمتة سير العمل، مما يسمح 
للمستخدمين بإدارة المستندات والوصول 

إليها بسهولة وفعالية.
 ،Xerox® DocuShare® من خلال استخدام
عمل  سير  مهام  إنشاء  للمؤسسات  يمكن 
مخصصة تعمل على أتمتة تحديد مسارات 
الأخرى،  المهام  من  والعديد  المستندات. 
على  المخصصة  المهام  هذه  تعمل  حيث 
كما  الإنتاجية.  وتحسين  الوقت  توفير 
تتكامل منصة Xerox® DocuShare® مع 
حلول Xerox™ الأخرى، مثل الأجهزة التي 
يسمح  مما   ،®Xerox® DocuShare تدعم
الضوئي  المسح  بإمكانية  للمستخدمين 
رقمنتها  إلى  بالإضافة  الورقية،  للمستندات 

بشكل مباشر في ذلك المستودع الإلكتروني.
قابلة  منصة   Xerox® DocuShare® تعد 
مناسبة  يجعلها  مما  عالية،  بدرجة  للتطوير 
الشركات  من  بداية  المؤسسات،  لكافة 
كما  الحجم.  الكبيرة  الشركات  إلى  الصغيرة 
أنها توفر خيارات نشر محلية تتسم بالمرونة، 

السحابية،  الإعدادات  تهيئة  ذلك  في  بما 
وبيئات العمل، والإعدادات المختلفة، حيث 
يمكن تخصيصها لتلبية الاحتياجات المحددة 

لكل نشاط أو مجال تجاري.
إلى  متزايد  بشكل  اليوم  الشركات  تتطلع 
تبني آليات التحول الرقمي، وذلك من أجل 
الأمن  وتعزيز  التشغيلية  التكاليف  تقليل 
وزيادة الإنتاجية، ولكن النجاح في ذلك يتطلب 
منصة  تقدم  ولذلك  المناسبة.  التكنولوجيا 
Xerox® DocuShare® تعاون رقمي سلس 
أتمتة  خلال  من  وذلك  العمل،  مكان  في 
على  تركز  التي  الأعمال  وأنظمة  العمليات 
في  معززاً  رقمياً  تعاوناً  يوفر  مما  المحتوى 

مكان العمل.
مجال  فى  الرائدة  المنصة   ،XMPie تقدم 
المتغيرة،  والبيانات  المتعددة،  الوسائط 
والتسويق التفاعلي، حلولاً لمساعدة الشركات 
على إنشاء وإدارة الحملات من خلال التسويق 

المباشر، والوسائط شديدة الفعالية.

 XMPie لمنصة  الرئيسي  المُنتَج  يُعرف 
عن  عبارة  وهو   ،“PersonalEffect“ باسم 
تمكنّ  الإنترنت  على  متاحة  برمجية  منصة 
الشركات من إنشاء وتنفيذ حملات مخصصة 

عبر قنوات التسويق المتكاملة.
وباستخدام منصة PersonalEffect، يمكن 
للشركات إنشاء مواد اتصال مطبوعة ورقمية 
والبريد  المباشر  البريد  مثل  مخصصة، 
التواصل  مواقع  ومنشورات  الإلكتروني 
الاجتماعي المصممة خصيصاً لكل مستخدم 

على حدا.
على   PersonalEffect منصة  تعتمد 
المتغيرة  البيانات  طباعة  تقنية  استخدام 
ومصممة  مميزة،  أصدارات  لإنشاء  وذلك 
هذه  تسمح  حيث  اتصال.  لكل  خصيصاً 
النصوص  بتخصيص  للشركات  التقنية 
فردي  بشكل  الأخرى  والمحتويات  والصور 
المتلقي، مثل  المستخدم  بيانات  بناءاعًلى 
وسمات  الشراء  وسجل  والعنوان  الاسم 

العملاء الأخرى.
 ،PersonalEffect مميزات  إلى  بالإضافة 
الحلول  من  مجموعة   XMPie منصة تقدم 
التسويق،  عملية  لأتمتة  الأخرى  البرمجية 
وحملات الطباعة التجارية باستخدام المواقع 
وسائل  عبر  التسويق  وحملات  الألكترونية، 
الحلول  تستخدم  كما  المتعددة.  الإعلام 
المتاحة بمنصة XMPie من قبل الشركات 
في  بما  القطاعات،  مختلف  في  المتخصصة 
والتمويل،  بالتجزئة،  البيع  قطاعات  ذلك 

زيروكس السعودية تعدو بأحدث حلولها إلى آفاق المستقبل
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 وفقًا لبعض التقديرات، فإن سوق الطباعة 
في السعودية يعتبر الأكبر في المنطقة وتبلغ 
قيمتـه 800 مليـون دولار أمريكـي، كمـا أنـه 
ينمـو بشـكل ثابـت بنسـبة 8 ٪ سـنوياً، وبنـاءً 
على هذه التقديرات، أي قطاع من قطاعات 
في  ومربحًـا  واعـدًا  يعـد  الطباعـة  صناعـة 

المملكـة العربيـة السـعودية؟
أكبـر القطاعـات  لا يخفـى علـى أحـد أن أحـد 
نمـوا خـلال جائحـة كورونـا هـو قطـاع الطباعـة 
والتغليف ليس فقط على مستوى المملكة 
مسـتوى  علـى  ولكـن  السـعودية  العربيـة 

بأكملـه. العالـم 
وبشـكل أكثـر تحديـدا، فـإن طباعـه التغليـف 
والتعبئـة الورقيـة التـي تتـم عـن طريـق آلياتها 
المختلفـة، سـواء مـن خـلال طباعـة الأوفسـت 
واعـدا  قطاعـا  تعتبـر  الرقميـة  الطباعـة  أو 
المملكـة  رويـة  مـع  تماشـيا  وذلـك  ومربحـا، 

.۲۰۳۰ السـعودية  العربيـة 

شـراكة  اتفاقيـة  بتوقيـع  مؤخـرًا  قمـت  لقـد 
الخـرافي  مجموعـة  لتكـون  أجفـا  شـركة  مـع 
السـعودي،  السـوق  فى  الرسـمي  الوكيـل 
فهل سـتقوم شـركتكم ببيع جميع منتجات 
التـى  الاسـتهلاكية  والمنتجـات  الطباعـة 

السـعودي؟ للسـوق  أجفـا  تنتجهـا 
نعـم، لقـد اسـتطعنا أن نقيـم شـراكة ناجحـة 
مـع شـركة أجفـا، ونحـن بالفعـل بصـدد تقديـم 
أجفـا  شـركة  مـن  المقدمـة  الحلـول  جميـع 
العربيـة  بالمملكـة  حصريـا  وكيـلا  باعتبارنـا 
تقديـم معـدات  مـن  بـدءاً  وذلـك  السـعودية، 
وحلـول طباعـه الديجتـال إلى توريـد الخامـات 
والمهمات المختلفة بقطاع الأوفست، وذلك 
مثـل الألـواح الطباعيـة، وغيرهـا مـن الأدوات 

المطبوعـات. لإنتـاج  اللازمـة 

 Koenig and لشركة  وكيلا  شركتكم  تعد   
Bauer الشركة المصنعة الرئيسية لطابعات 

الأوفست، وكذلك Xeiko الشركة المصنعة 
على  فبناء  الرقمية،  للطباعات  الرئيسية 
الاتجاهات  في  والنظر  الواسعة،  خبرتك 
الجديدة والناشئة في صناعة فنون الجرافيك، 
أيا منهم ينمو بسرعة أكبر في منطقتنا وأي 

منهم له مستقبل أكثر إشراقًا؟
القطاعين ينمو بمنطقة الشرق الأوسط  كلاً 
بشكل متواز، وذلك بسبب اختلاف الاحتياجات 
والتطبيقات التي يمكن طباعتها عن طريق 

طباعة الأوفست، أو الطباعة الرقمية.
وفي الوقــت الحــالي، فــإن العمــل يجــري مــن 
جانــب مصنعــي ماكينــات طباعــة الأوفســت 
علــى تقليــل وقــت التجهيــز وزيــادة التقنيــات 
الأتوماتيكيــة في الحلــول والمعــدات، وذلــك 
لتقليــل تكلفــة ووقــت انتــاج الطلبيــات ذات 
الميــزة  منافســة  بهــدف  القليلــة  الكميــات 

المتوفــرة بالطباعــة الرقميــة.
وعلى الجانب الآخر، يعمل مصنعو ماكينات 

الطباعـة الرقميـة علـى تطويـر معداتهـم مـن 
في  واسـتخدامها  جديـدة،  آفـاق  فتـح  خـلال 
داخـل  الملصقـات  )طباعـة   IML ال  طباعـة 
الكرتـون  )طباعـة   corrugatedو القالـب(، 

المضلـع(

كمـا نعلـم جميعـا، مبـادرة رؤيـة السـعودية 
العربيـة  المملكـة  في  تنفيذهـا  يتـم   2030

الحاليـة،  الفتـرة  مـدار  علـى  السـعودية 
في  للمعـدات  رئيسـيا  مـوردا  وباعتباركـم 
السـوق السـعودي ما هو مدى مسـاهمتكم 

الرؤيـة؟ هـذه  تحقيـق  في 

الوطنيـة  الصناعـة  تطويـر  برنامـج  يهـدف 
إلى   ۲۰۳۰ المملكـة  رويـة  ضمـن  الموجـود 
رائـدة،  صناعيـة  قـوة  إلى  المملكـة  تحويـل 
ومنصة لوجستية عالمية عبر تعظيم القيمة 
والطاقـة.  التعديـن  قطاعـي  مـن  المتحققـة 
ومن التركيز على محوري المحتوى المحلي 
والثـورة الصناعيـة الرابعـة، ليسـاهم البرنامـج 
الاقتصـادي  الأثـر  تعظيـم  في  كبيـر  بشـكل 
وتنويعـه للقطاعـات المسـتهدفة. واسـتدامة 
نمـو تلـك القطاعـات وتحقيـق ريادتهـا، وخلـق 

فيهـا. اسـتثمارية جاذبـة  بيئـة 
لمحـور  خاصـا  اهتمامـاً  البرنامـج  يـولي  كمـا 
الثورة الصناعية الرابعة– والمتمثلة في حلول 
 Koeing & مثـل شـركة موكلينـا  وماكينـات 
Bauer– حيـث إن الثـورة الصناعيـة الرابعـة 
الرئيسـية  القطاعـات  مُمكنـات  أهـم  أحـد 
دعمهـا  وعوامـل  البرنامـج  في  المشـمولة 
والأثـر  مسـتهدفاتها  تحقيـق  إلى  للوصـول 

أحـد  شـركتنا  تعتبـر  وبذلـك  منهـا،  المرجـو 
رؤيـة  تحقيـق  في  الفاعليـن  المسـاهمين 

.۲۰۳۰ المملكـة 
المملكـة  في  الرئيسـيون  عمـلاؤك  هـم  مـن 
رأيـك  وفي  والمنطقـة،  السـعودية  العربيـة 
الطباعـة  صناعـة  اتجاهـات  تتطـور  كيـف 

عـام؟ بشـكل 
كمـا ذكـرت لـك سـابقا، نحـن نتشـرف بالعمل 
مـع جميـع القطاعـات الحكوميـة والخاصـة في 
معدات طباعة الأوفست بمختلف قطاعاتها 
) ماقبل الطباعة – الطباعه – مابعد الطباعة( 

وطباعة الديجيتال، وطباعة الفلكسو.

وهـي   ،Toyo ink أيضًـا ممثـل شـركة  أنـت 
بنـاءً علـى  العالـم،  للحبـر في  منتـج رئيسـي 
خبرتـك المهنيـة الواسـعة، هـل هنـاك طلـب 
متزايد على الأحبار الصديقة للبيئة والمواد 

الاسـتهلاكية الأخـرى في المملكـة؟
وذلـك  متزايـد،  طلـب  هنـاك  بالتأكيـد  نعـم، 
 20۲۰۳۰30 المملكـة  رؤيـة  مـع  تماشـيا 
حيـث  البيئـة،  صديقـة  حلـول  نحـو  للتوجـه 
 food يوجـد زيـادة علـى طلـب الأحبـار من نـوع
والتـي   low migration وكذلـك   grade
نقدمهـا مـن خـلال شـركة toyo ink للسـوق 
طباعـة  قطاعتـه سـواء  بمختلـف  السـعودي 

أوالفليكسـو. الأوفسـت، 
لتقليـل  العالمـي  الاتجـاه  مـع  وتماشـيا 
العمـل  فـإن  البلاسـتيكية،  المـواد  اسـتخدام 
جار حاليا على تطوير نوع جديد من الورنيش 
coating والذي يعطى نفس تأثير وجوده ال

.thermal lamination
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عـن  منـك  نتعـرف  أن  نـود  البدايـة  في 
مجموعة عبد المحسـن الخرافي وعن بداية 

بهـا؟ عملـك 
محمـد عبـد المحسـن الخـرافي هـي مجموعـة 
اقتصادية كويتية متعددة النشاطات، وتعتبر 
الكويـت،  مسـتوى  علـى  خاصـة  شـركة  أكبـر 
وواحـدة مـن أضخـم الشـركات علـى مسـتوى 

العالـم العـربي.
ومعـدات  للـورق  الخـرافي  لشـركة  وبالنسـبة 
الشـركات  مـن  واحـدة  تعـد  فهـي  الطباعـة 
ويرجـع  الخـرافي،  لمجموعـة  التابعـة  الرائـدة 
تأسـيس المجموعـة إلى عـام ۱۹۵۶ م، علـى 
الخـرافي.  المحسـن  عبـد  محمـد  الراحـل  يـد 
مقـاولات،  كشـركة  المجموعـة  بـدأت  وقـد 
وذلـك  أنشـطتها،  تنوّعـت  مـا  ولكـن سـرعان 
بالتزامـن مـع حـدوث الطفـرة النفطيـة، حيـث 
العديـد  تضـم  أصبحـت  ذلـك  بعـد  أصبحـت 
مـن الأنشـطة التجاريـة مثـل، التجـارة العامـة، 
المطاعـم،  الغذائيـة،  الصناعـات  الزراعـة، 
صناعة الصلب، العقارات، الترفيه،، السياحة، 
والعديد من المجالات الأخرى. وقد توسعت 

المجموعة إقليميا من خلال تواجدها في عدة 
دول مثـل، مصـر ولبنـان وسـوريا والسـعودية 

وأثيوبيـا…. وألبانيـا 
المـال  الخـرافي في مجتمـع  تعـرف مجموعـة 
وتقسـيم  بضخامتهـا  العالمـي  والأعمـال 
أعمالهـا علـى عـددٍ كبيـر مـن الشـركات، حيـث 
يبلـغ عـدد هـذة الشـركات حـوالي ۷۰ شـركة.

وقـد شـرفت بالعمـل مـع مجموعـة الخـرافي 
عـده  بعـد  وذلـك   ،۲۰۲۱ عـام  بدايـة  في 
في  والتغليـف  الطباعـة  بقطـاع  نجاحـات 
شـركتنا  تمثـل  واليـوم  العربيـة،  المنطقـة 
وذلـك  العالميـة،  الشـركات  مـن  العديـد 
باعتبارهـاه وكيـل حصـري بالمملكـة العربيـة 

والكويـت. السـعودية، 

أسـواق  في  شـركتكم  مشـاركة  مـدى  مـا 
الطباعـة والتغليـف بالسـعودية، علـى الرغم 
من وجود مقر شركتكم المرموقة بالكويت؟

المطابع  ومعدات  للورق  الخرافي  شركة 
بالسعودية، هي شركة سعودية وتقوم بتقديم 
معدات وحلول الطباعة بالسوق السعودي 

منذ أكثر من 20 عاما، وقد حققت نجاحات 
سبيل  على  القطاعات.  مختلف  في  كبيرة 
المثال لا الحصر، في قطاع طباعة المصحف 
ماكينات  بتوريد  شركتنا  تنفرد  الشريف، 
ومعدات الطباعة لمطابع الملك فهد لطباعة 
المصحف الشريف، حيث إن هذه المعدات 
مزودة بأنظمة مراقبة مطورة لضمان طباعة 
وكذلك  أخطاء  أي  دون  الشريف  المصحف 
فإننا مزود رئيسي في مجال الطباعة المؤمنة، 
نقوم بتوريد أحدث حلول ومعدات الطباعة إلى 
المطابع الحكومة بالمملكة العربية السعودية. 
وبقطاع التعبئة والتغليف فإننا نقوم بتقديم 
كافة أنواع الطباعة والتغليف من خلال مطابع 
بالرياض،  الحياة  بيت  ومطابع  العبيكان، 
والمطبعة الدولية بجدة، ومطابع نور ومطابع 
وكذلك  بالدمام،  أفان  خليج  ومطابع  الجواد 
الكيانات الحديثة الناشئة كمصنع تكوينات 
بمنطقة الجوف ومصنع متجر الصور حيث 
تم توريد حلول متكاملة تغطى جميع مراحل 
الإنتاج )ماقبل الطباعه prepress– الطباعة  

.)post press مابعد الطباعة –press

بمقابلـة   MEPrinter مجلـة  حظيـت 
خبـراء  أحـد  مـع  وثريـة  قيمـة  صحفيـة 
الصناعـة بالوطـن العـربي المهنـدس. أحمـد 
للـورق  الخـرافي  شـركة  عـام  مديـر  فايـز، 
نسـتعرض  أن  ونـود  الطباعـة.  ومعـدات 
لكـم كافـة هـذة التفاصيل الهامة من خلال 

التاليـة: السـطور 

مقابلة حصرية مع المهندس، أحمد فايز، 
مدير عام شركة “الخرافي للورق ومعدات 

الطباعة”

قصه الغلاف
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مدينـة  بيـن  الاسـتراتيجية  للشـراكة  امتـداداً 
الشارقة للإعلام “شمس”، ومنصة  “فندينق 
سـوق”  Funding Souqللتمويـل، تـم جمـع 
برنامـج  عبـر  درهـم  ملاييـن   10 مـن  أكثـر 
الناشـئة  الشـركات  لإقـراض  مخصـص 
والمشـاريع الصغيرة والمتوسـطة المرخصة 
لـدى “شـمس”، في حيـن مـن المتوقـع جمـع 
مبلـغ 35 مليـون درهـم خـلال الفتـرة المقبلـة 
للاسـتمرار بدعم مجتمع الأعمال المتنامي، 
حيـث يسـتعد البرنامـج لتمويـل القرض رقم 

مائـة لهـذا العـام.
ومنصـة  للإعـلام  الشـارقة  مدينـة  وكانـت 
“فندينـق سـوق” قـد وقعتـا اتفاقيـة شـراكة 
اسـتراتيجية خـلال العـام الماضـي، لتوسـيع 
قطـاع  في  الرياديـة  المشـاريع  دعـم  نطـاق 
جديـدة  تمويـل  فـرص  وتوفيـر  الإعـلام، 
المبتكـرة،  الناشـئة  الشـركات  تسـتهدف 
والمشاريع الصغيرة والمتوسطة. وبموجب 
الاتفاقيـة تمهـد “شـمس” الطريـق للشـركات 
علـى  للحصـول  تسـهيلات  إلى  تحتـاج  التـي 
قروض وتمويل عبر منصة “فندينق سـوق” 
الحالييـن  المقترضيـن  الأخيـرة  تحيـل  بينمـا 
أو المحتمليـن إلى “شـمس” للاسـتفادة مـن 

المختلفـة. تسـهيلاتها 

الدكتـــور خالـــد عمـــر المدفـــع: “شـــمس” تدعـــم 
ريـــادة الأعمـــال والابتـــكار والمفكريـــن تماشـــياً 

مـــع توجيهـــات ورؤى حاكـــم الشـــارقة

المدفـع  عمـر  خالـد  الدكتـور  سـعادة  وقـال 
“شـمس”:  للإعـلام  الشـارقة  مدينـة  رئيـس 
علـى  للإعـلام  الشـارقة  مدينـة  تحـرص 
والابتـكار  الأعمـال  لريـادة  داعمـة  بيئـة  خلـق 
الإعـلام  مجـالات  في  المبدعيـن  والمفكريـن 
يتماشـى  بمـا  وذلـك  الإبداعيـة،  والصناعـات 
مـع رؤى وتوجيهـات صاحـب السـمو الشـيخ 
الدكتـور سـلطان بـن محمـد القاسـمي، عضـو 
المجلـس الأعلـى حاكـم الشـارقة. إذ تسـعى 
شـمس باسـتمرار لخلق فرص جديدة لأفراد 
الشـركات  تدعـم  برامـج  وإطـلاق  المجتمـع 
الناشـئة والمشـاريع الصغيـرة والمتوسـطة.
الشـــراكة  أن  إلى  المدفـــع  وأشـــار 
الاســـتراتيجية مـــع “فندينـــق ســـوق”، التـــي 
الواعـــدة  المشـــاريع  تمويـــل  إلى  تهـــدف 
وتعزيـــز نموهـــا أثبتـــت نجاحهـــا الاســـتثنائي 
خـــلال الفتـــرة الماضيـــة، وذلـــك وفقـــاً لإجمـــالي 
وعـــدد  المتناميـــة  الاســـتثمارات  قيمـــة 
الشـــركات التـــي اســـتفادت مـــن البرنامـــج. 

مارتـــن جعـــوني: فريـــق “شـــمس” نجـــح في 
المـــال  رأس  لضمـــان  برنامـــج  أول  إنشـــاء 
للأعمـــال  الإمـــارات  في   100٪ بنســـبة 

والإعلاميـــة الإبداعيـــة 

المديـر  جعـوني  مارتـن  قـال  جانبـه  مـن 
التنفيـذي لفندينـق سـوق: “بصفتنـا منصـة 
لضمـان  شـراكتنا  فـإن  الجماعـي،  للتمويـل 
رأس المال مع شمس سرّعت عملية زيادة 
المسـتثمرين  تزويـد  خـلال  مـن  الإقـراض 
أي  وجـود  عـدم  مـع   10٪ عـن  يزيـد  بعائـد 
عبـر  بالتعامـل  سـعدنا  كمـا  تقريبـاً.  مخاطـر 
خالـد  الدكتـور  سـعادة  مـع  الشـراكة  هـذه 
عمـر المدفـع رئيـس مدينـة الشـارقة للإعـلام 
وفريقـه، اللذيـن يسـعون نحـو توفير منظومة 
فريـدة  اسـتثمارية  وبيئـة  داعمـة  اقتصاديـة 
والمشـاريع  الناشـئة  للشـركات  نوعهـا  مـن 
إذ  لديهـا،  المرخصـة  والمتوسـطة  الصغيـرة 
نجحـوا في إنشـاء أول برنامـج لضمـان رأس 
الإمـارات  دولـة  في   100٪ بنسـبة  المـال 

.“ والإعلاميـة  الإبداعيـة  للأعمـال 
 ”Pansoft سـوفت  “بـان  شـركة  وتعـد 
وهـي شـركة استشـارات تقنيـة تقـدم حلـولاً 
لتكنولوجيـا المعلومـات وخدمات للشـركات 
الخاصة والجهات الحكومية على حدٍ سـواء، 
أول قصة نجاح “لفندينق سوق”، إذ جمعت 

تمويـلاً بقيمـة 300 ألـف درهـم إمـاراتي.

واســـتفادت العديـــد مـــن الشـــركات الأخـــرى 
مـــن البرنامـــج منـــذ ذلـــك الحيـــن، كشـــركة 
والأدوات  الوســـائل  لتجـــارة  “إنفينيـــون” 

الإعلانيـــة، وهـــي مـــورد رائـــد لمـــواد الطباعـــة 
الرقميـــة في صناعـــة اللافتـــات في الإمـــارات 
 200 جمعـــت  حيـــث  الأوســـط،  والشـــرق 
ألـــف درهـــم، أمـــا شـــركة “جاســـبرو” للحلـــول 
 200 أيضًـــا  بدورهـــا  فجمعـــت  الصناعيـــة 
ألـــف درهـــم،  كمـــا جمعـــت شـــركة “فرايـــت” 
 ، البضائـــع  ونقـــل  اللوجســـتية  للخدمـــات 

تمويـــلًا بقيمـــة 100 ألـــف درهـــم.
وضمـــت القائمـــة أيضًـــا شـــركة “تي ال اس” 
للحلـــول التقنيـــة، وهـــي شـــركة متخصصـــة 
في تقديـــم خدمـــات تكنولوجيـــا المعلومـــات 
حيـــث  الإمـــارات،  ســـوق  خـــارج  لجهـــات 
فيمـــا  إمـــاراتي.  درهـــم  ألـــف   100 جمعـــت 
وهـــي  “ساســـز”  حلـــول  شـــركة  جمعـــت 
الكبـــرى  للشـــركات  شـــاملة  حلـــول  مـــزود 
للطباعـــة  فعالـــة  حلـــول  عـــن  تبحـــث  التـــي 
والتصميـــم الداخلـــي والتصنيـــع واللافتـــات، 

درهـــم. ألـــف  بقيمـــة 300  تمويـــل 
ســـوق  “فندينـــق  منصـــة  إطـــلاق  تـــم  وقـــد 
العربيـــة  الإمـــارات  – Funding Souq” في 
المتحـــدة عـــام 2020، حيـــث تقـــدم المنصـــة 
خططـــاً تمويليـــة مرنـــة تتـــراوح علـــى مـــدى 
3 إلى 24 شـــهرًا. وقـــد مـــوّل البرنامـــج أكثـــر 
مـــن 70 قرضًـــا تجاريـًــا وأدخـــل أكثـــر مـــن 10 
ملاييـــن درهـــم مـــن الاســـتثمارات الأجنبيـــة 
المباشـــرة إلى الإمـــارات العربيـــة المتحـــدة.

“شمس” ومنصة “فندينق سوق” تجمعان أكثر من ۱۰ ملايين درهم 
لدعم الشركات
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سـيعيد هـذا المعـرض الجديـد المتخصّـص 
في مجالـه تحديـد ملامـح مسـتقبل قطاعـات 
والتصميـم  والمطبوعـة  الرقميـة  الوسـائط 

المملكـة. في  والتصويـر  الغرافيكـي 
شـركة  وهـي  إيفنتـس،  جـي  إم  دي  أعلنـت 
دوليـة رائـدة في تنظيـم الفعاليـات بالمملكـة، 
 Saudi Signage معـرض  تدشـين  عـن 
Expo، وهـو حـدث جديـد مخصّـص لقطاعات 
والمطبوعـة  الرقميـة  والوسـائط  اللافتـات 
في  والتصويـر  الغرافيكـي  والتصميـم 
السـعودية. ومـن المقـرر أن تنعقـد فعاليـات 
الـدورة الافتتاحيـة في الفتـرة مـن 29 إلى 31 
يناير 2024 بمركز الرياض الدولي للمؤتمرات 

والمعـارض.
التطـور  سـريع  سـوق  علـى  الطلـب  ويعتبـر 
هـذا  لتدشـين  الرئيسـية  المحرّكـة  القـوة  هـو 
مـات  السـيد/  بحسـب  الجديـد،  المعـرض 
دينتـون، رئيـس شـركة دي إم جـي إيفنتـس.
وقـال دينتـون: “بلغـت قيمـة سـوق اللافتـات 
الرقمية في المملكة العربية السعودية العام 
أمريكـي،  دولار  مليـون   276 نحـو  الماضـي 
آي  الأعمـال 360  استشـارات  لشـركة  وفقًـا 
هـذا  يرتفـع  أن  الخبـراء  ويتوقـع  ريسـيرتش. 
الرقم بأكثر من %75 ليصل إلى 492 مليون 
المقبلـة  الأربعـة  الأعـوام  في  أمريكـي  دولار 
فقـط، مـا سيشـكلّ نمـوًا هائـلاً لهـذا السـوق. 
وعـلاوةً علـى ذلـك، هنـاك توقعـات بـأن تصـل 
 360 إلى  الخارجيـة  الإعلانـات  سـوق  قيمـة 
العـام 2025،  بحلـول  أمريكـي  دولار  مليـون 
لـذا مـن السـهل معرفـة السـبب الـذي دفعنـا 
إلى تدشـين المعـرض الوحيـد المختـص بهـذا 
المجـال في المملكـة؛ فهـذا المجـال المتنامـي 

يتطلـب معرضًـا لتلبيـة احتياجاتـه”.
ومـن خـلال الاسـتفادة مـن المكانـة العالميـة 
إم  دي  بهـا  تمتـاز  التـي  الدوليـة  والشـبكات 
جي إيفنتس، سـيجذب المعرض كبار صنّاع 
نمـو  وراء  تقـف  التـي  القطاعـات  مـن  القـرار 
صناعة اللافتات، ومن بينها الدعاية والإعلان، 
والترفيـه،  والضيافـة،  بالتجزئـة،  والبيـع 
والعقـارات، والتجـارة. كمـا أنـه سـيتيح للـزوّار 

الصفقـات  وعقـد  للتواصـل  رائعـة  فرصـة 
والدوليـة  المحليـة  الشـركات  مـع  التجاريـة 
التـي تعـرض أحـدث التقنيات والابتـكارات في 
الطباعـة الكبيـرة الحجـم، واللافتـات الرقميـة، 
والتصميـم  الرقمـي،  العـرض  وتقنيـات 
والمـواد  والهدايـا  والتصويـر،  الغرافيكـي، 
الترويجيـة، والأحبـار ومـواد الطباعـة، وطباعـة 
الأبعـاد،  الثلاثيـة  والطباعـة  المنسـوجات، 
الذاتيـة  اللاصقـة  والمـواد  العلامـات،  ووضـع 
والأكريليـك، والطباعـة الشـبكية، وورق النقـل 
الحـراري، والقطاعـات الأخـرى المرتبطـة بهـا.
 Saudi معـرض  “يمثّـل  دينتـون:  وأضـاف 
ومثيـرة  جديـدة  منصّـة   Signage Expo
الرقميـة  والوسـائط  اللافتـات  لقطاعـات 
والمطبوعـة والتصميـم الغرافيكي والتصوير 
في المملكـة للاسـتفادة حقًـا مـن فـرص النمـو 
كبيـر  نطـاق  وجـود  ظـل  وفي  المسـتقبلية. 
مـن المشـاريع التـي تتشـكلّ حاليًـا في قطـاع 
التجاريـة  الشـرائح  علـى مسـتوى  العقـارات 
في  الاسـتخدامات  والمتعـددة  والسـكنية 
السعودية، زادت الحاجة إلى اللافتات الرقمية 
وشاشـات العرض بشـكلٍ سـريع. ومن خلال 
هذا المعرض، نهدف إلى توفير منصّة مثالية 
للشركات والمؤسسات لاكتساب رؤى ثاقبة 
حـول أحـدث التقنيـات وأفضـل الممارسـات 
والاسـتراتيجيات المبتكـرة التـي تدفـع عجلـة 
السوق مع الالتقاء أيضًا بالعملاء المحتملين 

التجاريـة”. الصفقـات  لعقـد 
عـزَّزت  أعـوام،  عشـرة  مـن  أكثـر  مـدار  وعلـى 
دي إم جي إيفنتس تواجدها في المملكة من 
خلال مكاتب في الرياض وجدة، لدعم التوسع 
السريع في قطاعات التصميم والبنية التحتية 
والمشـروبات  والمأكـولات  والإنشـاءات 
والضيافة وغيرها من القطاعات في البلاد من 
 The Big رائـدة مثـل خـلال معـارض دوليـة 
 Theو  INDEX Saudi Arabiaو  5 Saudi
 SEA Expoو Hotel Show Saudi Arabia
الكثيـر.  وغيرهـا   Infrastructure Expoو
التوطيـن  جهـود  باسـتمرار  الشـركة  وتدعـم 
في المملكـة، بمـا يتماشـى مـع أهـداف رؤيـة 
2030 الطموحة، بينما تواصل توسيع نطاق 

مجموعـة فعالياتهـا بالسـعودية.
المسـتوى  الرفيـع  المؤتمـر  مظلـة  وتحـت 
الأيـام  مـدار  علـى  جلسـاته  سـتنعقد  الـذي 
اللافتـات  مجـال  قـادة  سـيتناقش  الثلاثـة، 
حول القضايا الرئيسية والملحة التي تشغل 
الأوساط المعنية بالمجال. ومن ناحية أخرى، 
عـروض  تقديـم  مـن  العارضـون  سـيتمكنّ 
توضيحية لمنتجاتهم مباشـرةً في الفعاليات، 
وسـتتاح للـزوّار فرصـة صقـل مهاراتهـم مـن 
للتطويـر  المعتمـدة  العمـل  ورش  خـلال 
المهني المستمر التي يديرها خبراء المجال.
أكثـر مـن 7,000  توقّعـات بحضـور  وفي ظـل 
المعـرض  أن يسـتضيف  المنتظـر  زائـر، مـن 

علـى  ومحلـي  دولي  عـارض   100 مـن  أكثـر 
الطباعـة  رئيسـية:  قطاعـات  سـتة  مسـتوى 
والتصاميـم  واللافتـات،  الحجـم،  الكبيـرة 
الرقمـي،  والتسـويق  والتصويـر،  الغرافيكيـة، 

الترويجيـة. والمـواد  والهدايـا 

:Saudi Signage Expo نبذة عن معرض
حـدث  هـو   Saudi Signage Expo معـرض
تجـاري هـام في المنطقـة لقطاعـات الوسـائط 
الغرافيكـي  والتصميـم  والمطبوعـة  الرقميـة 
والتصوير. ومن خلال جذب كبار صنّاع القرار 
ومشـاركة كبـار مصنّعـي ومـورّدي اللافتـات 
الرقمية والمطبوعات والتصاميم الغرافيكية، 
 Saudi Signage Expo معـرض  سـيكون 
حدثـًا لا غنـى عـن حضـور فعالياتـه لـكل مـن 
الـذي  المجـال  هـذا  تجاريـًا في  نشـاطًا  يـزاول 

يشـهد نمـوًا سـريعًا.
ويُتوقـع أن تسـتقطب الـدورة الافتتاحيـة مـن 
معرض Saudi Signage Expo، الذي تنظّمه 
شـركة دي إم جـي إيفنتـس، أكثـر مـن 7,000 
زائـر مـن جميـع أنحـاء المملكة، إلى جانب أكثر 
من 100 عارض دولي ومحلي على مستوى 
الكبيـرة  الطباعـة  رئيسـية:  قطاعـات  سـتة 
الغرافيكيـة،  والتصاميـم  واللافتـات،  الحجـم، 
والهدايـا  الرقمـي،  والتسـويق  والتصويـر، 

الترويجيـة. والمـواد 

لمحة عن دي إم جي إيفنتس 
)dmg events(

إيفنتـس )dmg events(شـركة  دي إم جـي 
التـي  الفعاليـات  تنظيـم  مجـالات  في  رائـدة 
المجـلات  ونشـر  شـخصيًا  الـزوّار  تسـتقبل 
هدفنـا  المعلومـات.  وخدمـات  المتخصّصـة 
هـو إنشـاء أسـواق ديناميكيـة تربـط الشـركات 
بالمجتمعات المناسبة لتعزيز نموها في إطار 

التطـوّر. الحـالي سـريع  المشـهد 
 )dmg evvents(إيفنتـس إم جـي  لـدى دي 
وتُنظّـم  بلـدًا   25 علـى  يزيـد  مـا  في  حضـور 
تُعـد مـن  أكثـر مـن 80 حدثـًا كل عـام، فهـي 
الرائـدة عالميًـا في المجـال. ويُذكـر  الشـركات 
أن الشـركة تنظّـم فعاليـات في مجـالات البنـاء 
والتصميـم  والديكـور  والضيافـة  والتشـييد 
والنقـل  والترفيـه  التكسـية  ومـواد  والطاقـة 
والمواصلات، وتجذب فعالياتها ما يزيد على 

سـنوياً. وموفـد  زائـر   425,000

Saudi Signage Expo المملكــة الســعودية تســتضيف الحــدث الجديــد
الأخبار
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وقّـــع الرئيـــس التنفيـــذي للهيئـــة الســـعودية 
للمـــدن الصناعيـــة ومناطـــق التقنيـــة “مـــدن” 
المهنـــدس ماجـــد بـــن رافـــد العرقـــوبي، أمـــس، 
توطيـــن  في  مُختـــص  مصنـــع  إنشـــاء  عقـــد 
الصناعيـــة  المدينـــة  في  الكرتـــون  منتجـــات 
ــراً  بوعـــد الشـــمال، علـــى مســـاحة 12690 متـ
مربعـــاً باســـتثمارات تبلـــغ 14 مليـــون ريـــال، 
وهـــو يعـــد أول اســـتثمار أجنبـــي في المدينـــة.
وســـيعمل المصنـــع المملـــوك لشـــركة أردنيـــة 
والمُختص في إنتاج أطباق كرتون البيض وفق 
المعاييـــر البيئيـــة المعتمـــدة لـــدى “مـــدن”، مـــن 
خـــلال تطبيـــق مفاهيـــم إعـــادة التدويـــر، بحيـــث 
يضمـــن الاســـتغلال البيئـــي الأمثـــل للكميـــات 
القصـــوى مـــن الـــورق والكرتـــون، وإعـــادة تدويرهـــا 
وفـــق الأســـس العلميـــة المتبعـــة بمـــا يحقـــق 

ضوابـــط التخلُـــص الآمـــن غيـــر الضـــار بالبيئـــة.
ويعـــد هـــذا المصنـــع الثـــاني للشـــركة في المـــدن 
الصناعيـــة التابعـــة لمـــدن، إذ تمتلـــك الشـــركة 
مصنعًـــا علـــى مســـاحة 7 آلاف م2 في المدينـــة 
الصناعيـــة بتبـــوك، بطاقـــة إنتاجيـــة تصـــل إلى 
25 طنًـــا في اليـــوم، وباســـتثمارات بقيمـــة 12 

مليـــون ريـــال.
نموذجيـــة  صناعيـــة  بيئـــة  “مـــدن”  وتوفـــر 
قـــادرة علـــى مســـايرة كافـــة مســـتجدات قطـــاع 
العالمـــي، وطبقًـــا لأعلـــى معاييـــر  التصنيـــع 
الخدمـــات  منظومـــة  حيـــث  مـــن  الجـــودة 
البيئيـــة المتطـــورة، والمُحفـــزّات والخيـــارات 
الاســـتثمارية المتميـــزة التـــي تضمـــن ســـهولة 
التشـــغيلية  التكلفـــة  وتقليـــل  الإجـــراءات، 
واختصار وقت وجهد شـــركائها المســـتثمرين، 

المحدثـــة  إســـتراتيجيتها  خـــلال  مـــن  وذلـــك 
زيـــادة  في  والإســـهام  الصناعـــة  لتمكيـــن 
في  لدورهـــا  اســـتنادًا  المحلـــي،  المحتـــوى 
تحقيـــق مســـتهدفات الإســـتراتيجية الوطنيـــة 
في  إليهـــا  المســـندة  والمبـــادرات  للصناعـــة، 
برنامـــج تطويـــر الصناعـــة الوطنيـــة والخدمـــات 
رؤيـــة  مـــع  تماشـــياً  “ندلـــب”،  اللوجســـتية 

.2030 الســـعودية 
وكانـــت “مـــدن” قـــد أطلقـــت مشـــروع الاقتصـــاد 
الدائـــري بـــدءًا مـــن المدينـــة الصناعيـــة الثانيـــة 
تحديـــث  إعـــادة  إلى  يهـــدف  والـــذي  بالدمـــام، 
مفهـــوم الاســـتهلاك، والتقليـــل مـــن اســـتنزاف 
إعـــادة  إلى  والتحـــول  والمـــوارد،  الطاقـــة 
الاســـتخدام والمشـــاركة والإصـــلاح والتجديـــد 
للقضـــاء  التدويـــر  وإعـــادة  التصنيـــع،  وإعـــادة 
علـــى الهـــدر؛ مســـتهدفةً في إطـــار الإســـتراتيجية 
مـــن  العديـــد  توطيـــن  للصناعـــة،  الوطنيـــة 
الصناعات النوعية في المدينة الصناعية بوعد 
الشـــمال ومـــن بينهـــا: الصناعـــات المعدنيـــة، 
الأســـمدة، الزيـــوت، الزجـــاج، وصناعـــة المعـــادن 
اللافلزيـــة ومـــواد البنـــاء، والمســـتلزمات الطبيـــة، 
صناعـــة الخشـــب والأثـــاث، إضافـــة إلى صناعـــة 
الكيميائيـــة  والمـــواد  البلاســـتيكية،  المـــواد 
والملابـــس  ومنتجاتـــه،  الـــورق  ومنتجاتهـــا، 
والمنســـوجات والجلود، والصناعات الغذائية.
يذكـــر أن المدينـــة الصناعيـــة بوعـــد الشـــمال 
المحلـــي  طريـــف  مطـــار  مـــن  بقربهـــا  تمتـــاز 
علـــى بعـــد 18كـــم، و171 كـــم إلى محطـــة قطـــار 
القريـــات، فيمـــا تحتضـــن محطـــات ومرافـــق 
للخطـــوط  الســـعودية  الشـــركة  قطـــارات 

الحديديـــة “ســـار”، بجانـــب فنـــدق فاخـــر فئـــة 5 
نجـــوم ومجمـــع تجـــاري، وكذلـــك محطـــة إطفـــاء 

ومركـــز للهـــلال الأحمـــر الســـعودي.
كمـــا تتـــولى “مـــدن” منـــذ العـــام 2001م تطويـــر 
الخدمـــات،  متكاملـــة  الصناعيـــة  الأراضـــي 
ــاً علـــى 36 مدينـــة صناعيـــة في  وتشـــرف حاليـ
أنحـــاء المملكـــة تضـــم أكثـــر مـــن 5 آلاف مصنـــع 
منتـــج وتحـــت الإنشـــاء والتأســـيس، بجانـــب 
إشـــرافها علـــى المجمعـــات والمـــدن الصناعيـــة 
الخاصـــة، كمـــا تعمـــل علـــى تطويـــر منظومتهـــا 
الاســـتثمارية وتعزيزهـــا بمعاييـــر برنامـــج جودة 
الحيـــاة لمواكبـــة تطلعـــات شـــركائها بالقطـــاع 
والمنشـــآت  المـــرأة  دور  وتمكيـــن  الخـــاص 

الصغيـــرة والمتوســـطة وريـــادة الأعمـــال.

مجموعة ماجد الفطيم تتعاون مع مؤسسة كلمات

صندوق الاستثمارات يعتزم الاكتتاب بأسهم جديدة في مبكو السعودية
توقيعهـــا  عـــن  مبكـــو  شـــركة  أعلنـــت 
صنـــدوق  مـــع  ملزمـــة  غيـــر  تفاهـــم  مذكـــرة 
والتـــي  الســـعودي،  العامـــة  الاســـتثمارات 
بموجبهـــا يعتـــزم الصنـــدوق الاكتتـــاب بأســـهم 
جديـــدة ســـيتم إصدارهـــا في شـــركة مبكـــو.
لهـــا،  إن مذكـــرة  بيـــان  الشـــركة في  وقالـــت 
التفاهـــم تنتهـــي بحلـــول 31 يوليـــو المقبـــل، 
ـــا  أو عنـــد إبـــرام اتفاقيـــة اكتتـــاب ملزمـــة قانونً
وصنـــدوق  مبكـــو  شـــركة  مـــن  كل  بيـــن 

أســـبق. أيهمـــا  العامـــة،  الاســـتثمارات 
وتقـــوم “الأهلـــي الماليـــة” بـــدور المستشـــار 
تقـــدم شـــركة  فيمـــا  مبكـــو،  لشـــركة  المـــالي 
جـــي آي بي كابيتـــال، الاستشـــارات الماليـــة 

العامـــة. الاســـتثمارات  لصنـــدوق 
ــة  ــتثمارات العامـ ــيكتتب صنـــدوق الاسـ وسـ
في  كبيـــرة  أقليـــة  حصـــة  تمثـــل  بأســـهم 
شـــركة مبكـــو، بســـعر 31.50 ريـــال للســـهم 
علـــى  الحصـــول  شـــريطة  وذلـــك  الواحـــد، 
موافقـــة هيئـــة الســـوق الماليـــة وغيرهـــا مـــن 

النظاميـــة. الموافقـــات 
ويشـــترط لتنفيـــذ الصفقـــة المقترحـــة إبـــرام 
الاســـتثمارات  وصنـــدوق  مبكـــو  شـــركة 
العامـــة لاتفاقيـــة الاكتتابــــ، كمـــا أن التوقيـــع 
علـــى اتفاقيـــة الاكتتـــاب مشـــروط بالحصـــول 
علـــى الموافقـــات الداخليـــة المطلوبـــة مـــن 

العامـــة. الاســـتثمارات  صنـــدوق  قبـــل 
اتفاقية  وأحكام  شروط  تشمل  وسوف 
الموافقات  جميع  على  الحصول  الاكتتاب 
هيئة  موافقة  فيها  بما  اللازمة  النظامية 
موافقة  على  وكذلك  المالية  السوق 

الجمعية العامة غير العادية لشركة مبكو.
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تبرعهـا  عـن  كلمـات«،  »مؤسسـة  أعلنـت 
علـى  منهـا  كلٌّ  تحتـوي  مكتبـة،  ب11 
مـن  لعـدد  العربيـة،  باللغـة  كتـاب   100
المـدارس والجمعيـات الخيريـة ودور الأيتـام 
والمؤسسات ذات النفع العام، في 11 موقعاً 
مـن محافظـات مختلفـة بمصـر، وذلـك ضمـن 
بتعزيـز  المعنيـة  مكتبـة«  »تبـنَّ  مبادرتهـا 
العـرب  الأطفـال  إلى  القرائيـة  المـواد  وصـول 
الذيـن  والمحروميـن  والنازحيـن  اللاجئيـن 
يعانون من صعوبات في الوصول إلى الكتب.
المـدارس ومؤسسـات  المؤسسـة  ودعمـت 
كتـاب  ب2100  المصريـة  الطفـل  رعايـة 
»أرى«  مبـادرة  لأهـداف  تعزيـزاً  ميسّـر، 
الراميـة لإتاحـة الفرصـة للأطفـال المكفوفيـن 
البصريـة  الإعاقـات  وذوي  البصـر  وضعـاف 
للوصـول إلى الكتـب الميسـرة بصيغـة برايل، 
والكتـب المطبوعـة بحـروف كبيـرة، والكتـب 
مـع »معاهـدة مراكـش«. الصوتيـة، تماشـياً 

الخارجيـة  »وزارة  مـع  بالتعـاون  ذلـك  جـاء 
والتعـاون الـدولي« و»سـفارة دولـة الإمـارات 
لكتـب  المصـري  و»المجلـس  مصـر«  في 
عـن  المؤسسـة  كشـفت  حيـث  الأطفـال«، 
»شـهر  بفعاليـات  احتفائهـا  نطـاق  توسـيع 
إلى  لتصـل  الدولـة،  تشـهدها  التـي  القـراءة« 
في  وذلـك  المصريـة،  والمحافظـات  المـدن 
ودعـم  القـراءة  ثقافـة  لتعزيـز  جهودهـا  إطـار 
حقـوق الأطفـال، لا سـيما المحتاجيـن وذوي 
الكتـب،  الوصـول إلى  البصريـة، في  الإعاقـات 
وغـرس محبـة الكلمـة المكتوبـة في نفوسـهم.

وفي محافظة الإسكندرية، تبرعت المؤسسة 
بواحـدة مـن مكتبـات مبـادرة »تبـنَّ مكتبـة« 
كتـاب   100 منهـا  واحـدة  كل  تضـم  التـي 
بمنطقـة  حيـاة«  »التطـوع  مؤسسـة  إلى 
بتنميـة  المعنيـة  مريـوط،  كينـج   – الـوادي 
وتطويرالمناطـق النائيـة الفقيرة وتوفير حياه 
كريمة لأسـرهم، ورعايتهم صحياً واجتماعياً، 
مكتبـة  المبـادرة  أهـدت  القاهـرة،  وفي 
وبركـة«  »خيـر  جمعيـة  مـن  للمسـتفيدين 
الخيرية التي تهدف للنهوض بحياة الأطفال 

مصـر. في  والعائـلات 
وحصـل فـرع »مكتبـة مصـر العامـة بالزاويـة 
الحمـراء« علـى مكتبـة ومجموعة من الكتب 

الميسًـرة بتنسـيقات مختلفـة، ليصبـح أول 
فرع لمكتبة عامة في المنطقة العربية يحصل 
على محتوى مبادرة »أرى«، في خطوة لافتة 
رؤيتهـا  تحقيـق  نحـو  كلمـات«  ل»مؤسسـة 
جميـع  إلى  »أرى«  مبـادرة  لإيصـال  الراميـة 
المكتبات العامة الرئيسـية في العالم العربي 
النموذجـي  المركـز  مـن  كلٌّ  اسـتفاد  كمـا 
النـور«  »قصـر  المكفوفيـن  وتوجيـه  لرعايـة 
و»جمعية المكفوفين المصرية« في القاهرة 

مـن المبـادرة.
شـكري،  هيثـم  مـع  المؤسسـة  وتعاونـت 
الأطفـال  لكتـب  المصـري  المجلـس  عضـو 
والـراوي  »الحكـواتي«،  مبـادرة  ومؤسـس 
إلى  قصصـه  مـع  يسـافر  الـذي  المتنقـل 
إلى  البهجـة  ليدخـل  المصريـة  المحافظـات 
قلوب الأطفال المحتاجين من خلال الكتب، 
الجلسـات  مـن  عـدداً  شـكري  قـدم  حيـث 
اختارتهـا  وحكايـات  لقصـص  القرائيـة 
»مجموعـة  منشـورات  مـن  المؤسسـة 
كلمـات« ذات المحتـوى المميـز، في مختلـف 
كتـب  الاختيـارات  وشـملت  المواقـع،  تلـك 
»مشـهور بالصدفـة«، و»أطيـب مـن المـوز«، 

جـدي«. و»حمـار 
مؤسسـة  مديـرة  المازمـي،  آمنـة  وقالـت 
القـراءة  بشـهر  الإمـارات  »تحتفـي  كلمـات: 
مـع  انطلـق تماشـياً  عـام 2017، حيـث  منـذ 
رؤيـة قيادتنـا الرشـيدة لبنـاء أجيـال متعلمـة 
قـادرة علـى دفـع عجلـة التنميـة الاجتماعيـة 
والعلميـة والثقافيـة في دولـة الإمـارات، ومـن 
علـى  حرصنـا  مصـر،  إلى  الزيـارة  هـذه  خـلال 
الرؤيـة  ذوي  الشـركاء  مـع  التعـاون  تعزيـز 
أهدافهـم  تحقيـق  نحـو  لدفعهـم  المشـتركة 
الأطفـال  وتمكيـن  تعليـم  في  المتمثلـة 

والشـباب«. واليافعيـن 
وجهـود  اسـتراتيجيات  »تعـد  وأضافـت: 
خـاص  بشـكل  حيويـة  كلمـات(  )مؤسسـة 
الأطفـال  نسـتهدف  لأننـا  التوجـه  هـذا  في 
البصـر  وضعـاف  والمكفوفيـن  المحتاجيـن 
المنطقـة  في  البصريـة  الإعاقـات  وذوي 
في  الحـق  الأطفـال  يمتلـك  حيـث  العربيـة، 
الحصـول علـى التعليـم الأساسـي والقـراءة 
ومـن  إقامتهـم،  مـكان  عـن  النظـر  بغـض 

مـن  تتمكـن  لـن  الـدول  أن  الثابتـة  الحقائـق 
تحقيق الازدهار والاستقرار المستدام إلا عند 
توفيـر بيئـة تعليميـة شـاملة تسـمح بتعزيـز 
والمحتاجيـن  للفقـراء  المجتمعـي  التكامـل 
بمبـادرتي  فخـورون  ونحـن  الإعاقـات،  وذوي 
)تبـنَّ مكتبـة( و)أرى( لأن نتائـج كل منهمـا 
ملموسـة وتظهـر علـى أرض الواقـع، وتقـدم 
المنطقـة  الثقافيـة في  للمؤسسـات  نموذجـاً 

والعالـم«.
وصـرح الدكتـور سـعد أبـو زيـد، مديـر مكتبـة 
مصر العامة: »نتوجه بالشكر إلى المؤسسة 
علـى تعاونهـا وجهودهـا ومبادرتهـا الكريمـة، 
الإهـداء  باسـتقبال  المكتبـة  تشـرفت  حيـث 
الميسّـرة  الكتـب  مـن  لمجموعـة  الرمـزي 
للأطفـال  والمخصصـة  مختلفـة  بتنسـيقات 
ذوي الإعاقـة البصريـة، بالإضافـة إلى مكتبـة 
الأطفـال  كتـب  مـن  مجموعـة  تضـم  متنقلـة 
مشـروعات  في  منهـا  سنسـتفيد  التـي 
كأنشـطة  المكتبـة  لـرواد  ثقافيـة  وأنشـطة 
السرد القصصي وأندية القراءة التي تنفذها 

دوريـة«. بصـورة  المكتبـة 
الحليـم  عبـد  عـلاء  الدكتـور  توجـه  وبـدوره 
جمعيـة  إدارة  مجلـس  رئيـس  الله،  عبـد 
المكفوفين المصرية بالشـكر إلى المؤسسـة 
»كل  وقـال:  »أرى«،  مبـادرة  مشـروع  علـى 
الصغيـرة  البـذرة  مـن  يبـدأ  المجتمـع  في  مـا 
جهـود  ندعـم  فإننـا  ولهـذا  الطفـل،  وهـي  ألا 
فئـة  إن  بثقافتـه.  تهتـم  التـي  المؤسسـة 
ضعاف البصر لا يحظون بالاهتمام الكافي في 
الوطـن العـربي، بالرغـم مـن أنهـا فئـة مهمـة لا 
يجـب أن يُسـتهان بهـا«، مشـيداً بالمحتـوى 
كلمـات«  »مؤسسـة  تقدمـه  الـذي  الميسّـر 

الفئـة. هـذه  لخدمـة 
رئيسـة  الخـولي،  ناديـة  الدكتـورة  قالـت  و 
المجلس المصري لكتب الأطفال: »سعيدة 
حيـث  معهـا،  والتعـاون  المؤسسـة  بزيـارة 
العالـم،  قيمـة في  تحمـل  جائـزة  أكثـر  أهدتنـا 
ألا وهـي الكتـاب، سيسـتفيد منهـا عـدد كبيـر 
جـداً مـن الأطفـال واليافعيـن، لتصبح القراءة 
جزءاً ممتعاً من حياتهم اليومية. كل الشـكر 
ومسـاندتها  المؤسسـة  لجهـود  والتقديـر 

المصـري«. للمجتمـع 
وأشـادت نيفين الإبراشـي، مؤسس ورئيس 
مجلـس إدارة جمعيـة »خيـر وبركـة والمـرأة 
الجديدة« بجودة ومواضيع الكتب المهداة، 
والمكتبـة  بالزيـارة  سـعداء  »إننـا  وقالـت: 
التـي أهدتهـا المؤسسـة إلى الجمعيـة، التـي 
تـدرّب حاليـاً مجموعـة مـن المدرّسـات علـى 
وتحفيزيـة  مبتكـرة  بطريقـة  الكتـب  قـراءة 
المؤسسـة  مـن  المهـداة  والكتـب  للأطفـال، 
بشـكل  اسـتخدامها  وسـيتم  جـداً  قيّمـة 
الصغـار  الأطفـال  وتعليـم  لتثقيـف  مسـتمر 
في الحضانـات القائمـة عليهـا ويبلـغ عددهـا 

حضانـة«. عشـرة  اثنتـي 

الأخبار

» مؤسسة كلمات« توزع ۱۱ مكتبة في مصر
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سلطان القاسمي يوجه بتخصيص ۲.۵ مليون درهم لتزويد مكتبات 
الشارقة

الإعلانيـــة التـــي توضـــع علـــى مركبـــات نقـــل 
اللافتـــات  ومصنعـــي  الشـــركات  منتجـــات 
التجاريـــة  العلامـــات  وأصحـــاب  الإعلانيـــة، 
والـــوكالات الإبداعيـــة، ومصممـــي الديكـــور 
المعمارييـــن،  والمهندســـين  الداخلـــي 
الاتصـــالات  مجـــال  في  والمتخصصيـــن 
الأوســـط  الشـــرق  منطقـــة  مـــن  المرئيـــة 

آســـيا. وجنـــوب  وأفريقيـــا 
اختـــارت إدارة المعـــرض أن يكـــون موقـــع 
الحـــدث بالشـــرق الأوســـط مـــن أجـــل جـــذب 
الطباعـــة  صناعـــة  في  المتخصصيـــن  كبـــار 
ذلـــك  بمـــا في  الإقليمـــي،  المســـتوى  علـــى 
وهـــي،  الخليجـــي  التعـــاون  مجلـــس  دول 
والمملكـــة  المتحـــدة  العربيـــة  )الإمـــارات 
العربيـــة الســـعودية وســـلطنة عمـــان وقطـــر 

عـــدد  يبلـــغ  والتـــي  والبحريـــن(،  والكويـــت 
ويزيـــد  مليونـــا،   57.2 مـــن  أكثـــر  ســـكانها 
إجمـــالي الناتـــج المحلـــي الخـــاص بهـــا عـــن 
دبي  تعـــد  كمـــا  دولار.  تريليونـــات   4.37
الـــزوار  وصـــول  يســـهل  جغرافيـــا  موقعـــا 
إليـــه مـــن منطقـــة الشـــرق الأوســـط الكبيـــر 
آســـيا. وجنـــوب  إفريقيـــا  ووســـط  وشـــمال 

بمنطقـــة  مركـــزي  موقـــع  في  دبي  تقـــع 
الخيـــار  تعـــد  وهـــي  الأوســـط،  الشـــرق 
التجاريـــة  العلامـــات  مـــن  للعديـــد  الأمثـــل 
تأســـيس  إلى  تســـعى  التـــي  العالميـــة 
وجـــود مباشـــر في منطقـــة الشـــرق الأوســـط، 
بمـــا في ذلـــك العديـــد مـــن مـــوردي معـــدات 
الطباعـــة والمـــواد الرئيســـية. بالإضافـــة إلى 
تجاريـــة  بوابـــة دخـــول  بمثابـــة  فإنهـــا  ذلـــك 

ــد مـــن الصناعـــات. ــا للعمـــل بالعديـ لأفريقيـ
لمدينـــة  المتطـــورة  التحتيـــة  البنيـــة  إن 
دبي والروابـــط الممتـــازة في مجـــال الســـفر 
والبـــر  والبحـــر  الجـــو  عبـــر  واللوجســـتيات 
بشـــكل  ومناســـبة  جذابـــة  مدينـــة  تجعلهـــا 
مثـــل  كبيـــر  دولي  حـــدث  لإقامـــة  كبيـــر 
معـــرض “فســـبا الشـــرق الأوســـط”. حيـــث 
المـــواني  أكثـــر  تاســـع  جبـــل  مينـــاء  يعتبـــر 
دبي  مطـــار  ويعتبـــر  العالـــم،  في  ازدحامـــا 
الـــدولي المطـــار الـــدولي رقـــم 1 في العالـــم، 
حيـــث إنـــه يخـــدم أكثـــر مـــن 240 وجهـــة عبـــر 
تربـــط دبي  طيـــران  شـــركة   100 مـــن  أكثـــر 
غضـــون  في  وذلـــك  العالـــم  ســـكان  بثلـــث 
شـــبكة  أيضًـــا  دبي  تمتلـــك  ســـاعات.  أربـــع 
طـــرق ممتـــازة تربـــط المنطقـــة علـــى نطـــاق 

واســـع.
وقـــد عينـــت إدارة “معـــرض فســـبا الشـــرق 
في  ومحترفـــا  متمرســـا  فريقـــا  الأوســـط” 
الشـــرق  فســـبا  حـــدث  إلى  للترويـــج  دبي 
ذلـــك  ذلـــك  داعمـــةً  الجديـــد،  الأوســـط 
المبيعـــات  فـــرق  مـــن  والخبـــرة  بالمـــوارد 
العالميـــة الموجـــودة في المملكـــة المتحـــدة 
والبرازيـــل  الأمريكيـــة  المتحـــدة  والولايـــات 
إفريقيـــا  وجنـــوب  وتركيـــا  والمكســـيك 

والصيـــن. وتايلانـــد 
معـــرض  عـــن  المعلومـــات  مـــن  للمزيـــد 

التـــالي:  الموقـــع  زيـــارة  يرجـــى  فســـبا، 
www.fespamiddleeast.com

الدكتـــور  الشـــيخ  الســـمو  صاحـــب  وجـــه 
عضـــو  القاســـمي،  محمـــد  بـــن  ســـلطان 
الشـــارقة،  حاكـــم  الأعلـــى  المجلـــس 
لتزويـــد  درهـــم  مليـــون   2.5 بتخصيـــص 
والحكوميـــة  العامـــة  الشـــارقة  مكتبـــات 
التـــى  النشـــر  دور  إصـــدارات  بأحـــدث 
الــــ 14 مـــن  الـــدورة  شـــاركت في فعاليـــات 
للطفـــل”. القـــرائي  الشـــارقة  “مهرجـــان 

حاكـــم  الســـمو  صاحـــب  مبـــادرة  وتـــأتي 
ســـموه  رؤيـــة  مـــن  انطلاقـــاً  الشـــارقة 
وفتـــح  المعرفـــة،  بركائـــز  الاســـتثمار  تجـــاه 
للاطـــلاع  الجديـــدة  الأجيـــال  أمـــام  الآفـــاق 
الصـــادرة  والعلـــوم  الآداب  جديـــد  علـــى 
الأجنبيـــة،  واللغـــات  العربيـــة  باللغـــة 
المنظومـــة  في  المكتبـــات  حضـــور  ودعـــم 
وجهـــة  وتقديمهـــا  للأطفـــال،  التعليميـــة 
للمـــدارس، وأوليـــاء الأمـــور كمراكـــز تعلّـــم 

. ســـية سا أ
وقـــد شـــارك في الـــدورة الــــ 14 مـــن مهرجـــان 
نشـــر  دار   141 للطفـــل  القـــرائي  الشـــارقة 

مـــن 16 دولـــة، منهـــا 93 دار نشـــر عربيـــة 
و48 دار نشـــر أجنبيـــة، توفـــر محتواهـــا مـــن 
وتغطـــي  التعليميـــة،  والكتـــب  القصـــص 
مختلـــف الفنـــون الإبداعيـــة في مجـــال أدب 
ضيفـــاً   457 مـــن  أكثـــر  وشـــارك  الطفـــل، 

مـــن 66 دولـــة مـــن كبـــار الكتّـــاب والأدبـــاء 
كمـــا  والرســـامين،  والناشـــرين  والفنانيـــن 
أســـتقبل المهرجـــان زواره في هـــذه الـــدورة 
مخصصـــة  متنوعـــة  فعاليـــة   1732 بــــ 

والكبـــار. للصغـــار 
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الـــدولي”،  “فســـبا  يقيـــم  أن  المقـــرر  مـــن 
جمعيـــة   37 يضـــم  عالمـــي  اتحـــاد  وهـــو 
المنســـوجات  طباعـــة  تمثـــل  وطنيـــة 
طباعـــة  ومجتمعـــات  الرقميـــة  والطباعـــة 
الشـــرق  “فســـبا  معـــرض  الشاشـــة، 
كلاً  يخـــدم  جديـــد  حـــدث  وهـــو  الأوســـط” 
المتخصصـــة،  الطباعـــة  مجتمـــع  مـــن 
واللافتـــات الإعلانيـــة، والاتصـــالات المرئيـــة 
علـــى مســـتوى الشـــرق الأوســـط وأفريقيـــا. 
ســـتقام النســـخة الأولى مـــن المعـــرض في 
العربيـــة  بالإمـــارات  للمعـــارض  دبي  مركـــز 
الممتـــدة  الفتـــرة  خـــلال  وذلـــك  المتحـــدة 

.2024 ينايـــر   31 إلى   29 مـــن 
المعـــرض  يســـتقبل  أن  المتوقـــع  مـــن 
عالميـــة.  تجاريـــة  علامـــة   100 مـــن  أكثـــر 
 World“ كمـــا أنـــه ســـتتم إقامـــة مســـابقة
الشـــرق  في  مـــرة  لأول   ”Wrap Masters
الأوســـط، وهـــي تعتبـــر ميـــزة ثقافيـــة تلقـــي 
إلى  بالإضافـــة  الاســـتدامة،  علـــى  الضـــوء 
والعديـــد  تقنـــي  تدريبـــي  برنامـــج  عقـــد 
أن  المقـــرر  مـــن  الأخـــرى.  اللقـــاءات  مـــن 
ــبا  يكـــون هنـــاك قاعـــة خاصـــة لمنتـــدى فسـ
للأعضـــاء الذيـــن يمتلكـــون عضويـــة فســـبا 

المباشـــرة، وذلـــك مـــن أجـــل دعـــم إمكانيـــة 
البعـــض. بعضهـــم  مـــع  التواصـــل 

الرئيـــس  فيلتـــون،  نيـــل  علـــق  وقـــد 
أعـــرب  “لقـــد  فســـبا،  لمعـــرض  التنفيـــذي 
لهـــذا  تحمســـهم  عـــن  المنتجيـــن  كبـــار 
التســـويق  علـــى  القائـــم  الرائـــد  الحـــدث 
للمنتجـــات في الشـــرق الأوســـط، حيـــث إن 
الصناعـــة  رواد  مـــن  متزايـــدا  طلبـــا  هنـــاك 
خدمـــات  في  تقديـــم  في  المتخصصيـــن 
يســـتمر  أن  المتوقـــع  ومـــن  الطباعـــة. 
الطلـــب  جانـــب  في  المتزايـــد  النمـــو  هـــذا 
قطاعـــات  أظهـــرت  كمـــا  عـــام.  بعـــد  عامـــاً 
الأعمـــال الرئيســـية مثـــل قطـــاع، الســـياحة، 
والعقـــارات انتعاشـــا مـــن تداعيـــات جائحـــة 
كورونـــا، وأظهـــرت الأحـــداث المهمـــة التـــي 
الشـــرق  منطقـــة  قـــدرة  مؤخـــراً  عقـــدت 
مـــن  الـــزوار  اســـتضافة  علـــى  الأوســـط 
جميـــع أنحـــاء العالـــم بتجهيـــزات ومرافـــق 
بالذكـــر،  الجديـــر  ومـــن  المســـتوى.  عاليـــة 
أننـــا نقـــوم ببنـــاء علامـــة “FESPA” التجاريـــة 
عقـــد  الـــذي   ”FLEX“ منتـــدى  خـــلال  مـــن 
مؤخـــراً، ومنـــح عضويـــة فيســـبا المباشـــرة 
وأفريقيـــا.  الأوســـط  الشـــرق  منطقـــة  في 

الوقـــت  هـــو  هـــذا  بـــأن  نؤمـــن  ونحـــن 
المناســـب لإلهـــام وتنشـــيط صناعـــة مـــواد 
الاتصـــال المطبوعـــة، واللافتـــات الإعلانيـــة، 
خـــلال  مـــن  وذلـــك  البصريـــة  والاتصـــالات 
انطـــلاق معـــرض” فســـبا الشـــرق الأوســـط 

.“
مـــن الجديـــر بالذكـــر أن أصحـــاب المصلحـــة 
الإقليمـــي  المســـتوى  علـــى  الموجوديـــن 
بشـــكل  تفاعلـــوا  قـــد  الطباعـــة  صناعـــة  في 
تبـــادل  قمـــة  خـــلال  مـــن  وذلـــك  كبيـــر، 
مؤخـــراً  انعقـــدت  التـــي   )FLEX( القيـــادة 
في دبي، وقـــد تحدثـــوا: “هنـــاك الكثيـــر مـــن 
منطقتنـــا،  في  تحـــدث  التـــي  التطـــورات 
وذلـــك ســـيؤدي إلى وجـــود فـــرص جديـــدة 
في مجـــال الطباعـــة. ووجـــود معـــرض فســـبا 
ســـيكون لـــه دور تكميلـــي في ذلـــك، حيـــث 
ـــا مهمًـــا  ـــا وتعليميً ـــا تدريبيً إنـــه ســـيكون حدثً
فرصـــة  وســـيكون  الطباعـــة،  لشـــركات 
والتواصـــل،  للمشـــاركة  للجميـــع  رائعـــة 
كمـــا أننـــا متحمســـون لحضـــور هـــذا الحـــدث 
للمســـاعدة  الأوســـط  الشـــرق  منطقـــة  في 
الوعـــي  وزيـــادة  الصناعـــة  انتعـــاش  في 
ســـوق  مســـتوى  علـــى  فـــرق  وإحـــداث 
هـــذا  ســـيؤدي  عـــام  وبشـــكل  الصناعـــة، 
الحـــدث إلى الكثيـــر مـــن الفـــرص الجديـــدة 
الطباعـــة”. لـــدور  كأصحـــاب  لنـــا  بالنســـبة 

ومثـــل مـــا حـــدث في المعـــارض الإقليميـــة 
الـــدولي”،  “فســـبا  اتحـــاد  أقامهـــا  التـــي 
وأفريقيـــا  )إســـطنبول(،  أوراســـيا  في 
الوســـطى  وأمريـــكا  )جوهانســـبرج(، 
)ســـاو  والبرازيـــل  ســـيتي(  )مكســـيكو 
“فســـبا  معـــرض  ســـيوفر  حيـــث  باولـــو(، 
بيعيـــة  منصـــة  الأوســـط”  الشـــرق 
للعارضيـــن  موجهـــة  مهمـــة  وتســـويقية 
والموزعيـــن  المورديـــن  ذلـــك  في  بمـــا 
والبرمجيـــات،  للمعـــدات،  الرئيســـيين 
والوســـائط، والمـــواد الاســـتهلاكية للطباعـــة 
الحريريـــة،  الشاشـــة  وطباعـــة  الرقميـــة، 
وصنـــع  المنســـوجات  علـــى  والطباعـــة 

الدعائيـــة. اللافتـــات 
ســـوف يتكـــون زوار المعـــرض مـــن منتجـــي 
الطابعـــات الرقميـــة ذات النســـق العريـــض، 
وموفـــري  النســـيج  طابعـــات  ومنتجـــي 
الملصقـــات  ومنتجـــي  طباعـــة،  خدمـــات 

الأخبار

الأوسط” الشرق  “فسبا  الجديد  الدولي  الحدث  تستضيف  دبي  مدينة 
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من  الأولى  بكم”  “نحتفي  فعّالية  تهدف 
الروابط  تعزيز  إلى  المنطقة  في  نوعها 

التجارية وتأسيس شراكات تدوم طويلاً.
كانون تمنح لعملاء خدمات الطباعة المدارة 
متقدّمة  تقنيات  من  للاستفادة  الفرصة 

تدعم جهودهم لتحقيق التحوّل الرقمي.
اليوم   أعلنت كانون الشرق الأوسط وتركيا 
عملاء  من  عميل   120 أفضل  تكريم  عن 
خدمات الطباعة المدارة، وذلك خلال فعّالية 
خاصة جرى تنظيمها بعنوان “نحتفي بكم” 
مارس   15 في  لوسيل  والدورف  فندق  في 
2023. وتأتي هذه الفعّالية الحصرية تكريماً 
القطاعات،  مختلف  من  العملاء  من  لعدد 
مثل التعليم والضيافة والحكومة والمصارف 
لتعزيز  فرصة  توفّر  كما  والبناء.  والتمويل 
الحكومية  الجهات  مع  التجارية  العلاقات 
وشبه الحكومية ومؤسسات القطاع الخاص.
قطر  في  بكم”  “نحتفي  فعّالية  وتعد 
التي  الفعّاليات  من  سلسلة  ضمن  الأولى 
على  ستركز  والتي  المنطقة،  ستشهدها 
كانون،  عملاء  مع  أقوى  شراكات  تأسيس 
وقت  في  مشابهة  فعّاليات  تنظيم  وسيتم 
لاحق في الإمارات العربية المتحدة والمملكة 
العربية السعودية وستشمل أكثر من 600 
من كبار عملاء خدمات الطباعة المدارة في 
الدول الثلاثة. وتهدف كانون من خلال هذه 
السلسلة من الفعّاليات إلى تعزيز علاقاتها 
هامة  فرصاً  ومنحهم  عملائها  مع  التجارية 
النظر  وجهات  وتبادل  والتفاعل  للتواصل 

واكتساب الخبرات والمعرفة.
جلسة  بكم”  “نحتفي  فعّالية  وستتضمن 
تحفيزي  خطاب  إلى  بالإضافة  نقاشية، 
سيلقيه ديف كرين، وحفل عشاء مع عروض 
جوائز،  مع  ألعاب  وفقرة  حصرية،  ترفيه 
وحفل توزيع جوائز لأفضل عملاء وموظفي 
استعراض  الفعّالية  خلال  وسيتم  كانون. 
العملاء  لمساعدة  مبتكرة  استراتيجيات 
وتحسين مستويات  التكاليف  تقليل  على 
كفاءة الطباعة والتصوير، كما سيتم تسليط 
والتي  المخصصة  الحلول  على  الضوء 
كانون  من  الأساسية  الخدمات  تتضمن 
لعملاء خدمات الطباعة المدارة، مثل إدارة 
الطباعة،  وتحسين  الأجهزة،  مجموعات 
فضلاً  العملاء،  وتقارير  بعُد،  عن  والمراقبة 
إدارة  مثل  المحسّنة،  الخدمات  بعض  عن 
البائعين المتعددين والدعم على مستوى 

المؤسسات الكبيرة.
وسعياً من كانون إلى التأكيد على تقديرها 
مر  على  وخدماتها  لمنتجاتها  لولاء عملائها 
السنين، سيحصل الضيوف خلال الفعّالية 
على جوائز فريدة مطلية بالذهب مصنوعة 

من منتجات وقطع غيار حقيقة من كانون.
في  الأعمال  وحدة  مدير  بخور،  شادي  وقال 
كانون الشرق الأوسط – العمليات المباشرة 

وغير المباشرة: “نحن في كانون يسرنا أن نكرّم 
المتواصل،  ولائهم  على  لهم  تقديراً  عملائنا 
دائمة  لشراكة  بداية  الفعّالية  هذه  وتشكل 
وناجحة، فهي تمنحنا فرصة خاصة للاحتفاء 
يدرك  تنسى.  لا  بطريقة  وشكرهم  بعملائنا 
كبار عملاء خدمات الطباعة المُدارة من كانون 
المتقدمة،  تقنياتنا  بها  تتمتع  التي  المزايا 
وهم يدركون أننا شركاؤهم في رحلة التحوّل 
الرقمي. نحن نقدّر مستويات النضج الرقمي 
التي حققها عملاؤنا، ونجدد التأكيد على قدرتنا 
على مساعدتهم في تحديد مجالات التحسين 
والتطوير والعمل على تنفيذها. سنتعاون مع 
عملائنا خلال المرحلة القادمة من شراكاتنا 
لابتكار رحلات تحوّل رقمي مخصصة تتوافق 

مع احتياجات العمليات الخاصة بهم.”
المدارة  الطباعة  خدمات  فعّالية  وستشهد 
من كانون في قطر حضور نخبة من العملاء 
وقادة الأعمال البارزين، والذين سيشاركون 
للتنمية  مهمة  مواضيع  حول  نقشات  في 
المتوقع  الأثر  ومنها  قطر،  في  المستقبلية 
ومدى  الاقتصاد  على   2022 العالم  لكأس 
سيناقش  كما  قطر.  مستقبل  على  تأثيره 
المشاركون الدروس المستفادة من الجائحة، 
والدور الكبير الذي تلعبه قطر كسوق ولاعب 

رئيسي على الصعيدين العالمي والأوروبي.
بالإضافة إلى الجلسة النقاشية، ستكرم جوائز 
خدمات الطباعة المدارة من كانون قطر كبار 
العملاء والمهندسين المقيمين الذين قدموا 
الجوائز  فئات  وتشمل  كبيرة.  مساهمات 
 Game-Changer، Global Ambassador،
 Golden Milestone، Growth Mindset،
تقدير  سيتم  كما   ،Special Recognition
المهندسين المقيمين في كانون، الذين يعملون 

في مواقع العملاء، على أدائهم الاستثنائي.
توفر خدمات الطباعة المُدارة من كانون طريقة 
تمكنّ الشركات من تحقيق التحوّل الرقمي، 
وذلك من خلال دمج أحدث التقنيات المتطورة 
لإدارة البنية التحتية للطباعة والمسح الضوئي 
بسهولة وأمان، حيث يتيح ذلك إمكانية إنشاء 
منظومة طباعة ومسح ضوئي محسّنة وآمنة 
ومستدامة بفضل توفير الخدمات والحلول 
إعداد  أو من خلال  السحابية،  الحوسبة  عبر 
هجين يجمع العالمين الرقمي والواقعي، أو 
إعداد موجود في الموقع. وتساهم هذه الخدمة 
منظومات  بين  السلس  التعاون  تعزيز  في 
المنازل والمكاتب بموجب عقد واحد، وتضمن 
سير عمل المنتج بفعّالية من أي مكان وفي 

أي وقت. مما يوفّر نهجاً شاملاً لإدارة وتحسين 
حيث  الشركات،  في  للطباعة  التحتية  البنية 
تساعد كانون الشركات على تقليل تكاليف 
الطباعة وتحسين عمليات إدارة المستندات 

وزيادة الإنتاجية.

لمحة عن كانون الشرق الأوسط
تابعة  شركة  هي  الأوسط  الشرق  كانون 
لشركة كانون أوروبا، كما تمثل المقرّ الرئيس 
الأوسط  الشرق  في  كانون  شركة  لعمليات 

وشمال إفريقيا، وتتخذ من دبي مقراً لها.
وتهدف كانون، التي تأسست عام 1937، إلى 
مواصلة جهود الابتكار التي لطالما ساهمت 
الشركات  مقدمة  في  مكانتها  تعزيز  في 
على  التصوير  وحلول  بتقنيات  المختصة 
كما  عاماً،   80 إلى  الممتدة  مسيرتها  مدى 
المناسبة  المجالات  في  بالاستثمار  تلتزم 
لإثراء  كانون  وتسعى  النمو.  واغتنام فرص 
حلول  تقديم  عبر  والأعمال  الحياة  تجارب 
الكاميرات  يشمل  بما  المبتكرة،  التصوير 
والطابعات المخصصة للاستخدام التجاري، 
الاستشارات  مجالات  أيضاً  يُغطي  وبما 

التجارية وتقنيات الرعاية الصحية.
كيوسي  فلسفة  على  كانون  أعمال  وترتكز 
)Kyose( التي تُشير إلى “الحياة والعمل من 
ومنطقة  أوروبا  العامة”.وفي  المصلحة  أجل 
الشرق الأوسط وأفريقيا، تسعى كانون أوروبا 
إلى تحقيق نمو مستدام لأعمالها، مع التركيز 
العملاء  ودعم  البيئي  تأثيرها  تقليل  على 
لتقليل بصمتهم البيئية عبر استخدام أحدث 

منتجات وحلول وخدمات كانون.
البحث  أنشطة  في  بكثافة  كانون  وتستثمر 
وأكثرها  المنتجات  أغنى  لتقديم  والتطوير 
تطوّراً وإبداعاً لتلبية احتياجات المستهلكين 
المصورين  من  وبدءاً  الإبداعية.  وآفاقهم 
تسمح  المحترفين،  المصوّرين  إلى  الهواة 
كانون لكلّ مستهلك بإدراك عشقه للصورة. 
الشرق  كانون  حول  المعلومات  من  لمزيد 
الإلكتروني:  الموقع  زيارة  يرجى  الأوسط، 

www.canon-me.com

كانون تكرّم أفضل ۱۲۰ عميل من عملاء خدمات الطباعة المدارة في قطر



M
E

  P
ri

n
te

r 
M

a
y

-J
u

n
e

  2
0

2
3

56

الأخبار

تعيين “أحمد عبد العليم” مديرًا إقليميًا لمؤسسة بلاستيك بنك
 أعلنـــت مؤسســـة بلاســـتيك بنـــك المجتمعيـــة 
عـــن تعييـــن المهنـــدس “أحمـــد عبـــد العليـــم” 
الأوســـط  والشـــرق  لأوروبـــا  إقليميًـــا  مديـــرًا 
وإفريقيـــا بالمؤسســـة؛ نظـــرًا لـــدوره الفعـــال 
الدائـــري  الاقتصـــاد  ببنـــاء  الكبيـــر  وشـــغفه 
الـــذي يعـــود بالنفـــع علـــى الأفـــراد والكوكـــب، 
في  المؤسســـة  مســـاعي  مـــع  تـــلاقى  والـــذي 
ــات  ــتبدال نفايـ ــات مـــن اسـ تمكيـــن المجتمعـ
البلاســـتيكية  والتغليـــف  التعبئـــة  منتجـــات 
مـــادة  مـــن  المصنوعـــة  الأوعيـــة  وكافـــة 
الحصـــول  مقابـــل  فى  وذلـــك  البلاســـتيك، 

الخدمـــات.  أو  البضائـــع  أو  المـــال 
مجـــال  في  عامًـــا   15 عـــن  تزيـــد  بخبـــرة  و 
سلاســـل التوريـــد وأنشـــطة تحديـــد المصـــادر، 
عـــلاوة علـــى دراســـته لإدارة سلاســـل التوريـــد 
“عبـــد  ــن  تمكّـَ الميكاترونيكـــس؛  وهندســـة 
مـــن  العديـــد  قـــدرات  بنـــاء  مـــن  العليـــم” 
المنظمـــات الدوليـــة والقوميـــة وتطويـــر أنـــواع 

المســـتدامة.  البدائـــل  مـــن  مختلفـــة 
قبـــل  العليـــم،  عبـــد  أحمـــد  شـــغل  وكمـــا   
انضمامـــه إلى مؤسســـة بلاســـتيك بنـــك، مديـــرًا 
للوقـــود البديـــل بشـــركة “جيوســـايكل مصـــر”، 
إحـــدى شـــركات مجموعـــة لافارج-هولســـيم 
العالميـــة، حيثمـــا قـــاد العديـــد مـــن المبـــادرات 
جديـــدة  مصـــادر  توفيـــر  في  ســـاهمت  التـــي 
“قـــش  حـــرق  مبـــادرة  أبرزهـــا  ومـــن  للطاقـــة؛ 
الأرز” في قمائـــن الأســـمنت بـــدلًا عـــن الحقـــول 
في  المشـــروع  هـــذا  نجـــح  حيـــث  المفتوحـــة. 
ثـــاني  طـــن  ألـــف   100 انبعـــاث  مـــن  الحـــد 
أكســـيد الكربـــون ســـنوياً، عـــلاوة علـــى تحســـين 

جـــودة الهـــواء لملاييـــن الأفـــراد. و قـــد تخـــرج 
عـــام 2009 مـــن جامعـــة بنهـــا و حصـــل  علـــى 
بكالوريـــوس في هندســـة الإنتـــاج الميكانيكيـــة. 

حول مؤسسة بلاستيك بنك: 
بلاســـتيك بنـــك® هـــي مؤسســـة مجتمعيـــة 
تجـــدد  علـــى  قائـــم  مجتمـــع  لخلـــق  تهـــدف 
عمـــل  فـــرص  خلـــق  طريـــق  عـــن  المـــوارد 
ــادر دخـــل مـــن خـــلال جمـــع المخلفـــات  ومصـ
البلاســـتيكية. تســـاعد شـــركة بلاســـتيك بنـــك 
البلاســـتيك  وصـــول  إيقـــاف  علـــى  العالـــم 
حيـــاة  ظـــروف  تحســـين  مـــع  للمحيطـــات 
كمـــا  البلاســـتيكية؛  المخلفـــات  جامعـــي 
ــر  ــادة التدويـ ــة بيئيـــة أخلاقيـــة لإعـ تبنـــي أنظمـ
في المجتمعـــات الســـاحلية وتعيـــد معالجـــة 
المـــواد لإعـــادة إدخالهـــا في سلســـلة التوريـــد 
ــا يحصـــل جامعـــي  التصنيعيـــة العالميـــة. كمـ
المخلفـــات البلاســـتيكية علـــى نقـــود أو ســـلع 
أو خدمـــات مقابـــل المـــواد التـــي يجمعونهـــا 
كمـــا  الكريمـــة.  المعيشـــة  علـــى  لتعينهـــم 
مكافحـــة  علـــى  بنـــك  بلاســـتيك  تعمـــل 
الغيـــر  القطـــاع  وتحويـــل  الأطفـــال  تشـــغيل 
أماكـــن  رســـمي إلى قطـــاع رســـمي وتطويـــر 
مقاييـــس  مـــع  موائمـــة  لتصبـــح  العمـــل 
الصحـــة والســـلامة والبيئـــة وتحفيـــز تعليـــم 
المعيشـــية  الظـــروف  وتحســـين  الأطفـــال 

البلاســـتيكية.  المخلفـــات  لجامعـــي 
وتعمـــل المنصـــة الرقميـــة الخاصـــة بمؤسســـة 
بتكنولوجيـــا  المدعومـــة  بنـــك  بلاســـتيك 
التعامـــلات  تأميـــن  علـــى   Blockchainال

للبيانـــات  تصـــورًا  وتوفـــر  بالكامـــل  الرقميـــة 
شـــفافية  يتيـــح  ممـــا  الفعلـــي،  الوقـــت  في 
البيانـــات وإمكانيـــة تتبـــع مصـــادر البلاســـتيك 
النهائيـــة  المراحـــل  حتـــى  التجميـــع  مـــن 
للتوســـع  فـــرص  يتيـــح  وذلـــك  للتصنيـــع 
الســـريع و خلـــق منظومـــات لجمـــع مخلفـــات 
الجمهوريـــة.  أنحـــاء  جميـــع  في  البلاســـتيك 
تُولـــد المـــواد المجمعـــة مـــن جديـــد باعتبارهـــا 
Social Plastic® التـــي يمكـــن إعـــادة دمجهـــا 
بســـهولة في المنتجـــات والتعبئـــة كجـــزء مـــن 

المغلقـــة.  الحلقـــة  ذات  التوريـــد  سلســـلة 
بلاســـتيك بنـــك هـــي مؤسســـة كنديـــة، وتـــم 
مـــارس  كاتـــز في  يـــد ديفيـــد  علـــى  تأسيســـها 
2013، آمـــلاً أن يتحـــد مليـــون شـــخص علـــى 
خلـــق قيمـــة ماديـــة للمخلفـــات البلاســـتيكية 
والعمـــل علـــى تحســـين المســـتوى المعيشـــي 
للأفـــراد محـــدودي الدخـــل بالـــدول التـــي تفتقـــر 
مؤسســـة  تعمـــل  المخلفـــات.  إدارة  مرافـــق 
بلاســـتيك بنـــك حاليـــاً في الفلبيـــن وأندونيســـيا 

والبرازيـــل ومصـــر. 

انطلاق معرض أبوظبي للكتاب ۲۲ مايو الجاري

مـــن  ال32  الـــدورة  فعاليـــات  تنطلـــق 
في  للكتـــاب،  الـــدولي  أبوظبـــي  معـــرض 
مايـــو/ مـــن   28 حتـــى   22 مـــن  الفتـــرة 
ــز أبوظبـــي  ــم مـــن مركـ ــاري، بتنظيـ ــار الجـ أيـ
للغـــة العربيـــة، بمشـــاركة نخبـــة مـــن كبـــار 
الأدبـــاء والمفكريـــن والناشـــرين مـــن حـــول 

لـــم. لعا ا
 – العـــام  هـــذا   – المعـــرض  ويحتفـــي 
محوريـــة،  كفكـــرة  الاســـتدامة  بمفهـــوم 
تماشـــياً مـــع إعـــلان الإمـــارات 2023 »عـــام 
مبـــادرات  سيشـــهد  كمـــا  الاســـتدامة«، 
إلى  تهـــدف  متنوعـــة،  ونـــدوات  وفعاليـــات 

الاســـتدامة  طـــرق  علـــى  الضـــوء  تســـليط 
هـــذا  في  العالميـــة  الممارســـات  وأفضـــل 
العـــام  هـــذا  دورة  وتســـتضيف  المجـــال. 
مجموعـــة متنوعـــة مـــن كبـــار الشـــخصيات 
المحتـــوى؛  وصنّـــاع  والناشـــرين  والأدبـــاء 
الفعاليـــات  مـــن  ليقدّمـــوا جـــدولاً متكامـــلاً 
ــور،  ــة التـــي تُلبـــي تطلعـــات الجمهـ المتنوعـ
وتشـــمل خمســـة محـــاور أساســـية، تغطـــي 
الفنـــون  وبرامـــج  الثقـــافي،  البرنامـــج 
والناشـــئة  الأطفـــال  وبرامـــج  الإبداعيـــة، 
فضـــلاً  المتخصصـــة،  المهنيـــة  والبرامـــج 

الشـــركاء. برامـــج  عـــن 
في  واضحـــاً  تنوعـــاً  الجمهـــور  وسيشـــهد 
أركانـــاً  يضـــم  الـــذي  المعـــرض،  برنامـــج 
متعـــددة ومنصتيـــن للجلســـات الثقافيـــة، 
واســـعة  مجموعـــة  منهمـــا  كل  تقـــدم 
والنـــدوات  الحواريـــة  الجلســـات  مـــن 
تســـتضيف  التـــي  الشـــعرية،  والأمســـيات 
نخبـــة مـــن ألمـــع الأســـماء في عالـــم الفكـــر 
متعـــددة  ومنصـــات  والإعـــلام  والأدب 

الكتـــب. لتواقيـــع 
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لقد أصبح الذكاء الاصطناعي موضوعا حيوياً وبارزاً على صعيد كافة الأخبار الحالية، 
فقد  توقع العديد من الخبراء أن تقنيات وتطبيقات الذكاء الاصطناعي سوف تتولى 
الكثير من الوظائف المختلفة، وسوف تخوض الحروب، بل وأنها سوف تقوم بقيادة 
السيارات. ومع ذلك، فإنه من المهم أن نضع هذا الضجيج جانبأ، وأن ننظر إلي كيفية 

تأثير الذكاء الاصطناعي على صناعة الطباعة في المستقبل.
يعــد الــذكاء الاصطناعي برنامجاً شــديد التعقيــد، وبالرغم من أنه يمكنه "التعلم" و 
"التفكير" و "الفهم"، فإنه ليس حياً ولا واعياً. بالإضافة إلى أنه من الصعب إمكانية 
 ChatGPT قياس بعض المعايير مثل التفكير والإحساس، وبالرغم من أن برنامج
قــادر علــى اختبــار تورينــج ، فــإن تقنيات االــذكاء الإصطناعي لا تزال غيــر قادرة على 

التفكير بالمفهوم الإنساني.

من أهم فوائد الذكاء الاصطناعي وأكثرها رعباً هو إمكانية تجاوز الذكاء الاصطناعي 
للإداء البشــري. حيث أنه يمكنه إجراء التحليلات التي لا يســتطيع البشــر أو أجهزة 
الكمبيوتــر التقليديــة القيــام بهــا، خاصــة للتطبيقــات ذات المتغيــرات ومجموعــات 
البيانات الكبيرة. ولا شك أن الذكاء الاصطناعي مسؤول عن العديد من الإنجازات 

الحديثة في مجال الطب والعلوم.
تتمثــل أخطــر جوانــب تقنيــات الــذكاء الاصطناعي في أنه بإمكانــه أن ينمو،  ويتكيف 
بمــا يتجــاوز قواعــد برمجتــه الأساســية. حيــث "تتطــور" أنظمــة الــذكاء الاصطناعــي 
بما يتجاوز البرمجة الأصلية بلها طرق لا يفهمها مطوروها لأنها تســتلزم الكثير من 
البيانات والحســابات، وفى المســتقبل يمكن أن يؤدي ذلك إلى خروج أنظمة الذكاء 

الاصطناعي عن السيطرة وإحداث خراب غير محسوب.
في إطــار صناعــة الطباعــة التــى تعتبــر أحــد الصناعــات الهامــة التكميليــة، من المهم 
جــداُ أن نراعــي الاختلافــات والفوائــد والقيود المفروضــة على البرمجة القائمة على 
القواعد والذكاء الاصطناعي وذلك لتحديد النهج المناسب للأعمال الموجهة بدقة. 
ومن الجدير بالذكر، أن البرمجة المبنية على القواعد تكون دقيقة وتعطي النتيجة 
المطلوبة المتعلقة بشروط الإدخال، وذلك يجعلها مثالية للحسابات المالية والعديد 
من التنسيقات الخاصة بمرحلة ما قبل الطباعة. بالإضافة إلى ذلك، يمكن أن تكون 
برمجة الذكاء الاصطناعي مفيدة لمهام معينة مثل أتمتة العمليات الخاصة بمرحلة 

ما قبل الطباعة، والتنبؤ بنتائج عمليات الطباعة ، وتحسين جداول إنتاج الطباعة.
يمكــن أيضًــا اســتخدام الذكاء الاصطناعــي في أتمتة عملية الطباعة، وتقليل الحاجة 
إلى العمــل اليــدوي وتحســين الكفــاءة. علــى ســبيل المثال لا الحصــر، يمكن للذكاء 
الاصطناعي أتمتة فحوصات الاختبار المبدئي، وتحديد مشكلات الطباعة المحتملة، 
وإجــراء التعديــلات المطلوبــة علــى مهــام الطباعــة بشــكل فــوري. كمــا يمكــن أيضًــا 
اســتخدام الــذكاء الاصطناعــي للتنبــؤ بكيفيــة تأثيــر عمليــات الطباعــة علــى الركائــز 
المختلفة، مما يساعد الطابعات على اختيار المواد والعمليات المناسبة لتحسين 

جودة الطباعة وتقليل الفاقد.
بشكل عام، على الرغم من أن الذكاء الاصطناعي ليس واعيًا، إلا أنه يمكن أن يكون 
أداة قيمة ومفيدة لصناعة الطباعة. ومن المهم فهم فوائده وقيوده لتحديد النهج 
المناسب للمهام المختلفة. ومع استمرار تطور التكنولوجيا من المحتمل أن يصبح 
الذكاء الاصطناعي جزءًا متزايد الأهمية في صناعة الطباعة، مما يساعد على تحسين 

الكفاءة وتقليل الفاقد وتحسين جودة الطباعة.
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طُبعت في مطبعة النسر للنشر
وزّعت من قبل شركة النسر للنشر

مجلة شهرية شاملة مختصة في عالم 
الطباعة في الشرق الأوسط

نستعرض لقرائنا في هذا العدد 
الخاص من المجلة مجموعة ثرية 

من المقابلات والحوارات الصحفية 
مع أهم الشخصيات حيث تضم أهم 
المعلومات وأحدث الأخبار. كما يقدم 

هذا العدد أهم الطفرات والنقلات 
النوعية على مستوى صناعة الطباعة 

بالإضافة إلى مجموعة واسعة من 
الأخبار الإقليمية والدولية. حيث 

يمثل هذا العدد من المجلة انعكاس 
واضح  لصناعة الطباعة الحيوية على 

المستوى الإقليمي والدولي.
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We will be showcasing our latest industrial

printers and solutions at FESPA and ITMA.

WE ARE EXPANDING

OUR PRODUCT PORTFOLIO

CURIOUS?
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