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revolutionary platform “Itbaá”, 
a unique solution that enables 
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whereby emerging authors can 
upload their books onto the 
platform and people can view 
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Ali Reda Alhashemi, popularly known as the “Father of Printing 
Industry in the Gulf”, passed away last Wednesday (26 October, 
2022). He is the founder and president of Ali Alhashemi Trading 
Co. LLC which has been serving the graphic arts industry since its 
establishment in 1950.
Setting the baseline with a humble beginning in the UAE, Alhashemi 
Trading has grown today into a multifaceted trading company 
dealing with an extensive range of the printing equipment and 
providing timely solutions for the entire printing industry.
There are none in the graphic arts industry in the Middle East region 
who hasn’t heard of Alhashemi, the man who helped create the 
market for graphic arts in the region.
Like a true son of the soil, he blossomed from an unlettered 
childhood to a prominent self-made personality. As a youngster, 
Alhashemi was compelled to leave the UAE for Bahrain and it was 
there that his rendezvous with graphic arts matured. It was also in 
Bahrain that he had his initial education till the age of 18.
Throughout his career, Alhashemi has not only encouraged people 
set up presses, but has lent a helping hand, be it for acquiring a 
license, financing, or providing machines for the press on longer 
credit terms. His contributions and unparalleled service to the 
industry gave him the recognition as the “Father of Printing Industry 
in the Gulf”.
For Alhashemi, surviving in this fiercely competitive industry for 
more than seven decades was no easy task, but his commitment 
towards his customers and the principals he stood by helped him 
overcome all obstacles.
Ali Alhashemi Trading Co. has expanded multifold, establishing 
branches in the neighbouring GCC member states of Bahrain, Kuwait, 
Oman, and Saudi Arabia. To stay on par with the best in the printing 
industry, he also adopted the latest technology, transforming from 
conventional printing methods to modern digital presses.
As a service-related business entity, Alhashemi always stood by his 
employees whom he considered as his most important asset. He 
made sure to provide them with all the necessary tools to groom 
their skills, giving equal opportunity for everyone in advancing their 
career.
A confident and self-made man, he always looked at life as a constant 
training ground.    

Obituary: Ali Reda Alhashemi 
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The Dubai Municipality in coopera-
tion with the American University 
of Sharjah has launched the ‘Jobs of 
the Future’ initiative, as part of the 

UAE Careers Vision Jobs 2022. The 
aim, in its first phase, is to draw and 
sponsor 45 candidates for training 
and development in private sector 
companies.
University students and municipal-
ity employees will enhance their 
theoretical and practical knowl-
edge in areas including 3D printing, 
artificial intelligence, digital data 
science, and food safety.
The approved route to future jobs 
are designed according to the 
nature of the municipal work fields, 
with focus on acquiring practical 
knowledge, giving more space to 
the municipality’s expertise and 
field application of the knowledge 
acquired in cooperation with the 
private sector.

Through the 3D printing process, 
the municipality seeks to enhance 
its efforts in sustainable urban 
planning; augment an advanced 
building system; and develop a 
smart, viable, and modern build-
ing sector globally. As part of the 
Artificial Intelligence Engineering 
track, it aims to strengthen Dubai 
Municipality as an innovative and 
digitally pioneering governing 
body that contributes to the 
development of an advanced 
digital system in the Emirate. The 
Sharjah Food Safety Program 
(SFSP) initiative also focuses on 
big data analysis to preserve sus-
tainable environmental and food 
resources, and ensure resilient 
food supply chains.

News

BOBST Africa & Middle East Celebrates 30 Years 
of Success

After serving Africa and the Middle 
East for three decades, the regional 
team from BOBST gathered on 4th 
October to welcome the Swiss Am-
bassador to Tunisia and Libya Josef 
Renggli, BOBST Group of Directors 
including CEO Jean-Pascal Bobst, 
local dignitaries and officials, and 
VIP customers in a celebration on 
this momentous occasion.
Held at the beautiful Four Seasons 
Hotel Tunis, the event was an op-
portunity to take stock of the many 
memorable achievements and to 
share the company’s strategy for 
the future.
As a global provider of processing, 
printing, and converting equip-
ment and services in the label, 

flexible packaging, folding carton, 
and corrugated sectors, BOBST has 
a local presence in most regions 
worldwide. The African and the 
Middle Eastern countries have 
enjoyed direct sales, service, and 
support since a regional office was 
first established in 1992 in Tunisia.
Over the years, BOBST Africa & 
Middle East (BAM) has expanded 
further with the establishment of 
new offices in Cairo (Egypt) in 2000, 
Dubai (UAE) in 2006, and Lagos 
(Nigeria) in 2016. The company has 
experienced considerable growth 
over that time, both in terms of 
human resources – with more 
technicians, sales representatives, 
sales and service administration 

staff employed to better support 
customers at local level – and in 
turnover, due to the BAM team’s 
ability to adapt and implement the 
group’s overall vision.
“We are celebrating the anniver-
sary of this regional subsidiary 
through 30 years of presence 
offering geographical and cultural 
proximity. Together we can enjoy 
this moment and remember the 
multiple steps of growth for BAM 
as we share the strategy for our de-
velopment at the next level,” says 
Jean Chavanne, General Manager 
BOBST Africa, Middle East, Türkiye 
& Caucasus.
“Each of these key geographic areas 
comes with their own challenges, 
as well as varying opportunities 
for growth, which requires local 
experts and local knowledge to 
leverage the true potential with 
BOBST equipment and services,” 
adds Chavanne.
“We are proud to continue bringing 
our future vision of packaging to 
these markets with more automa-
tion, increased digitalization, closer 
connectivity, and more sustainabil-
ity for greater business success,” he 
concludes.

Regional

Held at the beautiful 
Four Seasons Hotel 
Tunis, the event was 
an opportunity to 
take stock of the 
many memorable 
achievements

Dubai Municipality Launches ‘Jobs of the Future’ 
Initiative
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Saudi Paper Manufacturing Company 
(SPMC) announced the signing of an 
agreement with the Italian company 
Toscotec to supply a raw tissue paper 
rolls production line for its Dammam 
2nd Industrial City factory at a cost of 
166 million riyals ($44.17 million).

SPMC said in a statement that the 
agreement includes the manufac-
ture, supply, installation, and op-
eration of a production line for raw 
tissue paper rolls, with a production 
capacity of 60,000 tons per annum, 
thereby increasing SPMC’s annual 
production capacity from 1,30,000 
tons to 1,90,000 tons to meet the 
local and export market require-
ments. Production on the new line 
is likely to start during the third 
quarter of 2024.
It was stated that an advance 
payment will be made within a 
maximum period of two months 
from the date of signing of the 
contract, and the rest will be paid 
in installments consistent with 
delivery, installation, receipt, and 

final operation, extending from the 
date of signing for a period of 16 
months, with the company obtain-
ing a performance guarantee from 
the supplier according to the terms 
of the contract.
The Dammam-based tissue-paper 
manufacturer also said that the 
deal will be financed through the 
company’s operating revenue, sale 
of certain non-operating assets, 
proceeds of legal claims, and the 
rest through banks and local finan-
cial institutions.
The company explained that the 
latest deal relating to the supply of 
a new machine as a fifth production 
line is part of the earlier agreement 
valued at 300 million riyals (around 
$80 million).

News Regional

The national library 
had its own pavilion 
that includes its 
annual publications, 
research papers, and a 
precious collection of 
manuscripts and rare 
books

SPMC Inks New Deal with Italy’s Toscotec

Syrian Publishing gets a Fillip at Damascus 
Book Fair
The 2nd edition of the Syrian Book 
Fair was launched on Wednesday 
(12 October) at Al-Assad National 
Library in downtown Damascus. 
The much-anticipated book fair, 
organized by the Ministry of Culture, 
concluded on 22 October, 2022. 
The exhibition featured a total of 50 
publishing houses – 11 affiliated to 
the Syrian General Organization of 
Books and 39 private publishers.
Under the theme ‘We Read to Rise’, 
the exhibition had several new 
titles on cultural, political, economic, 
social, and other popular topics. 
Children’s books were a major 
highlight with 12 publishing houses 
specialized in this genre participat-
ing in the event.
Culture Minister Lubanah Mshaweh 
highlighted on the quality of con-
tent and print of Syrian books. She 
also indicated that children’s books 
are the most sought after and have 
been best sellers even in the previ-
ous edition. Despite the tough cir-
cumstances of war and international 
blockade, the minister assured that 
the publishers association in Syria 
was able to maintain its cohesion 
by adopting new mechanisms in 
production and marketing of books. 
Mshaweh renewed her call for writ-
ers and thinkers “to reconstruct hu-
man thoughts on solid and resilient 

foundations against every abuser 
of our civilization, culture, and iden-
tity, and to move Syria forward to a 
brighter future.”
Director General of Al-Assad Na-
tional Library Iyad Murshid stated 
that the exhibition will be held 
periodically in the capital city and 
the governorates as “books still and 
will remain the basis of knowledge, 
culture, and thought.” He also 
pointed out that the exhibition is 
not only the celebration of the book, 
but rather a cultural and intellectual 
ritual and a rich meeting platform for 
the publishing industry with writers, 
scholars, and thinkers exchanging 
knowledge and experience.
The national library had its own 
pavilion that included its annual 
publications, research papers, and 
a precious collection of manuscripts 

and rare books documenting Syria’s 
cultural heritage.
Haitham Hafez, head of the Syrian 
Publishers Association, indicated the 
exhibition’s broader prospects, the 
most important being the availability 
of Syrian books to the reader in addi-
tion of being a gateway to publishers 
who want to enter the Syrian and 
Arab markets. He also stressed on the 
need for concerted efforts to develop 
the publishing industry in Syria.
Many cultural and artistic events 
were held on the sidelines of the 
fair, including the screening of six 
new films of Syrian production, two 
concerts, as well as seminars where 
intellectuals, scholars, and writers 
did share their experiences. Famous 
Syrian poet, writer, and novelist 
Anisa Abboud signed her new novel 
Maryam Square during the events.
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The award was 
conferred on the 
sidelines of the 42nd 
edition of GITEX Global 
2022

Fatma Taher, Manager of Govern-
ment Agenda at Dubai Airports has 
been honoured with a Certificate of 
Appreciation by Dubai Digital for 
her exceptional efforts in the organ-
isation’s successful implementation 
of 100% paperless goal, in line with 
the Dubai Paperless Strategy.
The award was conferred on the 
sidelines of the 42nd edition of 
GITEX Global 2022 to highlight and 
appreciate individual contribu-
tions dedicated to achieving the 
objectives of the paperless strategy 
within government institutions and 
agencies to build a digital govern-
ment infrastructure by transform-
ing all paper-based government 
transactions to digital platforms.
“This honour comes as a high 
point of the close partnership 
between Dubai Digital and 
Dubai Airports which helped in 
accelerating the overall digital 
transformation of the organisa-
tion. We have been keen from 
the very beginning to develop 
an integrated work system to 
prepare and implement all the 

procedures required to achieve 
the digitization of operations and 
further the digital transformation 
of services, thus obtaining a 100% 
paperless stamp. This has been 
achieved in a record time, thanks 
largely to the concerted efforts of 
employees from all departments 
of the organisation who worked 
with high efficiency to reach quick 
and tangible results,” says Taher.
Dubai Airports, which owns and 
manages the Dubai International 
and the Dubai World Central, has 

made pioneering contributions 
since the launch of the Dubai 
Paperless Strategy with the aim 
of supporting the government’s 
efforts in digitizing operations and 
enhancing efficiency. It obtained 
the 100% paperless stamp by 
reducing transactions, digitizing 
over 200 services, and cancelling 
the use of 300 units of printing and 
copying machines, that helped save 
millions of dirhams in annual costs 
by adopting the integrated paper-
less system.

Sheikha Bodour Bint Sultan Al 
Qasimi, President of the Interna-
tional Publishers Association (IPA), 
concluded a week of fruitful discus-
sions and cultural dialogues while 
participating in the 74th edition of 
the Frankfurt Book Fair 2022.
Al Qasimi affirmed the continued 
support of IPA to find sustainable 
solutions to the challenges facing 
the publishing industry. She was 
honoured by the association during 
a special event in the exhibition 
in recognition of her passion and 
commitment to supporting the 
publishing industry during her 
tenure as president of the IPA.
Al Qasimi attended the opening 
ceremony of the 5-day book fair 
presiding over a number of discus-
sions with think tanks from the 
global publishing industry.
On the sidelines of the Frankfurt 

Book Fair’s reception dinner, Bodour 
Al Qasimi also witnessed the Shar-
jah Book Authority (SBA) announce 
the shortlisted nominees for the 
debut edition of the Sharjah Rights 
Connection Awards, launched 

earlier this year to honour the 
leading contributions of rights pro-
fessionals in promoting the global 
publishing industry. 33 applications 
were received from 14 countries in 
the two award categories.

Dubai Airports Honoured For Going 100% 
Paperless

IPA Affirms Sustainable Solutions for Publishing 
Challenges
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Representative of the “Injaz” bloc 
for the packaging, paper, card-
board, and office supplies sector 
in Jordan, Taher Al-Khatib, said 
that since packaging is one of the 
sectors to which all industries are 
linked, its development will auto-
matically lead to the betterment of 
related industries.
Al-Khatib, an experienced hand in 
the industry, said that he will seek 
to empower the packaging sector, 
enhance its exports, and link design 
departments in universities with 
the industry to secure its needs.
Al-Khatib confirmed that he joined 
the bloc, which is running for elec-
tions in the Jordan and Amman 
Chambers of Industry, to work 
towards restoring the brilliance of the 
packaging sector to occupy the place 
it deserves in the national economy.
He also spoke about his willingness 
to work to enhance the capabilities 
of the National Packaging Center Jo-
Pack and encourage industrialists to 
make optimal use of its services and 
benefit from international grants 
in concluding agreements with 
international design and packaging 
centres to develop the capabilities of 
the industry in this field.

He also called on industrialists to 
rally around the “Injaz” bloc and 
select its candidates who have 
long-standing industrial competen-
cies and experience and a long 
history in public work and serving 
the industrial sector, pointing out 
that the bloc has a clear and specific 
programme that is applicable and 
that it will continue through the 
chambers’ councils to build on the 
previous achievements.
Al-Khatib said that the importance 
of the sector lies in the fact that the 
packaging industry plays a key role 
in all industries without exception, 
and represents the link between 
the producer and the consumer. 
The packaging sector is one of the 
complementary sectors to all other 
industries, but it is an integral part 
of certain industries including food, 
pharmaceuticals, and chemicals.
Al-Khatib stressed that the packag-
ing sector needs real representation 
to be able to grow, attract invest-
ments, create job opportunities, and 
effectively contribute to the national 
economy. He also indicated that the 
sector’s representatives should work 
hard to mitigate the challenges fac-
ing the sector, especially with regard 

to sudden governmental decisions, 
and should hold prior consultations 
before meeting government com-
mittees where the sector should be 
informed of the meeting’s outcomes.
He also emphasized on the im-
portance of striving to alleviate all 
financial burdens resulting from 
production, for example, but not 
limited to energy prices, fees and 
taxes on the local product, and to 
provide real programmes to sup-
port the industry and specialized 
training programmes, including 
on-the-job training, to optimize 
employee performance in the 
sector.
The sector includes printing and 
packaging products, paper, card-
board, and office supplies, and sub-
sectors including pulp and paper; 
paper products other than paper; 
printing, stationery, and packaging 
services; packaging film produc-
tion and engineering designs, and 
services; packaging products of all 
kinds; and any other similar indus-
tries within this sector.
The “Injaz” bloc is headed by Fathi 
Al-Jaghbir, president of Jordan 
Chamber of Industry (JCI) and Am-
man Chamber of Industry (ACI).

Taher Al-Khatib

Mepco Gulf is exhibiting in Paper-
world ME, from the 15th to the 17th 
of November 2022, at “Dubai World 
Trade Centre. During the exhibition, 
the company will showcase its 
portfolio of Office Communication 
papers, including its Digital range, 
Color Copy, Value Added Products, 
as well as Monochrome photocopy 
paper and its newest addition to its 
product range: High-Quality Virgin 
White Top Kraftliner, used for the 
production of Corrugated Boards. 
The Nordic fibre paper is used for 
the production of various types of 
packaging, particularly for home 
appliances and food.
The company also announced the 
appointment of its new General 
Manager, Mr. Marcel Mhanna, who 

joined the team on the 1st of 
September 2022 and is based in 
Dubai. Mr. Marcel brings more 
than 17 years of work experience 
as a Manager/GM, directing various 
business departments, planning 
and implementing objectives, and 
ensuring the smooth running of 
the departments.
Mepco Gulf, a major trading 
company involved in Paper, Board, 
and Pulp is going through some 
changes in order to streamline its 
activities and enhance its product 
portfolio.
The company’s old Motto “Your 
partner in paper” has evolved to 
the new motto “Making Trade 
Sense”, while also adopting a new 
look that according to the company 

reflects innovation and growth.
Mepco Gulf operates from five 
offices & branches: Dubai (UAE – 
Headquarters), Beirut (Lebanon), 
Coimbatore (India), Cairo (Egypt), 
and Nicosia (Cyprus), covering 
more than thirty-six countries in 
the Middle East, North Africa, and 
Indian sub-continent.

Mr. Marcel Mhanna
Mepco Gulf Dubai

News Regional

Jordan’s Industry Chambers to Give Packaging a Pep

Regional

Mepco Gulf Adopts New motto and Appoints New GM
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DTF PRINTING -
A USEFUL ADDITION
FOR YOUR BUSINESS

POSSIBLE 
WITH OUR 
GT3 AND 

GTX SERIES

garmentprinter.global.brother

When using or combining both DTF and 
DTG, you can gain the biggest flexibility for 
your business and use the advantages of 
both methods, which will lead to a lot of new 
opportunities and faster work operations.

TWO METHODS - ONE AND
THE SAME PRINTER
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News

Sharjah Book Fair 2022 Focuses on Building 
Societies

The cultural and literature hub 
of the UAE is hosting the much-
anticipated 41st edition of the Shar-
jah International Book Fair (SIBF). 
Organised by the Sharjah Book 
Authority (SBA), the mega book fair 
which doubles up as a cultural ex-
travaganza will be held from 2nd  to 
13th November, 2022, at the Expo 
Centre Sharjah with Italy as this 
year’s ‘Guest of Honour’ nation. SIBF 
2022 will have 1,600-plus exhibitors 
with over 1.3 million titles.
Hundreds of distinguished writers 
and scholars from the global arena 
will lead a vibrant cultural pro-

gramme featuring talk shows from 
experts; workshops; and dance, 
music, and theatre performances. 
The fair is deing a book-signing cor-
ner, social media stations, children’s 
activities, a cooking corner, plus 
dedicated sections for designers 
and artists.
Commenting on the on going edi-
tion, SBA’s Chairman Ahmed bin 
Rakkad Al Ameri says, “The 41st 

edition of SIBF renews our commit-
ment to the wise vision set by HH 
Sheikh Dr. Sultan bin Muhammad 
Al Qasimi, Member of the Supreme 
Council and Ruler of Sharjah, 
focused on building societies that 
understand the true value of books 
and its formative role in the devel-
opment of nations. It also asserts 
the impact of authors, creatives, 
and intellectuals in driving the role 
of culture in building civilizations 
and making a tangible impact on 
human awareness.”
“Themed ‘Spread the Word’, SBA’s 
slogan calls on the global com-
munity to believe in the power 
of words in building bridges of 
cultural communication based on 
noble values and its importance 
in building a bright, sustainable 
future,” adds Al Ameri.
“SIBF represents a living mani-
festation of Sharjah’s ambitions 
set over five decades ago to 
present to the region and the 
world one of the most successful 
and pioneering developmental 
projects – one founded on 
investing in culture and human 
capital development; and one 
that transcends authors, creative 
events, intellectuals, libraries, and 
poets to influence and shape key 
sectors of a nation and the world. 
Books play a key role in shaping 
the identity of a nation. Books are 
the engines of an economy; they 
are the change makers and the 
developmental tool and without 
them, no achievements in science, 
investment, or knowledge can be 

realized,” Al Ameri elaborates.
For her part, Khoula Al Mujaini, 
SBA’s director of fairs and festivals, 
and general coordinator of SIBF, 
says, “The slogan for the 41st edi-
tion, ‘Spread the Word’, reflects 
the true power each word carries 
and their impact on every aspect 
of life. With this slogan, our aim is 
to convey that words are not writ-
ten simply to be hidden between 
covers of books, but they are at 
the core of all creative pursuits, 
and in fact, at the heart of every-
thing we do.”
SIBF is the world’s largest book fair 
attracting over two million read-
ers and publishing professionals  
including agents, distributors, 
print-on-demand companies, 
publishers, and many more. In 2021, 
SIBF crossed a major milestone by 
becoming the year’s largest global 
book fair in terms of business ex-
changes and copyright sales.
The first day of the book fair the 
SIBF Awards in various categories. 
Besides announcing the winners of 
the 2021-year event, award catego-
ries included turjuman award for 
best translation, publisher recogni-
tion award, cultural personality 
of the year award, four awards for 
Emirati books on various themes, 
two awards for the best interna-
tional book, and award for the best 
Arabic novel.

Timings: Daily visiting hours, 
except Friday, for the general 
public is from 10am to 10pm. Fri-
day from 4pm to 11pm.  

Organised by the 
Sharjah Book Authority 
(SBA), the mega book 
fair which doubles 
up as a cultural 
extravaganza

Regional
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OKI MEITA announces strategic 
plans to grow the industrial and 
office printing solutions in the 
South African market, through 
valuable partnerships with some 
of the industry’s experts and 
establishments. 
“We are not only here to stay – we 
are here to grow…and we don’t 
walk; we run! Along with our in-
dustry-leading partners, we believe 
in the ongoing commitment to 
enhance our market coverage and 
share in South Africa,” said Mathias 
Militzer, Vice President MEITA. 
“There are amazing and solid 
opportunities for OKI in South 
Africa. Offering industrial and of-
fice printing solutions in different 
verticals within this country has 
been vital for our global brand 
and leadership. To work in one of 
the world’s most dynamic markets 
can only push us to deliver more 
efficiently and grow in a faster, yet 
stable pace.”
With a product portfolio of A4 
and A3 digital LED printers & MFPs 
for business applications, and a 
unique range of industrial printing 

products including sheet-fed and 
roll-to-roll label production & pack-
aging printers, transfer media print-
ing with White Toner, HD medical 
imaging with DICOM embedded 
printers, OKI can offer unrivalled 
printing solutions to its esteemed 
customers within their numerous 
verticals.  
OKI Europe’s MEITA branch operates 
from Dubai, UAE, and is responsible 
for the Middle East, India, Turkey, 
and Africa regions. 
OKI Europe is an OKI group compa-
ny that has been leading the world 
in customer-led innovation for over 
130 years. Employing more than 
18,000 individuals in 120 countries 

worldwide, we bring together the 
support of a global organisation 
with the approach of a local busi-
ness.
The OKI Group is founded upon 
the principal of delivering products 
and solutions that are dedicated to 
business customers through a con-
sultative and innovative approach 
to service, design, manufacture, 
and implementation.
“Through our strategic partner-
ships we can ensure to deliver 
solutions that break down our cus-
tomer specific barriers to greater 
success and help them achieve 
their current and future business 
goals,” said Militzer.

Mathias Militzer
Vice President MEITA

The Emirates Publishers Association 
(EPA) made its debut entry in the 
recently-concluded 7th Interna-
tional Arabic Book Fair which was 
held in Istanbul, Türkiye, from 1-9 
October, 2022.
The EPA introduced the works of 31 
Emirati publishers through its Manas-
sah platform. Showcasing 2,000 
titles in different genres, the EPA was 
successful in drawing a host of other 
publishers and visitors from around 
the world, highlighting its efforts in 
promoting the local and Arab publish-
ing industry and trying to strengthen 
their outreach in newer markets.
President of EPA Ali Obaid bin 
Hatem commented that the as-
sociation is taking full advantage of 
the opportunity at the book fair in 
Istanbul to introduce the rich and 
diverse Emirati titles to local and 
Arab communities as well as Turkish 

libraries and universities. He also 
spoke on exploring partnership 
opportunities with Turkish publish-

ers to expand translation efforts in 
the region to boost the presence of 
Emirati publishers in new markets.

UAE Firm Partners Tetra Pak for Plant-based 
Alternatives

11

EPA debuts at Istanbul International Arabic 
Book Fair
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BOBST Marks 80-years of Folder-gluer Innovation

Ever since delivering the first 
folder-gluer machine, the original 
PCR 382, to clients in Switzerland 
and France way back in 1942, 
Swiss giant BOBST is celebrating 
its eighth decade of development 
and progress.
Back in those days, the PCR 382 
together with the brand-new 
BOBST AP900 die-cutter was able 
to create a complete converting 
line for folding carton boxes with 
consistent high quality on an 
industrial scale. Many of the cus-
tomers who had invested in the 
first folder-gluers in the market 
are still working on the BOBST 
equipment.
Swiss company Säuberlin & Pfei-
ffer SA is one of those customers 
still using the PCR 382, despite 
having the latest generation of 
BOBST’s folder-gluers. “Setting up 
the PCR 382 is a world apart from 
the setup of a modern folder-
gluer,” says CEO Gérard Autajon.
Changeovers have become a 
crucial stage in packaging pro-
duction. In addition to delivering 

the quality and consistency that 
customers expect, Säuberlin & 
Pfeiffer has to deal with faster and 
shorter job runs. “Efficiency is the 
key and reducing setup time is and 
will be an essential factor in stay-
ing competitive,” adds Autajon.
The need for non-negotiable 
quality is also a topic for Carlos 
Labori, CEO, Envase Gráfico In-
dustrial SA (EGISA). Manufactur-
ers and distributors of packaging 
products, the company was one 
of the first in Spain to invest in 
BOBST’s PCR 800 folder-gluer in 
the 1960s, and continues to part-
ner with BOBST to this day with 
newer technology.
“Of their many great qualities, we 
particularly appreciate their dura-
bility, modularity, and reliability,” 
says Labori. As of today, EGISA 
makes great use of the high level 
of automation and increased pro-
ductivity and accuracy of BOBST’s 
latest folder-gluers.
In 1963, BOBST expanded its 
folder-gluer portfolio, introducing 
DYNAMIC 130, the first machine 

for processing corrugated board 
boxes, marking the beginning of 
the development of a portfolio 
dedicated to corrugated and 
litho-laminated converting. The 
DOMINO 145 bought by Italian 
packaging converter Fag Artigra-
fiche SpA in 1999 to improve the 
company’s gluing capabilities is 
still in use today.
Head of Product Line Folder-
gluers at BOBST Pierre Binggeli 
says, “We are proud of what we 
have achieved in those last 80 
years. The human element will 
always be an important factor in 
the folding-gluing process, but 
today’s machines are much more 
productive, precise, and flexible, 
while offering an ever-increasing 
level of automation, ease in use, 
and operator security.”
With different devices, modules, 
and peripherals added to folder-
gluers over the years, BOBST has 
focused on matching the custom-
er’s individual needs with recent 
machines including digitalization 
and connectivity needed to allow 
customers to shift to Industry 4.0.
“Although BOBST is celebrating 
its 80th anniversary of folder-
gluers this year, we are fully 
focused on what lies ahead and 
committed to the four pillars of 
the company’s vision: automa-
tion, connectivity, digitalization, 
and sustainability. Though the 
economic and ecological chal-
lenges are huge today, we are de-
termined to continue to innovate, 
stay ahead of the curve, and engi-
neer the future of the packaging 
industry,” adds Binggeli.

In 1963, BOBST 
expanded its 
folder-gluer portfolio, 
introducing DYNAMIC 
130, the first machine 
for processing 
corrugated board boxes

International
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Middle East Companies Eye interpack 2023

Düsseldorf will be hosting interpack 
2023, where the global packaging 
industry will meet with innovations 
presenting the entire value chain 
and discussing top trends. After six 
years and a forced absence during 
the pandemic, the world’s leading 
trade fair – a trendsetter for the future 
themes of the industry – is up and 
running again to be held from 4 to 10 
May, 2023, at the prodigious Messe 
Düsseldorf Exhibition Centre.
The focus is on packaging machines, 
packaging materials, and related 
process technology for the bakery, 
beverage, confectionery, food, cos-
metics, pharmaceutical, non-food, 
and industrial goods sectors.
Such is the popularity, that less than a 
year before the start of the event, in-
terpack 2023 is already fully-booked 
in advance occupying the entire 
306,000 square meter exhibition 
space. Over 2000 exhibitors will oc-
cupy 18 halls and targeted exhibition 
areas with new special shows and 
forums to demonstrate the industry’s 
innovative strength.
How connectivity, security, and sus-
tainability will impact the future of 
the packaging industry that’s on an 
evolving mold will be demonstrated 
at interpack 2023. Project Director 
for interpack Thomas Dohse says, 
“Conditions like scarcity of resources 
and disrupted supply chains pose 
great challenges to the industry, 
while simultaneously, factors such as 
increasing demand, new technology, 
and a growing awareness of sustain-
ability bring huge opportunities for 
bigger strides ahead.”
Visitors from the food industry will 
find everything of their choice in a 
single platform including bakery, 
beverages, and confectionery, 
besides other related areas such as 

cosmetics, pharma, non food and 
industrial goods sectors.
Incidentally, the Middle East is wit-
nessing a remarkable growth in the 
food packaging industry accounting 
for 5% of global consumption. With 
demands expected to reach 44 mil-
lion tons by 2026 – an increase by 21% 
– market studies show the adoption 
of new and improved packaging and 
processing technologies to expand 
the current production levels.
Saudi Arabia holds around 30% of the 
regional market consumption, fol-
lowed by Iraq and the UAE. Research 
reveals a steady rise in consumption 
of packaged food, with Iraq’s con-
sumption expected to rise by 28%, 
Saudi Arabia’s by 22%, and the UAE’s 
by 19% by 2026.
Baked food was the largest category 
within the packaged food segment, 
with sales expected to touch 18 mil-
lion tons up to 2026, an estimated 
increase by 20%. Dairy products are 
next on the list, expected to increase 
sales by 19% by 2026; items such as 
rice, pasta, and noodles by 25%; and 

the confectionery sector by 14% dur-
ing the same period.
Companies from the MENA region 
are expected to participate in droves 

at interpack 2023. The exhibition will 
allow businesses to focus on build-
ing a circular economy, enhancing 
resource management, adopting 
digital technologies, and improving 
product quality and safety in line 
with the sharp increase in global 
demand for the latest and most in-
novative equipment and machinery 
for the processing, production, 
and packaging of beverages, food, 
pharmaceuticals, and personal care 
products.
“This event has always served as 
a platform to showcase the latest 
developments in technology, and 
we are pleased to bring it back to 
the 2023 edition. We were also glad 
to receive a large number of visitors 
from the GCC countries in our previ-
ous exhibition and expect a similar 
turnout in the coming edition. The 
Middle East market has witnessed 
significant growth in the packaged 
food sector and is well positioned to 
explore and use the latest packag-
ing innovations that can positively 
impact the market,” adds Dohse.

News International

The focus is on 
packaging machines, 
packaging materials, 
and related process 
technology for the 
bakery, beverage, 
confectionery, 
food, cosmetics, 
pharmaceutical, non-
food, and industrial 
goods sectors
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Koenig & Bauer Goes All Out on Sustainability
With expansion of its own green 
energy sources at the company head-
quarters in Würzburg, Koenig & Bauer 
is continuing the implementation of 
its sustainability initiative. The target 
set within the framework of the cor-
porate strategy ‘Exceeding Print’ is 
for the group’s production facilities 
to achieve full carbon neutrality by 
2030. The massive investments in 
photovoltaic arrays will allow Koenig 
& Bauer to cover a proportion of its 
power requirements on the basis of 
sustainable on-site generation. Be-
sides contributing to climate protec-
tion, this also aims to boost the level 
of energy autonomy. The first array is 
already in use, and more photovoltaic 
and solar thermal installations are set 
to follow in the months to come.

Positive impact on the global 
carbon footprint
At the beginning of October 2022, 
Koenig & Bauer commissioned a 
photovoltaic array for on-site power 
generation on the roof of the Cus-
tomer Technology Centre at group 
headquarters in Würzburg. An an-

nual yield of around 200,000 kWh of 
electricity is now available for direct 
consumption at the Würzburg facil-
ity with immediate effect. Based on 
the specific greenhouse gas emis-
sions for the German power mix 
overall, the photovoltaic array will 
benefit the environment by saving 
more than 80,000 kilograms of CO2 
emissions per year.

Additional investments in solar 
thermal and PV installations 
planned
Already in summer 2022, a new 
hot water system that uses solar 

thermal modules was commis-
sioned to supply Koenig & Bauer’s 
factory vocational school in 
Würzburg. More solar water heat-
ing systems are currently being 
installed at the canteen in Würz-
burg and in other common areas 
used by employees. In addition 
to two more photovoltaic arrays 
that are scheduled for completion 
at the Würzburg facility this year, 
concrete plans are also being 
drawn up to expand green power 
generation by using photovoltaic 
installations at the other Koenig & 
Bauer group locations.

At the beginning of 
October 2022, Koenig 
& Bauer commissioned 
a photovoltaic array 
for on-site power 
generation

FTA Europe and Intergraf together 
with Smithers will organise the 
conference Shaping the Future 
with Packaging, on Thursday 9 and 
Friday 10 March 2023 in Brussels.

Event Content
Shaping the Future with Packag-
ing will focus on the European 
packaging market. This event is a 
‘must-attend’ for anyone with an 
interest in this vibrant sector. Par-
ticipants will hear from speakers 
on a range of packaging-related 
topics – from sustainability, food 
contact materials, and product 
design, to EU policy, and more.
We are in the process of confirming 
speakers from across the industry. A 
representative from the European 
Commission will present about 
upcoming EU packaging and 
packaging waste legislation. Market 
research institute Smithers will 
present facts and figures about the 
packaging sector. Other speakers 
from retail, brands, and advertising 
agencies will also share their views.

Programme
To allow people to travel to 
Brussels, this one day confer-
ence will take place over two 
days: during the afternoon and 
evening of 9 March and the 
morning of 10 March. The event 
will be held at the Hotel Le 
Plaza Brussels (Boulevard Adol-
phe Max 118-126). A networking 
dinner will be organised on 9 
March.

Market Report
For each event in this series, 
market research expert Smithers 
provides exclusive economic 
analysis. Shaping the Future with 
Packaging will be accompanied 
by the European Packaging Mar-
ket Report 2023 containing both 
Smithers’ market data and an 
overview of the conference. Par-
ticipants will receive this report 
free of charge as part of the event 
package.

Shaping the Future with Packaging Conference 2023
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The new digital unit 
has been operating 
at group level since 
2022, coordinating 
and supporting 
the development, 
implementation and 
market launch of digital 
products 

Koenig & Bauer Develops New Digital Solutions

Koenig & Bauer has already trans-
formed the world of print on any 
number of occasions. It has long 
since transitioned from a classic 
manufacturing company into an 
agile technology provider, and 
numerous digital products and offers 
complement its printing machinery. 
With a new group-wide unit focussed 
on the digital transformation, Koenig 
& Bauer is now intensifying its de-
velopment of new business models 
and digital solutions covering the full 
lifecycle of print products.
Koenig & Bauer’s group strat-
egy EXCEEDING PRINT adopts global 
megatrends as a basis to further 
advance the company’s digital 
transformation and to continue its 
development of digital business 
models. New digital products associ-
ated with the company’s core prod-
uct – printing presses for practically 
all substrates and technologies – are 
being added to the portfolio, and en-
sure that customers can continue to 
rely on maximum productivity and 
availability in the future. “The digital 

transformation is ‘people business’. 
The realignments in corporate and 
innovation culture, combined with 
the development of modern soft-
ware products for our customers, 
are driving the company’s transition 
from a machine manufacturer to 
a technology provider,” says Ralf 
Sammeck, member of the Executive 
Board and CDO at Koenig & Bauer. 
“We are becoming ‘digital trusted 
advisors’ to our customers and can 
use data to derive recommenda-
tions for action, for example to make 
production more efficient.”
The new digital unit has been 
operating at group level since 2022, 
coordinating and supporting the 
development, implementation and 
market launch of digital products 
and services – from the initial idea 
through to commercial viability. 
“We direct our focus at our custom-
ers and provide them with support 
wherever they can make their 
businesses even more profitable 
with digital solutions,” says Sandra 
Wagner, Vice President Digitalisa-

tion and head of the interdisciplin-
ary team. As the former Head of 
Sales and Marketing at group 
subsidiary Koenig & Bauer Coding, 
she helped to give a face to artificial 
intelligence: The digital assistant 
Kyana offers every option for smart 
production support, from remote 
service to predictive maintenance. 
Wagner and her team are planning 
to further expand this service and 
intend to integrate Koenig & Bauer’s 
already existing capabilities for re-
cording, analysing and interpreting 
machine data using artificial intel-
ligence into a central, AI-assisted 
platform for customers.
Furthermore, the market launch of 
a digital product that unites two key 
components of the group strategy 
EXCEEDING PRINT, namely sustain-
ability and digitalisation, is immi-
nent. After all, Koenig & Bauer and 
its global customers not only exert 
a decisive influence over the world 
of print and packaging, but also 
share responsibility for structuring 
production processes sustainably.

Packaging has witnessed a sea 
change in the past couple of years. 
The boom in e-commerce, a steady 
but growing ban on single-use 
plastics worldwide, the synergy 
between sustainable packaging 
and clean beauty, as well as new 
packaging designs as builders of 
brand value have driven sales in the 
personal care and beauty brands 
industry.
It’s also common knowledge 
that the personal grooming and 

beauty care industry is one of 
the biggest offenders with waste 
amounting to approximately 120 
billion units each year according to 
Brussels-headquartered Zero Waste 
Europe (ZWE). Overconsumption 
is another major problem which 
can be tackled by trying to reduce 
and trying to reuse. Jackie Bauer, 
head of product development at 
Hairstory, the US-based personal 
care products manufacturer, says, 
“It’s to try and reduce as much as 

we can. The more we reuse, the less 
we consume.”
Refill and reuse formats are two of 
the most dynamic packaging op-
tions that have emerged this year, 
helping consumers achieve a zero 
waste lifestyle. US-based Smithers, 
the leading consultancy for paper, 
print, and packaging industry, has 
profiled its comprehensive market 
outlook in its report “The Future of 
Refillable and Reusable Packaging 
to 2027.”

Packaging Beauty For Keeps
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According to the study, the seg-
ment still dominated by refillable 
glass bottles, is expected to reach 
$42 billion in 2022 and will grow to 
$53.4 billion by 2027 at a compound 
annual growth rate (CAGR) of 4.9% 
for the forecast period (2022-2027). 
For other emerging applications 
such as cosmetics and personal 
care, food, and home care, the de-
mand is estimated to grow at over 
30% year-on-year through to 2027. 
With a market already worth $167.3 
million in 2022, the personal care 

segment is expected to more than 
quadruple over the next five years.
Personal care and beauty com-
panies are increasingly turning 
to developing refills in the form 
of lightweight flexible pouches 
with identical volumes which can 
be swapped into the base unit, 
rather than make use of in-store 
refill models. This concept is well 
advanced in hair care and skin 
care products. New initiatives and 
big-brand innovations are ushering 
in the age of the ‘green’ reuse and 

refill. Refillable and reusable beauty 
is now permeating the mainstream 
with brands from Diptyque to Hour-
glass, Isle of Paradise to Kérastase, 
and Chanel to Hermès launching 
anything between eyebrow pencils 
to shampoos and lipsticks as keep-
forever products.
With more sustainable packaging 
setting market trends, reusable and 
refillable packaging options in the 
billion-dollar beauty and personal 
care industry are paving the way for 
a more eco-friendly future.

Contrary to general 
belief one industry 
that has always been 
conscious about 
environment is printing

Here is the joke:” When I see the 
name of the lovers engraved on a 
tree, I don’t find it cute or romantic. 
I find it weird how many people take 
knives with them on dates.”
Now what this joke got to do with 
sustainability you might ask. A lot. 
The intention of the lovers is noble. 
They want to express their love but 
it is the poor tree who is paying the 
price.
Now adays we hear how businesses 
can prosper while pursuing a green-
er and more socially responsible 
agenda. And companies are now go-
ing at it all guns blazing ( or at least it 
seems like it). There is a frenzy trend 
to churn out all types of reporting 
on how the company’s activities are 
socially responsible. While reporting 
is not a bad thing per se, it is a bit 
oversold.
According to Harvard Business 
Review most companies have 
complete discretion over what 
standard-setting body to follow 
and what information to include in 
their sustainability reports. In addi-

tion, although 90% of the world’s 
largest companies now produce 
CSR reports, a minority of them are 
validated by third parties.
To cut a long story short these 
reports are all about intentions and 
expected results and not the reali-
ties on the ground.
Now contrary to general belief 
one industry that has always been 
conscious about environment and 
acted upon it is printing. Some 
might argue that printing inherently 

is not an environmentally friendly 
industry because it involves ink and 
paper. I beg to differ.  Printers have 
always sent their waste material 
including paper and plates to recy-
cling centers. Their intention might 
not be purely  environmental  but 
rather commercial but the result of 
their action was and is beneficial for 
the environment.
So before labeling printing as a 
pariah industry that generates loads 
of waste check your facts.

Sustainability is about Results not the Intentions
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Speakers from Avery 
Dennison, Flexo Image 
Graphics, HP Indigo and 
Fujifilm Sericol gave 
presentations on the 
current label industry 
trends

Labelexpo India 2022 Roadshow Held at Ludhiana

Due to digitization the demand of 
commercial printing is decreasing, 
taking this fact in view, a technical 
roadshow is organized at Hotel Park 
Plaza on 14 October 2022 in col-
laboration with the Offset Printers 
Association. The event, organized 
to spread awareness among the re-
gional print businesses about the 
latest and upcoming technologies 
and machinery being displayed 
during the Labelexpo India 2022, 
witnessed the attendance of more 
than eighty renowned printers of 
the city. Labelexpo is going to take 
place at Greater Noida on 10-13 
November 2022.
Speakers from Avery Dennison, 
Flexo Image Graphics, HP Indigo 
and Fujifilm Sericol gave presenta-
tions on the current label industry 
trends and to understand about 
business diversification oppor-
tunities available to coverup the 

decreasing print business.
Speaking on the occasion, Prof. 
Kamal Mohan Chopra, President, 
World Print & Communication 
Forum (WPCF), said, “Print busi-
nesses today need to diversify in 
new segments to ensure business 
profitability. Labels and packaging 
are among the fastest growing 
segments in the print industry 
and is a fantastic opportunity for 
commercial printers to diversify 
for growth. I highly encourage ev-
eryone to attend Labelexpo India 
2022 in Greater Noida and learn 
about modern technologies in 
labels and package printing.”
Earlier, welcoming the audience 
Mr. Parveen Aggarwal, President 
Offset Printers Association (OPA) 
highlighted the current business 
scenario and invited the members 
for adopting latest technologies to 
be competitive in the global print 

market. He said that commercial 
printers across country are looking 
to diversify in labels and packaging 
industry for business expansion.
Pradeep Saroha, Event Director 
of Labelexpo India, said, “We are 
grateful for Offset Printer Associa-
tion’s support for Labelexpo India 
which goes back 12 years. I thank 
the association for making the 
roadshow a success. We invite 
all the OPA members to attend 
Labelexpo India 2022 and take 
advantage of the unmissable 
opportunity for the industry to 
come together under one roof and 
reunite with industry peers to wit-
ness and be a part of the future of 
print technology.”

Plockmatic Group, based in Stock-
holm, Sweden, has announced the 
release of the MPS XL Multi-Purpose 
Stacker – a flexible, cost-effective 

stacking solution designed to at-
tach to a selection of Xerox produc-
tion printing systems.
The Plockmatic MPS XL Multi-
Purpose Stacker provides a simple 
docking/ undocking system to 
enable the easy transportation of 
printed work, while the motorised 
Stacking Table makes it easy to lift 
and manage heavy paper stacks. 
MPS XL attaches to the Xerox Pro-
duction Ready Finisher Plus and is 
currently available the new Iridesse; 
the new Versant 4100; and the new 
Versant 280.
The MPS XL provides the link be-
tween the printer and the finishing 

device that will help to create the 
complete application, helping digi-
tal print providers turn over-sized 
sheets into profitable, profession-
ally produced printed work. Sheets 
fed into the MPS XL can easily be 
moved to another finishing device, 
for example the Morgana AutoCut 
Pro from Plockmatic.

Cost-Effective Stacking for Long 
Sheet Applications
Conventional stackers can only 
handle a small number of long 
sheets. The MPS XL supports true 
production quantities. It also allows 
for thicker paper stock up to 400 

Plockmatic Release MPS Stacker for Xerox Printing 
Systems
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gsm. Key benefits include:
Facilitating paper stacking and han-
dling during the finishing process
Makes it easy for operators to 
handle longer sheets
Enable easy transportation of paper 
stacks to the next step in the finish-
ing process.
Commenting on behalf of Plock-
matic, Jakob Ekeberg, vice presi-
dent of product, said: “The market is 
evolving towards new digital appli-
cations that require longer sheets, 
so print room operators need a 
solution that will allow them to 
stack, handle, and transport them. 
The MPS XL makes printing and 
transporting long sheets as easy as 
standard size sheets. The product 
offers a unique combination of 

features – stacking, lifting, and 
transporting – in a single product 
that cannot be found elsewhere.”

Main components of the MPS XL:
The Control Panel allows the user to 
control the MPS XL and the printer 
from one simple interface. The MPS 
XL can communicate jams and soft 
stops to the upstream Xerox printer, 
allowing the operator to pause and 
resume the printer directly from the 
MPS XL.
The Infeed Unit contains an active 
infeed roller, active side joggers, 
and a fan to help cool and stack 
paper. The infeeder roller receives 
paper from the upstream printing 
device and pushes the paper into 
the stacker while the active jog-

gers toggle every few sheets to 
improve stack quality. Fan speed is 
automatic, based on information 
received from the printer, however, 
it can also be controlled from the 
control panel by the operator.
The Stacking Table accepts 
papers as small as 210 x 210mm 
/ 8.27 x 8.27’’all the way up to 
paper that is 330mm/13” wide 
and 1200mm/47.2” long. The table 
automatically steps down in small 
increments as sheets are stacked. 
The table has two sections, where 
one section slides in and out of the 
other section. In its compact form 
the table is 715mm/28.1” long.
The MPS XL will be available from 
October 3rd 2022, and can be 
ordered via Xerox.

The new factory will be 
used to manufacture 
and assemble inkjet 
printheads

Akita Epson Corporation, a group 
company of Seiko Epson Corpora-
tion (TSE: 6724, “Epson”), will invest 
a total of approximately 3.5 billion 
yen on the construction of a new 
factory on the Akita Epson lot to 
increase production capacity of 
printheads for inkjet printers. Con-
struction work on the new factory 
will begin in November 2022 and 
is scheduled for completion in 
December 2023. This investment 
will approximately triple Akita Ep-
son’s current printhead production 
capacity.
Epson’s printing solutions business 
provides products and services 
based on original Micro Piezo inkjet 
technology to customers in the 
office, home, commercial, and 
industrial markets. Global demand 
for inkjet printers in the office and 
home inkjet printer markets is 
forecast to continue growing over 
the medium and long terms. The 
need for distributed printing that 
arose with COVID-19 is helping to 
fuel this demand, as is the strong 
demand for high-capacity ink tank 
printers in North America and other 
developed economies.
The new factory will be used to 
manufacture and assemble inkjet 
printheads, the core devices used 

in inkjet printers. The investment 
plan will ensure that Epson has 
enough production space to meet 
the predicted future growth in 
demand. It will also enable Epson to 
strengthen its product lineup and 
expand printhead sales to third par-
ties, with a view to increasing the 
supply of inkjet printers equipped 
with cutting-edge PrecisionCore 
MicroTFP printheads*.
The plan is to construct the new fac-
tory adjacent to the existing factory. 
By consolidating PrecisionCore Mi-
croTFP printhead production at Akita 
Epson, the company aims to maximize 
efficiency. In addition, production 
equipment and processes will be 
arranged to further increase human 
productivity and space productivity.

As a production site with high tech-
nological capabilities, Akita Epson 
works closely with other Epson 
R&D sites. It shares the advanced 
production technology and know-
how it gains through the produc-
tion of core devices with Epson’s 
worldwide production sites to help 
maximize manufacturing capabili-
ties across the Group.
* PrecisionCore MicroTFP print-
heads are critical components that 
determine the image quality and 
speed of an inkjet printer. Equipped 
with an array of individually con-
trolled nozzles, they are capable of 
ejecting 50,000 tiny ink droplets per 
second, with droplet sizes as small 
as several picoliters (a picoliter is 
one trillionth of a liter).

Epson to Construct New Factory for Inkjet 
Printheads
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Cover Story

During Riyadh 
International bookfair 
2022, Canon Middle 
East, together with 
Itbaá showcased 
the full integration 
between the platform 
and Canon technology

An Ideal Platform 
Powered by Canon and 
Aligned with Saudi 
Vision 2030

During recently held Riyadh 
International Book Fair 2022, 
from September 29 till October 8, 
2022 Canon Middle East, (CME), 
the leading provider of imaging 
technologies partnered with the 
revolutionary platform  “Itbaá”, a 
unique solution that enables writ-
ers with access to a platform that 
allows self-publishing, whereby 
emerging authors can upload 
their books onto the platform 
and people can view and print the 
books directly and on-demand. 
Moreover, for avid readers, the 
platform also doubles as an online 
bookstore, offering a unique book 
selecting and printing experience.

This new concept boasts many 
benefits for not only the publishing 
industry as a whole, but also the 
category of self-publishing. Most 
notably, it provides an opportunity 
for new and emerging writers, who 
are usually considered risky invest-
ments by traditional publishers, to 
self-publish and have their dreams 
of being published, become a 
reality. It eliminates a large degree 
of risk for traditional publishers, 
where unnecessarily large quanti-
ties of book printing, complex book 
sales forecasting and unnecessary 
warehousing are avoided, as well as 
shipping charges when book fairs 
are held outside of home countries. 
Moreover, no longer does an author 
need to have a specific circulation 

in mind when publishing, now any 
book can be published digitally first 
and then produced in the desired 
quantity on the spot, which can 
become a real game-changer for 
the book-publishing industry. This 
portal acts as the “New Publisher” 
by offering an efficient, viable and 
cost-effective platform that is all set 
to revolutionize self-publishing and 
printing across the Middle East.
“Itbaá” has been developed by 
Khaled Bamohamad, an established 
Tech-entrepreneur who is the 
pioneer behind print.sa, the first 
online printing platform in Saudi 
Arabia which hosts over 200 printing 
centers, across 35 cities. Comment-
ing on his latest venture “Itbaá” he 
said: “Our platform offers unique 
opportunities because it features an 
‘on-demand’ production model that 
enables cost-effective production 
for everyone. In a way, it has democ-
ratized publishing, where anyone 
and everyone can be self-published 
and we are very proud that our 
platform is being powered by Canon 
technology. Canon is synonymous 

with being best-in-class and we 
wanted to partner with the best.”  
“Platforms like ‘Itbaá’ are not only 
innovative, but also a need of the 
times and we are honored that our 
technology is being used to power 
progress and support the printing 
industry. The developers of this 
platform chose to put Canon equip-
ment at the heart of their printing 
solutions, and we are very pleased 
to see customers taking advantage 
of our technology and putting it to 
use in such pioneering and creative 
ways,” said Shadi Bakhour, Business 
Unit Director, Canon Middle East

An Ideal Partner
During Riyadh International bookfair 
2022, Canon Middle East, together 
with Itbaá showcased the full in-
tegration between the platform 
and Canon technology. The Canon 
imagePRESS C10010VP series is the 
ideal partner for this platform as it 
not only offers superb print quality, 
but also perfect binding, with 3 side 
trimming and saddle stitching. The 
full capabilities of the imagePRESS 

The revolutionary platform “Itbaá”, enables 
emerging writers with access to a platform that 
allows self-publishing
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C10010VP series were displayed dur-
ing the fair, demonstrating how it 
makes printing operations effortless 
by enabling printing and binding of 
books on demand - across any mini-

mum quantity. Additionally, this is a 
fully automated system that requires 
no human oversight. Enabled by a 
fiery FS400 printing server, which 
uses an API to communicate be-
tween the cloud, printing server and 
portal, flawless printing is achieved 
every time - without any manual 
staff operations.
ImagePRESS C10010VP is the 
embodiment of digital technology 
at its best. It operates at 100 ipm 
(images per minute) but offers 
increased overall productivity and 
versatility. Some of these enhance-
ments include the inclusion of 
larger and interchangeable paper 
drawers, auto paper feeding of 33 
x 76 cm sheets of media. Media up 
to 400 gsm and the ability to bond 
to synthetic papers without having 
to manually tweak the machine, in 
part as a result of a new PRISMA-
sync controller. The updated paper 
database including advanced 
automated color characterization 
makes achieving and assigning 
standard colors quick and easy on 
any new media entry.

Digital Print is the Future
According to the recent Smithers 
“Future of Digital vs. Offset Printing 
to 2024” report, “offset litho print 
will grow modestly from $183.7 bil-

lion in 2014 to $192.6 billion in 2024. 
In stark contrast to offset litho, the 
digital print sector grows strongly 
from $103.1 billion in 2014 to $180.9 
billion in 2024..”
While toner press speeds haven’t 
grown significantly over the last 
decade, production handling and 
embellishment features along with 
better DFE and finishing integration 
added to productivity gains. A good 
example of that is Canon Image-
PRESS C10010VP. 
 
Self-Publishing on the Rise
It used to be that the ten largest 
book publishers accounted for 88 
percent of all books sold. That is no 
longer true. Today, the dominant 
category of book publisher is the 
self-publisher. the future of book 
publishing is really the on-demand 
book. There are many reasons for 
on-demand production, such as sav-
ings in transportation, warehousing, 
and waste, but the best one is the 
development of the independent, 
individual self- publisher.
Today there are just shy 4.7 billion 

people online, many in places you’d 
least expect.
Across the Arab markets of North 
Africa and Middle East, there are 220 
million people online. And there are 

more surprises out there in the big 
wide online publishing world.
According to 2022 statistics by the 
research organization Wordsrated, the 
global publishing market is expected 
to grow at 1% per year, whereas the 
self-publishing market is expected to 
grow at 17%. Moreover, the number of 
self-published books has increased by 
264% in the last five years, signaling a 
self-publishing trend that is expected 
to grow. In keeping with this global 
trend, through access to “Itbaá” it will 
now be easier for potential authors 
across the Middle East to ensure ac-
cess to print on demand capabilities 
that suit their individual needs.

A Feast for Regional Publishing 
Industry
The Riyadh International Book Fair is 
one of the largest book festivals in the 
Middle East and offers an opportu-
nity for companies, institutions, and 
individuals interested in literature 
and the processes of publishing to 
come together. A main aim of the 
festival is to promote and develop a 
shared passion for culture, literature 
and reading across Saudi Arabia, 
and the “Itbaá” platform powered by 
Canon’s technology is  aligned with 
Canon’s commitment to Saudi Vision 
2030 to enhance digital transforma-
tion and stimulating and promoting 
the culture of the Kingdom.

For additional information on 
Canon Middle East, visit: 
https://www.canon-me.com/ 
and for more information on 
Itbaá visit: 
https://www.print.sa/bookstore

Scan this QR code 
to see video

The Riyadh 
International Book Fair 
is one of the largest 
book festivals in the 
Middle East
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Interview

According to a recent 
Quocirca report, the 
scanner market is 
certainly still a very 
healthy one

Exclusive interview with Adrian 
Cafferkey, Regional Head – 
Middle East & Africa, PFU (EMEA) 
Limited
Here is the question: Does anyone 
use scanner anymore? After all 
there are tons of mobile apps for 
scanning operation. Well. it seems 
that scanner in deed is still a neces-
sary heavy duty device that scans 
documents in a neat manner.

In order to find out more about 
world of scanners and its relevance 
in today’s mobile frenzy world we 
sat down with Adrian Cafferkey, 
Regional Head – Middle East & 
Africa, PFU (EMEA) Limited – a 
Ricoh Company. Operating in Eu-
rope, the Middle East, and Africa, 
PFU (EMEA) Limited is responsible 
for marketing and sales of Fujitsu 
document scanners. The European 
company was established in the 
United Kingdom in 1981 and has 
offices in Germany, Italy and Spain 
and Knowledge Suites in London, 
France, and Dubai.

The current scanning apps have 
covered almost all the func-
tions of the scanners, and even 
includes the function of extract-
ing text, form recognition and 
document conversion, so do we 
still need professional business 
scanners?
To produce good quality images 
from mobile devices such as phones 
or tablets, there are a variety of fac-
tors that must be manually balanced 
by each user including ensuring flat 
angles, correct focus and lighting. 
This can lead to inconsistent results, 
while retaking poor shots can make 
scanning more than the occasional 
individual sheet at a time a major 
chore. Professional business scan-
ners can deal with regular volumes 
and multiple sheets at a time – a 
typical requirement when captur-
ing information into workflows. 
When it comes to OCR accuracy, 
consistency of output quality is 
an important factor. The best pro-
fessional business scanners are 
designed and engineered to deliver 
this in such a way that efficiency 
gains are there for the taking, sim-
ply by dropping documents into 
the ADF and pushing a button.

All in all it seems that scanners 
are a declining market since most 
documentation is done digitally 
these days, and phones are good 
enough at it that it’s hard to 
justify the money and the space 
having a scanner requires. What 
do you think?
According to a recent Quocirca 
report, the scanner market is cer-
tainly still a very healthy one. Some 
businesses may be making strides 
to using much less paper inter-
nally, but due to the centuries-long 
ubiquity of paper, it has become so 
entrenched in our processes that 
they still have to deal with incoming 
paper from many external sources. 
In fact, 44% of organisations cite 
scanning as major factor in digital 
transformation, 68% of organisa-
tions have funding for digitisation 
projects and 77% of organisations 
scan all or the majority of their 
paperwork directly into business 
workflows. This may be down to the 
fact that, in building robust busi-
ness systems, organisations need 
consistent, efficient processes. This 

is where professional scanners 
come into their own, delivering 
the benefits of efficient capture 
with minimal operator training 
required. Furthermore, modern 
scanner ranges focus on delivering 
solutions that fit elegantly into the 
modern workplace and allow mul-
tiple users to share scanner units, 
providing scanner architecture 
options beyond the traditional one 
scanner per PC model.

As far as I understood you are 
offering two lines of scanners in 
UAE, ScanSnap and fi-8000, what 
are the differences between two 
and who are you targeting with 
these scanners?
PFU brings both the world’s num-
ber one and number two scanner 
brands to the Middle East market. 
ScanSnap delivers plug-and-play 
personal productivity for individu-
als and SMEs. Because of its sim-
plicity, both in terms of setup and 
intuitive interface, ScanSnap is the 
smarter way to work for individuals 
with no IT experience or support, 
always following the mantra: ‘you 
don’t need to know IT, just how to 
push a button.’
Meanwhile, Fujitsu Image scanners, 
the world’s most trusted scanning 
technology, are all about organisa-
tional productivity, where people 
have a requirement to capture 
information into workflows or busi-
ness systems. The Fujitsu scanner 
brand comprises two families: the 
SP series – the dedicated day-to-
day budget-conscious scanner; 
and the fi Series of which the 
newly launched fi-8000 models 
are the flagship range. Offering 
advanced tech engineered to the 
highest specifications, the fi-8000 
Series contains innovations which 
have redefined business scanning. 
Our unique Clear Image Capture 
technology delivers unmatched 
image quality, while features such 
as Automatic Separation Control 
deliver industry-leading feed 
reliability, paper protection and an 
unsurpassed user experience.

Scanners are part of your solu-
tions to support GCC economy’s 
goals of digitization and digital 
transformation what other solu-
tions you are offering companies 

The Role of Scanners in App- Frenzy World
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to help them in their transforma-
tional journey?
PFU’s mission is to enable the 
world’s flow of knowledge. In 
addition to our market-leading 
hardware and software image 
capture solutions, we also provide 
development and integration 
services through our Software Solu-
tions. Our expert co-creation team 
can build discrete bespoke capture 
solutions, or integrate scanning 
as part of a wider development 
team. And via our Imaging Alliance 
Program, they can also ensure other 
people’s integrations are smoothly 
completed, providing complimen-
tary advice and support as a benefit 
of program membership.

What are the major challenges of 
SMEs and large enterprises post 
covid and how your products can 
help them improve their produc-
tivity?
According to Quocirca reports, 
there has been a shift in focus in the 
past years. In 2019, profitability was 
the key driver for digital transforma-
tion for about one third of organisa-
tions. Now, post-Covid, business 
agility is number one (53%). 
Interestingly, solutions which can 
be easily integrated into other busi-
ness systems are also high on the list 
of desired capabilities – suggesting 
that maximising strategic value is 
another key goal for businesses. By 
automating capture and distribu-
tion of incoming information to the 
right systems and people, our solu-
tions can both efficiently increase 
organisational productivity, while 
also increasing Organisational 
Intelligence – enabling end users 
to derive maximum value from the 
data they have access to.

Are you offering your scanners as 
OEM to other suppliers as well?
Through our Imaging Alliance 
Program, we work with ISV partners 
who want to integrate our scanners 
with their software applications, to 
provide pre-integrated solutions to 
the market. By giving them access 
to SDKs, APIs and the relevant tools 
and development support, we can 
make integration faster and easier. 
We also provide exposure for these 
approved partner solutions to both 
end users and through our Imag-

ing Channel Program, where our 
community of resellers have the 
chance to find them and take them 
to market.

Normally in an organization or 
company devices from different 
vendors are installed and inevita-
bly these devices have to interact 
with each other, for example a 
printer with a scanner. There are 
also multifunction devices that 
offer scanning printing and copy-
ing capabilities using only one 
device, how does your scanners 
fit in such an environment?
While multifunction devices focus 
primarily on printing with ad-hoc 
scanning a secondary facility, for 
regular capture of paper-based 
information into workflow systems, 
a specialised capture solution can 
offer superior results in terms of 
output quality, operational perfor-
mance and user experience. We find 
that dedicated scanning solutions 
and MFPs are often complimentary 
solutions to one another. And our 
partner community are experts at 
helping to find the right solutions 
to fit our end users’ needs.

How does Scansnap Arabic ben-
efit Arab speaking users?
Thanks to the Arabic user interface, 
Arabic speakers now get to enjoy 
the full ScanSnap experience. 
Through its powerful ScanSnap 
Home software, users can quickly 
and easily convert documents into 
the applications they use, whether 
that’s editable Word, Excel or Pow-
erpoint files, or searchable PDFs.
To date, the smarter way to work 
has enabled over 6 million small 
business owners, employees and 
individuals to save time & money 
by easily and efficiently organiz-
ing and sharing documents, 
while backing up important in-
formation. As the market-leading 
personal scanner, ScanSnap is 
simplicity itself, focused on pro-
viding an easy and intuitive way to 
make paperwork for you and your 
business.

Today sustainability is huge and 
customers ask for sustainable 
products, in which way your 
scanners can be considered sus-
tainable?

On a technological front, our 
unique Clear Image Capture tech-
nology has enabled the new fi-8000 
Series range to reduce power con-
sumption by up to 25%. And while 
any manufactured item will have 
a production cost in terms of re-
sources utilised, organisations can 
significantly reduce cost and con-
sumption in many other areas by 
enabling more efficient processes. 
For instance, LCL – Banque et As-
surances, made an annual logistics 
saving of an estimated €4million 
by using our fi-7300NX solution to 
digitise and verify product applica-
tions in-branch while still with the 
client. This would have also reduced 
the required number of client visits 
into branches and the associated 
impacts of their travel.

Scanners are part of an IT 
structure within a company do 
you also help your customers to 
improve and upgrade their IT 
structure?  
We know that closer integration of 
systems can lead to greater ben-
efits across organisations – both 
in terms of operational efficiency 
through automation of processes, 
but also in allowing information 
to be made accessible to the right 
systems and right people, at the 
right time. Viewing an organisa-
tion as a system of data pathways 
can highlight opportunities to 
help information flow and be 
used more readily, to produce 
better, more robust insights. This 
is what we mean when we talk 
about increasing Organisational 
Intelligence.
Those insights can support break-
through business transforming 
decisions which not only drive 
profit, but could potentially create 
a sustainable competitive advan-
tage which is difficult to replicate. 
This is why we see capture as the 
foundation of digital transfor-
mation and integral to getting 
more value from even existing IT 
infrastructures. Capture provides 
source data – the lifeblood of 
downstream analytical processes. 
And it’s this criticality to their ef-
fectiveness that makes the quality 
of both the source data, and the 
process by which it is captured, 
ever more important.

Thanks to the Arabic 
user interface, Arabic 
speakers now get to 
enjoy the full ScanSnap 
experience
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Interview

Latex ink technology, 
being odourless water 
based, allows for easier 
usage indoor and 
outdoor

Exclusive Interview with Ernest 
Azzam, HP’s  Regional Business 
Manager, Large Format Printing 
for Middle East, Mediterranean 
and Africa
HP introduced latex technology 
in 2008 and has refined its Latex 
since then to meet the demands 
of Print Service Providers (PSPs. 
Some pundits argue that  latex is 
now the de facto technology for 
wide format printers. In order to 
find out more about the latest 
trends about the latex technol-
ogy and HP’s new wide format 
printers we talked with Ernest 
Azzam, HP’s  Regional Business 
Manager. Here are the excerpts:

During 2021 HP held a virtual 
product launch for its Latex line 
of roll fed wide-format printers, 
and outlined its strategy for its 
Latex printing technology, which 
the company had introduced in 
2008. According to Guayente 
Sanmartin Head of Global and 
General Manager, Large Format 
Printing, HP. HP’s goal is to make 
wide-format printing easy and 
accessible for everyone every-
where. The question is how?
Latex ink technology, being 
odourless water based, allows for 
easier usage indoor and outdoor. 
These inks have no hazardous air 
pollutants and no special ventila-
tion required. It is the only tech-
nology in the large format signage 

market to have UL ECOLOGO® Cer-
tified inks and ZDHC-approvedx 
and toy safety. This allows large 
format prints to be used safely 
in a much wider range of spaces 
including hospitals. On the other 
hand, the printers themselves 
are easy to use and require much 
lower intervention and mainte-
nance. This allows more users to 
use these printers in an easy way 
while providing professional re-
sults. A clear example of how HP is 
helping Large Format Printing get 
easier is the way we introduced 
white ink usage. When white ink 
printing was introduced using UV 
technology, it was and still is such 
a hassle, that users moved away 
from it as much as possible. With 
HP’s Latex easy white ink printing 
handling, we see more and more 
customers printing white again, 
and promoting this application to 

their customers. Moreover, the HP 
PrintOS cloud-based application 
allows the customers to config-
ure, use and monitor any printer 
remotely from anywhere.
What are HP’s latest offerings 
and developments in Wide for-
mat inkjet printing sector? 
We recently introduced the HP 
Latex L700/w and L800/w printer 
series, that brought new levels of 
quality and production. They also 
introduced, a world first, Latex ink 
white printing for 64” printers. HP 
continues to innovate focusing on 
solutions that allow customers to 
grow their market segments, espe-
cially with profitable applications.

What are the latest trends in wide 
format inkjet printing, special co-
lours such as white, more speed, 
material flexibility? 
As mentioned above, with HP Latex 
White Ink and printing technol-
ogy, we have noticed that customers 
who are buying the printers are 
promoting these applications to 
their customers. The ease of use and 
handling combined with the whitest 
white, are contributing to an increase 
in demand for white printing ap-
plications. HP continues to innovate 
in areas that allow the customers 
new profitable applications such as 
decoration and a growing range of 
printable materials.
What about sustainability? What 
is HP’s approach to sustain-
ability? I believe now customers 
demand that more than ever. 
All vendors talk about sustainabil-
ity, but at HP, we are taking a very 
wide approach to this important 
topic. Starting from the Latex ink, it 
is the most environmentally certified 
technology. HP Latex prints are recy-

Taking the Latex Technology to the Next Level
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clable, returnable, or non-hazardous 
and safe for disposal. They are also 
compatible with multiple eco-
conscious media. On the other hand, 
HP printers and supplies contain UL 
validated ocean bound plastic and 
recycled plastics. HP’s sustainabil-
ity focus covers impact, footprint, 
integrity and human rights, supply 
chain responsibility, solutions 
and much more. But we also took 
sustainability to the next level with 
the HP Amplify Impact program. 
This program certifies and enables 
HP partners and resellers to drive 
more meaningful impact for a more 
sustainable future. This gives the 
partners access to trainings, tools 
and  world-class resources and most 
partners in the Middle East region 
have taken the pledge and signed 
up for the program. It will also allow 
them to help their customers with 
more sustainably responsible deci-
sions, workflows and solutions.

HP introduced Latex technology 
in 2008 and I think now this tech-
nology is its sixth generation, 
can we claim the Latex is now the 
de- facto technology for wide 
format inkjet technology?
HP Latex technology has taken 
the leadership in sustainability, 
quality and new applications. A key 
indication of the success of Latex 
technology is that other vendors 
have been trying to introduce their 
own Latex ink-based printers for a 
few years now.

What about your sales figures in 
the Middle East Vis a vie the rest of 
the world, are they encouraging?
Similar to all businesses, the recov-
ery after the covid period is still 
going on. There is a lot of potential 
in the region and we see continued 
growth in demand especially with 
all the activities and events happen-
ing in the area.

According to HP, PSPs need to 
“deliver a unique visual experi-
ence with more emphasis on style 
and a variety of substrates, colors, 
and surfaces, so how HP is plan-
ning to help PSPs achieve this?
HP Latex inks provides bigger colour 
gamut on multiple substrates allow-
ing better quality prints and visually 
appealing results. On the other hand, 
HP Latex inks provide prints that keep 
the texture of substrates like wood or 
aluminum which gives a more profes-
sional and artistic results vs. UV inks 
that look like stickers on top of the 
materials. One more example is Latex 
white ink printing for vehicle wrap-
ping, with latex ink being flexible 
and very suitable for car wrapping, 
customers can print white designs 
on transparent material and use it 
for unique car wrapping designs. All 
these features enable unique and 
stylish designs on multiple surfaces.

What about print media? How ac-
tive HP is in offering media for wide 
format printing? What are the new 
types of media offered by HP?

HP continues to innovate and 
introduce Large Format media for 
new applications and demands 
from customers. One of those are 
non-PVC banner material that help 
reduce environmental impacts. 
Innovations in wallpaper, fabric, 
Canvas and more are allowing new 
and innovative solutions for users.

Are they recyclable? 
We have a very long list of recy-
clable media that can be checked 
on HP’s website. In addition, there 
is a list of medias certified for differ-
ent industry standards such as FSC 
Certification, REACH compliance, 
UL Greenguard and CE certification.

Let’s talk about software and 
workflow for a change: HP has 
been promoting its Site Flow 
workflow which according to HP 
takes an agnostic approach be-
cause to print production work-
flow, how about with wide format 
printing environment, does this 
system is also works for wide 
format printing environment, if 
not what kind of workflow is used 
for wide format printing? 
HP introduced a few years ago 
PrintOS platform for production 
workflow supporting HP Indigo, HP 
Large Format Latex and Production 
DesignJet as well as HP Pagewide 
Industrial solutions. PrintOS helps 
customers optimize their print 
operations, automate production 
and open new opportunities.

HP Latex inks provides 
bigger colour gamut 
on multiple substrates, 
allowing better quality 
prints and visually 
appealing results
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With a fleet of state-of-the-art 
printing and converting equip-
ment including an all new 
Iridesse digital press and XMPie 
software from Xerox, Support 
Industry Printing Center( SIPC) 
is well positioned to be part of 
Saudi Vision 2030. 

Founded in 1981, Support Industry 
Printing Center (SIPC) is one of the 
leading, largest and best printing 
companies in the KSA’s Eastern 
Province. The company boasts 
VIP clients including a number of 
prestigious companies in the King-
dom. The cooperation between 
Saudi Xerox and SIPC dates back to 
more than a decade. SIPC’s digital 
business has been activated and 
validated by Saudi Xerox.
Saudi Xerox recently installed and 
commissioned an all – new Iridesse 
digital press with special colors. 
Moreover, Saudi Xerox finalized a 
phase one packaging project with 
SIPC which consists of a special 
packaging machine to churn out 
packages of all sizes. The project 
is anticipated to go throw phase 2 
by end of this year. In phase 2 a cup 
making machine will be added to the 
extensive fleet of SIPC’s equipment.
Saudi Xerox also provided SIPC 
with XMPie software to enable the 

company expand its personaliza-
tion and marketing services to 
the next level. SIPC is one of the 
few commercial companies in KSA 
that offers variable data printing 
services to its customers and XMPie 
will help the company to modern-
ize its VDP services.
 
Top organizational skills
SIPC is managed by Mr. Ahmed Al-
Abdan  with a wealth of  experience 
in printing industry and business 
in general. He started his business 
career in banking Sector, where he 
established business relationships 
with a great number of  VIPs in KSA. 
Personally, he is a smart businessman 
who is able to manage the business 
in a professional and sophisticated 
way. His business orientation led him 
to select Xerox to satisfy the require-
ments of his VIP clients.

In order to find out more about 
SIPC and their plans for future, 
we sat down with Mr. Al-Abdan. 
Here are the excerpts:

Your company is active in differ-
ent branches of printing industry 
from offset to digital and you 
offer a variety of printing prod-
ucts, this requires great organiza-
tional skills and extensive pool of 

knowledge, what are your secret 
ingredients for success in such a 
competitive industry?
AS you mentioned Support In-
dustry Printing Company is active 
in offset printing, digital signage, 
digital printing, conventional and 
digital package printing. It is no se-
cret that the industry is becoming 
very competitive and what makes 
it even tougher is that the costs 
from raw materials to logistics are 
increasing. The supply chain inter-
ruptions have been wreaking havoc 
in all industries including printing 
throughout the world.  In such a 
backdrop we focus on maintaining 
the consistent quality, while at the 
same time we try to absorb some 
of the increase in prices so the cus-
tomer doesn’t have to shoulder all 
the extra cost. Customer relation-
ship is key as well.

These days to run an efficient 
printing operation you need an 
efficient digital workflow, are 
you using a single workflow to 
manage both digital and con-
ventional printing presses?
We at SIPC very well understand 
the need to have an efficient digital 
workflow in order to streamline 
day to day operations and we are 
indeed planning to implement an 
end-to-end digital workflow and 
other robust solutions from our 
trusted and long- time partner, 
Saudi Xerox.

Based on Vision 2030 strategy 
Saudi Arabia is moving fast to-
wards digitization of the whole 
economy, what is your plan to be 
an active part of this movement?
We have a parallel vision which 
consists of diversifying our offer-
ings as well as upgrading our ser-
vices using digital solutions. We are 
already moving in that direction. 
We are attuned to the Kingdom’s 
visionary plans for the future and 
very much geared to be part of this 
great journey.

Most of your clients are big 
companies involved in oil and 
petrochemical industries, which 
demand high quality and con-
sistent printing, what are the 

Advertorial

Saudi Xerox recently 
installed and 
commissioned an 
all – new Iridesse 
digital press with 
special colors.

Saudi Xerox and SIPC: Tale of a Great Journey 
Along Kingdom’s Visionary Road
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challenges of dealing with top 
demanding companies?
Consistent quality, narrow lead 
times while at the same time 
responding to urgent requests 
and last-minute changes to name a 
few. These are some of the typical 
challenges we usually face with our 
major clients. However, we always 
strive to anticipate and be prepared 
for the unexpected.

You are also a major player in 
transactional and digital printing 
and you purchased a state-of-
the-art Iridesse digital press from 
non-other than Saudi Xerox, 
why you decided to partner with 
Saudi Xerox and what impact the 
new Xerox machine had on your 
operations in terms of quality 
and customer satisfaction?
Our relationship with Saudi Xerox 
goes back to more than 10 years 
and during our journey with them 
we have experienced first-hand the 
professionalism and a true partner-
ship, not a usual supplier/customer 
relationship. Therefore, while aim-
ing to add a new technology to our 
fleet, we considered Xerox as our 
top choice, in addition to that, the 
new Iridesse is packed with innova-
tive features  such as Underlay and 
Overlay options as well as choice 
of special colors including Gold, 
Silver, Clear and white, which other 
models from our competitors in the 
market cannot match.

You are also among few pro-
fessional companies that is 
offering personalized products. 
Personalization is tricky and full 
of challenges – specially in our 
region- because it deals with 
data, and clean data is hard to 
find, I assume that is why you 

have decided to opt for XMPie 
software from Xerox, in which 
way you think XMPie will help 
you to tackle personalization 
challenges?
Saudi Xerox has showcased the 
XMPie software during Gulf Print 
exhibition and immediately it 
caught our attention because we 
found it an ideal solution for our 
upcoming  personalization and 
web to print setup in 2022.

Online shopping and web to 
print are in high demand, are 
you offering these types of 
services with the help of Xerox 
equipment?
This is definitely within our plan for 
this year.

Based on every fact and figure 
published by reputable research 
organization digital printing is 
growing much faster than almost 
stagnant conventional print-
ing, as a company that offers 
both digital and conventional 
printing do you agree with this 
assessment and are you plan-
ning to expand your activities 
within digital printing sector in 
partnership with Saudi Xerox?
I do agree with this statement, 
while I should also add that 
Digital packaging segment is 

expected to grow exponentially  
during next 10 years.
You are also offering package 
printing services to your custom-
ers, which is one of the most 
dynamic parts of printing indus-
try specially after Covid crisis, 
what are your future plans for 
investment in package printing 
equipment?
As stated previously, digital pack-
aging is one of our areas of interest 
and last year we have invested in an 
offline finishing system for folding 
carton that includes die cutting, 
gluing, window patching and  fold-
ing.  Our plan this year is to add a 
cup making machine.

Last but not least, how would 
you describe your experience 
working with Saudi Xerox, as far 
as technology, service and train-
ing are concerned?
In my opinion, and I am sure many 
will agree, Xerox is and will be 
the leader in the digital printing 
technology, and considering all the 
new developments and equipment 
they bring to  the market I don’t 
think their enviable position is at 
risk anytime soon. In KSA, Saudi 
Xerox is doing a great job on the 
ground and I am fully satisfied with 
the level of commitment, service 
and training we are getting.

In my opinion, and I am 
sure many will agree, 
Xerox is and will be the 
leader in the digital 
printing technology

Ahmed Al-Abdan
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As brands begin to look at fresh 
ways of engaging their customers, 
they’ve realised that they can’t 
always rely on what worked pre-
pandemic and that they need to 
do more to make their campaigns 
pack a punch and drive customer 
response.
Considering that 85% of targets 
cite visual appearance as the 
primary reason for choosing which 
products to buy It’s no surprise 
that marketers are turning to 
colour to amplify their marketing 
campaigns.
Since the start of the pandemic 
we’ve seen brands in all sectors 
– from retail, to designer and high-
street fashion, to hospitality, food 
and drink – embrace bright colours 
in their products and promotional 
marketing to engage and revitalise 
lockdown-fatigued consumers. 
People are craving positivity, and 
brands know there’s no better way 
to lift and energise a marketing 
campaign than to inject it with 
bright colour.

It’s a trend that has been flagged 
by colour authorities like Pantone, 
who have noted the dominance 
of primary colours, jewel brights 
and neons since early 2020. And 
their predictions for Autumn/
Winter 21/22 suggest this trend is 
far from fading.
Designers such as Louis Vuitton, 
Chanel, Kenzo, Longchamp and 
Balmain along with more main-
stream fashion names including 
Adidas and Puma have launched 
2021 collections in brights and 
neons, and the trend has been 
picked up in the beauty industry 
too, with neon being applied to 
hair, nails and faces.
There’s a direct link between this 
wave of colour and the desire to 
boost our mood in the wake of 
a collective trauma. We recently 
spoke to Brenda Milis, Principal of 
Consumer and Creative Insights 
at Adobe, whose research work 
identifies visual trends across 
campaigns for brands in all sec-
tors. She has been tracking the 
trend she calls ‘Mood Boosting 
Colour’ since early 2020 and ex-
plains it like this:
“Our appetite for colour grew be-
cause restrictions imposed by the 
pandemic rendered everything in 
our lives monotonous and meta-
phorically monochrome. During 
lockdown, we craved variety and 
colour in our lives. As the world 
started to open back up, we 
saw a huge surge in demand for 
mood-boosting colour images for 
creatives to use in ad campaigns 
across a number of industries from 
food and drink, to fashion and 
homewares.”
“Amplifying the use of colour is an 
easy, yet powerful way for brands 
to stop customers in their tracks 
and compel them to engage with 
a brand’s products and services. 
They can use it to convey the core 
values of the brand and instil a 
sense of optimism simply by mak-
ing a careful choice – colour.”
And Brenda is confident that this 
vibrant colour trend is not just a 
post-pandemic reaction but is set 
to continue for the foreseeable fu-
ture. So, knowing that your brand 
customers are gravitating to bright 
colours and neons to stimulate 
consumer appetites, perhaps it’s 

time to ask yourself whether your 
current production line-up is up to 
the job? When it comes to produc-
ing large format graphics demand-
ing vivid colours and even dashes 
of fluorescent, you don’t want to 
disappoint.
Historically, printing large format 
graphics with fluorescents has 
been limited to offset and screen 
processes, making it unviable for 
short runs and tactical, on-demand 
promotional applications, and 
effectively putting it out of reach 
for smaller print businesses or in-
house environments.
Very recent developments have 
seen some neon capabilities 
emerging in roll-to-roll and flat-
bed UV inkjet, but at investment 
levels still beyond the scope of 
many graphics producers, and 
with machine footprints that 
would be difficult for most in-
house environments to accom-
modate.
The launch of the new Canon 
imagePROGRAF GP Series brings 
fluorescent colour to aqueous 
large format printers for the first 
time, with a choice of four models 
offering 10 or five pigmented 
aqueous inks plus fluorescent pink 
ink, and with three different print-
ing widths. This creates a brilliant 
opportunity for smaller graphics 
producers, in-house marketing de-
partments and creative agencies to 
produce vibrant posters and POS 
graphics at the push of a button, 
and without any additional skills or 
specialist training.
It’s now within the reach of virtu-
ally any business to bring the most 
striking campaign visuals to life, 
with amped-up colour that really 
pops, coupled with all the produc-
tivity to cope when volumes 
bounce back.
Bright colour is set to light up 
promotional marketing for years 
to come, so brand customers are 
going to come calling, demand-
ing the ‘look at me’ factor for 
their posters and point of sale 
materials. By investing in colour 
capability and adding the scope 
to print fluorescent, print service 
providers will be equipped to 
match the expectations of even 
the most demanding buyer, and 
ready to come back brighter.

Advertorial

Since the start of the 
pandemic we’ve seen 
brands in all sectors – 
from retail, to designer 
and high-street fashion, 
to hospitality, food 
and drink – embrace 
bright colours in their 
products

Are You Ready to Come Back Brighter?
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عندمــا بــدأت العلامــات التجاريــة في البحث عن 
طــرق جديــدة لجــذب عملائهــا، فقــد أدركــت مــن 
أنها لا تستطيع الاعتماد بشكل دائم على نفس 
الســبل التــي أثبتــت نجاحهــا في فتــرة مــا قبــل 
جائحــة كورونــا، وأنهــم بحاجــة إلى بــذل المزيــد 
من المجهود لجعل حملاتهم التسويقية ذات 

مــردود قــوي يحفــز مــن اســتجابة العمــاء.
التــي  الأهــداف  مــن   85٪ أن  إلى  وبالنظــر   
تلــك  أن  ســنجد  فإننــا  الشــركات  تحددهــا 
المرئيــة  الصــور  أن  إلى  تشــير  الأهــداف 
تعتبــر الســبب الرئيســي لاختيــار المنتجــات 
المســتخدمين،  قبــل  مــن  شــراؤها  المــراد 
يلجــأ  أن  الغريــب  مــن  ليــس  فإنــه  وبالتــالي 
لتعظيــم  الألــوان  توظيــف  إلى  المســوقون 

التســويقية. حملاتهــم  نتائــج 
رأينــا  قــد  فإننــا  الوبــاء،  حــدوث  بدايــة  منــذ   
القطاعــات  جميــع  في  التجاريــة  العلامــات 
ســواء في مجــال البيــع بالتجزئــة، أو مجــال 
التصميــم وتقديــم الأزيــاء الراقيــة، أو مجــال 
يســتخدموا  والشــراب  والطعــام  الضيافــة 
ووســائل  منتجاتهــم  في  الزاهيــة  الألــوان 
جــذب  بهــدف  الترويجــي  التســويق 
القيــام  نحــو  وتنشــيطهم  المســتهلكين 
النــاس  أن  شــك  فــا  الشــراء.  بعمليــات 
وعلــى  والتفــاؤل،  الإيجابيــة  نحــو  تنجــذب 
أن  تعلــم  التجاريــة  العلامــات  فــإن  ذلــك، 
نحــو  العمــاء  لجــذب  الأفضــل  الطريقــة 
متابعــة المــواد الدعائيــة والارتقــاء بالحمــات 
مــن  قــدر  أكبــر  إلى  للوصــل  التســويقية 
الزاهيــة  الألــوان  اســتخدام  هــي  الجمهــور 

والحيــاة.   بالتفــاؤل  المفعمــة 
مــن  لــه  الإشــارة  تمــت  شــائع  اتجــاه  وهنــاك 
قبــل أكبــر الشــركات المتخصصــة في مجــال 
صناعــة الألــوان مثــل Pantone، وهــو أن الألــوان 
وألــوان  الزاهيــة،  الجواهــر  وألــوان  الأساســية، 
النيون هي التي تستخدم  بشكل كبير جداً في 
تصميم مواد الحملات التسويقية، وذلك منذ 
أوائل عام 2020. وتشير هذه التوقعات  إلى أن 

هــذا الاتجــاه بعيــد كل البعــد عــن التلاشــي.
الأزيــاء  مصممــي  مــن  العديــد  أطلــق  وقــد   
 Kenzo و Chanel و  Louis Vuitton مثــل

والعديــد   Balmain و   Longchamp و 
عالــم  في  المعروفــة  الأخــرى  الأســماء  مــن 
الموضــة والملابــس مثــل شــركة Adidas و 
الخاصــة  والتشــكيلات  المجموعــات   Puma
الزاهيــة  الألــوان  نطــاق  في   2021 لعــام  بهــا 
وألــوان النيــون، وقــد تــم اختيــار هــذا الاتجــاه في 
صناعــة التجميــل أيضــاً، حيــث تــم اســتخدام 
والأظافــر  الشــعر  لمنتجــات  النيــون  ألــوان 
ومســتحضرات التجميــل الخاصــة بالبشــرة.
في  التوجــه  هــذا  بيــن  مباشــرة  صلــة  يوجــد   
اســتخدام هــذه الألــوان والرغبــة في تحســين 
جماعيــة  صدمــة  أعقــاب  في  وذلــك  مزاجنــا 
تمثلــت في جائحــة كورونــا. وقــد تحدثنــا مؤخــراً 
إلى بريندا ميليس، مديرة شؤون المستهلكين 
والــرؤى الإبداعيــة في شــركة Adobe، والتــي 
التوجهــات البصريــة  البحثيــة  تحــدد أعمالهــا 
الشــائعة عبــر الحمــات التســويقية للعلامــات 
أنهــا  حيــث  القطاعــات.  جميــع  في  التجاريــة 
 Mood" تســميه الــذي  الاتجــاه  تتابــع  كانــت 
 2020 عــام  أوائــل  منــذ   "Boosting Color

وهــى توضــح ذلــك علــى النحــو التــالي:
 "لقــد زاد الإقبــال بشــكل ملحــوظ علــى رؤيــة 
القيــود  مــا حولنــا وذلــك لأن  الألــوان في كل 
في  شــيء  كل  جعلــت  الوبــاء  فرضهــا  التــي 
اللــون وذلــك علــى  حياتنــا روتينيــا وأحــادي 

المجــاز. ســبيل 
النزعــة  زادت  قــد  فإنــه  الإغــاق  فتــرة  وفي 
في  المتنوعــة  الألــوان  ووجــود  التنــوع  نحــو 
حياتنــا. وعندمــا بــدأ العالــم في الانفتــاح مــرة 
أخــرى، شــهدنا ارتفاعــاً كبيــراَ في الطلــب علــى 
الصــور الملونــة التــي تعــزز الحالــة المزاجيــة 
للمبدعيــن، وذلــك لاســتخدامها في الحمــات 
مثــل  الصناعــات  مــن  عــدد  عبــر  الإعلانيــة 
وصناعــة  والمشــروبات  المأكــولات  صناعــة 

المنزليــة". والأدوات  الأزيــاء 
طريقــة  الألــوان  اســتخدام  تعظيــم  "يعتبــر   
ســهلة وفعالــة للعلامــات التجاريــة مــن أجــل 
توجيــه العمــاء في مســاراتهم ودفعهــم نحــو 
التعامل مع منتجات وخدمات علامة تجارية 
محددة. كما يمكنهم استخدامها لنقل القيم 
الأساســية للعلامــة التجاريــة وغــرس الشــعور 
بالتفــاؤل بشــكل مبســط عــن طريــق الاختيــار 

الدقيــق للألــوان".
 وقــد ذكــرت لنــا برينــدا أنهــا واثقــة مــن أن هــذا 
الاتجــاه اللــوني النابــض بالحيــاة ليــس مجــرد رد 
فعــل بعــد جائحــة كورونــا ولكنــه مــن المقــرر أن 
يستمر في المستقبل المنظور. ولذلك فإنه مع 
العلم أن عملاء علامتك التجارية ينجذبون إلى 
الألوان الزاهية وألوان النيون التي تدفعهم نحو 
القيــام بعمليــات الشــراء، فربما قد حــان الوقت 
إنتاجــك  لأن تســأل نفســك مــا إذا كان خــط 
الحالي يرتقى إلى مســتوى تأدية هذه المهمة؟ 
فعندمــا يتعلــق الأمــر بإنتــاج تصميمــات كبيــرة 
الحجــم تتطلــب ألوانــاً زاهيــة وانطلاقــات الألــوان 

الفلوريــة، فــا داعــي للإحبــاط.
طباعــة  كانــت  التاريخيــة،  الناحيــة  مــن 
الرســومات كبيــرة الحجــم باســتخدام ألــوان 
مــن  التنفيــذ  علــى  تقتصــر  الفلوريســنت 
خــال طباعــة الأوفســت والطباعــة بالشاشــة 
الحريريــة، وذلــك يجعلهــا غيــر قابلــة للتطبيــق 
الفنــي  والمســتوى  القصيــر  المــدى  علــى 
وعلــى مســتوى التطبيقــات الترويجيــة عنــد 
متنــاول  عــن  بعيــدة  جعلهــا  ممــا  الطلــب، 
الأعمــال التجاريــة الصغيــرة العاملــة بمجــال 

الداخليــة. العمــل  بيئــات  أو  الطباعــة 
 لقد شهدت التطورات الحديثة بشكل مؤخر 
ظهور بعض إمكانات لاســتخدام ألوان النيون 
roll- من النوع UV في الطابعات النفاثة للحبر
to-roll و flatbed UV، ولكن على مستويات 
الاســتثمار مــن قبــل الأعمــال التجاريــة لا تــزال 
خــارج نطــاق العديــد مــن خطوط إنتاج منتجي 
وجــود  مــع  وأيضــا  الرســومية،  التصميمــات 
بصمــات يصعــب علــى معظــم بيئــات العمــل 

الداخلية استيعابها.
 Canon يوفــر إطــاق السلســلة الجديــدة مــن 
ألوانــاً  مــرة  لأول   imagePROGRAF GP
علــى  القــادرة  المائيــة  للطابعــات  فلوريــة 
مــع  وذلــك  العريضــة،  التنســيقات  طباعــة 
إمكانية الاختيار بين أربعة أنواع تقدم عشــرة 
بالإضافــة  صباغيــة  مائيــة  أحبــار  خمســة  أو 
إلى الحبــر الــوردي الفلــوري، وثلاثــة قياســات 
عــروض طباعــة مختلفــة. هــذا يخلــق فرصــة 
الرســومية  التصميــات  لمنتجــي  رائعــة 
الداخليــة  التســويق  وأقســام  الأصغــر، 
ملصقــات  لإنتــاج  الإبداعيــة  والــوكالات 
بالحيــاة وتوفيــر ملصقــات رســومية  نابضــة 
لاستخدامها في نقاط البيع من خلال ضغطة 
زر واحــدة، وذلــك بــدون أي مهــارات إضافية أو 

متخصــص. تدريــب 
نشــاط  أي  متنــاول  في  أصبــح  قــد  والآن،   
تجــاري إضفــاء الحيويــة علــى الصــور المرئيــة 
ألــوان  تطبيــق  مــع  للانتبــاه،  لفتــاً  الأكثــر 
مكثفــة وزاهيــة، وذلــك إلى جانــب الإنتاجيــة 
إلى  الأحجــام  عــودة  مــع  للتعامــل  الكاملــة 

الطبيعــي. المعــدل 
 وبذلــك نســتطيع القــول، إنــه قــد تــم توظيــف 
الألــوان الزاهيــة لإلقــاء الضــوء علــى التســويق 
الترويجــي فيمــا يتعلــق بالســنوات القادمــة، 
التجاريــة،  العلامــة  عمــاء  ســيأتي  لذلــك 
مطالبيــن بعامــل "انظــر إليّ" وذلــك مــن أجــل 
طباعــة ملصقاتهــم والمــواد الدعائيــة الخاصــة 
خــال  ومــن  بهــم.  الخاصــة  البيــع  بنقــاط 
نطــاق  وإضافــة  الألــوان  قــدرة  في  الاســتثمار 
الفلوريســنت، ســيتم تجهيــز  ألــوان  لطباعــة 
مــزودي خدمــات الطباعــة للوفــاء بتوقعــات 
ســيمكن  وذلــك  تطلبــاً،  المشــترين  أكثــر 
العلامــات التجاريــة مــن الاســتعداد للعــودة 

أكثــر إشــراقاً. بشــكل 

هل أنت مستعد لعودة أكثر إشراقة .. ؟
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علــى  الرئيســيين.  عملائنــا  مــع  عــادة 
الجــودة  تحقيــق  الحصــر  لا  المثــال  ســبيل 
ضيقــة  زمنيــة  مهلــة  خــال  في  المتســقة 
مــع الاســتجابة في نفــس الوقــت للطلبــات 
الأخيــرة.  اللحظــة  وتغييــرات  العاجلــة 
التــي  النمطيــة  التحديــات  بعــض  وهــذه 
الرئيســيين.  عملائنــا  مــع  عــادةً  نواجههــا 
ومــع ذلــك، فإننــا نســعى دائمًــا لتوقــع مــا 

لــه. والاســتعداد  متوقــع  غيــر  هــو 

تعتبــر شــركتكم لاعــب رئيســي في مجــال 
الرقميــة  والطباعــة  التجاريــة  المعامــات 
وقد قمت بشراء الطابعة الرقمية الحديثة 
إيريديــس مــن شــركة أخــرى غيــر زيروكــس 
الســعودية، فلمــاذا قــررت عقــد شــراكة مــع 
تأثيــر جهــاز  هــو  ومــا  الســعودية  زيروكــس 
زيروكــس الجديــد علــى عملياتــك الإنتاجيــة 

مــن حيــث الجــودة ورضــا العمــاء؟
الســعودية  زيروكــس  مــع  علاقتنــا  تعــود 
إلى أكثــر مــن 10 ســنوات، وخــال رحلتنــا 
مــدى  مباشــر  بشــكل  اختبرنــا  معهــم، 
الحقيقيــة  الشــراكة  وعوائــد  الاحترافيــة 
المعتــادة  العلاقــة  ليســت  فهــي  معهــم، 
إنهــا  بــل  والعميــل فحســب،  المــورد  بيــن 
إلى  نهــدف  كنــا  أننــا  وبمــا  ذلــك.  تتجــاوز 
أســطولنا،  إلى  جديــدة  تقنيــة  إضافــة 
زيروكــس  اعتبرنــا شــركة  قــد  فإننــا  لذلــك 
هــي الخيــار الأفضــل لدينــا، بالإضافــة إلى 
الجديــدة  إيريديــس  ماكينــة  فــإن  ذلــك 
مبتكــرة  عديــدةو  بمميــزات  مــزودة 
 Overlay و   Underlay خيــارات  مثــل 
بمــا  خاصــة  ألــوان  اختيــار  إلى  بالإضافــة 
والشــفاف  والفضــي،  الذهبــي،  ذلــك  في 

يتــم  أن  يمكــن  لا  مــا  وهــو  والأبيــض،  
الموجــودة  الأخــرى  بالنمــاذج  مقارنتــه 
الســوق،  مســتوى  علــى  منافســينا  لــدي 

القــرار. اتخــاذ  إلى  أيضــا  دفعنــا 

تعــد مطابــع الصناعــات المســاندة إحــدى 
التــي  القليلــة  المتخصصــة  الشــركات 
نعلــم  وكمــا  مخصصــة.  منتجــات  تقــدم 
صعــب  خيــار  يعتبــر  التخصيــص  جميعــا 
منطقتنــا  في  وخاصــة  بالتحديــات،  وملــيء 
لأنــه يتعامــل مــع البيانــات، ومــن الصعــب 
العثــور علــى بيانات ســليمة، فــإذا افترضت 
اختيــار  قــرار  وراء  الســبب  هــو  هــذا  أن 
برنامــج XMPie المقــدم مــن زيروكــس، فمــا 
هــي الطريقــة أو الآليــة التــي سيســاعدك 
بهــا برنامــج XMPie في مواجهــة تحديــات 

؟ لتخصيــص ا
عرضــت شــركة زيروكــس الســعودية برنامــج 
للطباعــة  الخليــج  معــرض  خــال   XMPie
وجدنــا  لأننــا  الفــور  علــى  انتباهنــا  ولفــت 
أنــه حــا مثاليــا لتخصيصنــا القــادم وإنشــاء 
المواقــع  باســتخدام  التجاريــة  الطباعــة 

.2022 لعــام  الإلكترونيــة 

في الوقــت الحــال، هنــاك طلــب كبيــر علــى 
التســوق عبــر الإنترنــت والطباعــة التجاريــة 
فهــل  الإلكترونيــة،  المواقــع  باســتخدام 
تقــدم هــذه الأنــواع مــن الخدمــات بمســاعدة 

زيروكــس؟ معــدات 
هذا بالتأكيد ضمن خطتنا لهذا العام.

اســتنادا إلى كل حقيقــة تنشــرها مؤسســة 
الرقميــة  الطباعــة  تنمــو  مرموقــة،  بحثيــة 
بشــكل أســرع بكثيــر مــن الطباعــة التقليدية 
الحــالي،  الوقــت  في  كبيــر  بشــكل  الراكــدة 
الرقميــة  الطباعــة  تقــدم  كشــركة  وأنتــم 
والتقليديــة، هــل توافــق علــى هــذا التقييــم 
أنشــطتك داخــل قطــاع  وتخطــط لتوســيع 
شــركة  مــع  بالشــراكة  الرقميــة  الطباعــة 

الســعودية؟ زيروكــس 

 أنــا أتفــق مــع هــذا البيــان، بينمــا يجــب أن 
ينمــو  أن  المتوقــع  مــن  أنــه  أيضــا  أضيــف 
الرقمــي بشــكل  التغليــف والتعبئــة  قطــاع 

القادمــة. العشــر  الســنوات  خــال  كبيــر 

تقــدم شــركتكم خدمــات طباعــة العبــوات، 
أجــزاء  أكثــر  مــن  واحــدة  تعــد  والتــي 
بعــد  خاصــة  نشــاطا  الطباعــة  صناعــة 
خططــك  هــي  فمــا  كوفيــد19-،  أزمــة 
معــدات  في  للاســتثمار  المســتقبلية 

العبــوات؟ طباعــة 
كمــا ذكــرت لــك ســابقا، يعــد قطــاع التعبئــة 
التــي  المجــالات  أحــد  الرقمــي  والتغليــف 
تشــغل اهتمامنــا، وقــد اســتثمرنا في العــام 
الماضــي في أحــد أنظمــة التشــطيب خــارج 
الكرتــون  طــي  بعمليــة  الخاصــة  الخــط 
واللصــق  القوالــب  قطــع  يتضمــن  وهــو 
والتصحيحــات والطــي. وخطتنــا هــذا العــام 

آلــة لصنــع الأكــواب. هــي إضافــة 

أخيــرا وليــس آخــرا، كيــف تصــف تجربتــك 
في العمــل مــع شــركة زيروكــس الســعودية 
والخدمــة  بالتكنولوجيــا  يتعلــق  فيمــا 

والتدريــب؟
الكثيــرون  معــه  يتفــق  الــذي  رأيي،  في   
الصناعــة،  في  المتخصصيــن  كبــار  مــن 
في  رائــدة  ســتظل  زيروكــس  شــركة  أن 
وبالنظــر  الرقميــة،  الطباعــة  تكنولوجيــا 
إلى جميــع التطــورات والمعــدات الجديــدة 
أعتقــد  لا  الســوق،  إلى  يقدمونهــا  التــي 
يحســدون  الــذي  التجــاري  موقعهــم  أن 
عليــه معــرض للخطــر في أي وقــت، ومــن 
أن  نقــول  أن  نســتطيع  المنطلــق،  هــذا 
بعمــل  تقــوم  الســعودية  زيروكــس  شــركة 
المملكــة  في  الواقــع  أرض  علــى  رائــع 
العربيــة الســعودية، وأنــا راضٍ تمامًــا عــن 
والتدريــب  والخدمــة  الالتــزام  مســتوى 

عليــه. نحصــل  الــذي 
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حلــول  أحــدث  يضــم  أســطول  توافــر  مــع 
بمــا  التحويــل  ومعــدات  الطباعــة  صناعــة 
كليــا  والجديــدة  الرقميــة  الطابعــة  ذلــك  في 
 "XMPie  " برنامــج  وكذلــك   ، "إيريديــس" 
مركــز  فــإن  زيروكــس،  شــركة  مــن  المقــدم 
 )SIPC( المســاندة   الصناعــات  مطابــع 
أصبــح يحتــل مركــزا رائــدا يمكنــه بجــداره مــن 
أن يكــون جــزءا مــن رؤيــة الســعودية 2030. 
 تأســس مركــز مطابــع الصناعــات المســاندة  
أكبــر   أحــد  وهــو   ،1981 عــام  في   )SIPC(
المنطقــة  في  الطباعــة  شــركات  وأفضــل 
الشــرقية بالمملكــة العربيــة الســعودية. كمــا 
لديهــا مــن عمــاء مــن  بمــا  الشــركة  تفتخــر 
بمــا في ذلــك عــدد كبيــر مــن كبــار الشــركات 
المرموقــة في المملكــة الســعودية. كمــا يعود 
ومركــز  الســعودية  زيروكــس  بيــن  التعــاون 
مطابــع الصناعــات المســاندة  )SIPC( إلى 
أكثــر مــن عقــد مــن الزمــان. وقــد تــم تفعيــل 
الأعمــال الرقميــة لـــ SIPC والمصادقــة عليهــا 

الســعودية. زيروكــس  بواســطة 
مؤخــرًا  الســعودية  زيروكــس  قامــت  وقــد 
الرقميــة  الطابعــة  وتشــغيل  بتركيــب 
المــزودة  "إيريديــس"  كليــا  والجديــدة 
أنهــت  ذلــك،  علــى  عــاوة  خاصــة.  بألــوان 
شــركة زيروكــس الســعودية مشــروع تعبئــة 
حيــث  الأولى،  بالمرحلــة  الخــاص  وتغليــف 
تعبئــة  ماكينــة  مــن  المشــروع  هــذا  يتكــون 
العبــوات بجميــع  بإنتــاج  وتغليــف تختــص 
الأحجــام. ومــن المتوقــع أن يبــدأ المشــروع 
الخــاص بالمرحلــة الثانيــة بحلــول نهايــة هــذا 
العــام. خــال تلــك المرحلــة الثانيــة، ســوف 
الأكــواب  لصنــع  مختصــة  آلــة  إضافــة  يتــم 
مطابــع  لمعــدات  الواســع  الأســطول  إلى 

.)SIPC( المســاندة   الصناعــات 
ومــن الجديــر  بالذكــر، أن  شــركة زيروكــس 
الصناعــات  مطابــع  مركــز  بتزويــد  قامــت 
المســاندة  )SIPC(، ببرنامــج  XMPie مــن 
أجــل تمكيــن الشــركة مــن توســيع خدمــات 

مســتوى  إلى  والتســويق  التخصيــص 
متقــدم. حيــث أن مركــز مطابــع الصناعــات 
مــن  واحــدة  هــي   ،)SIPC( المســاندة  
المملكــة  في  القليلــة  التجاريــة  الشــركات 
خدمــات  تقــدم  التــي  الســعودية  العربيــة 
طباعــة البيانــات المتغيــرة لعملائهــا وســوف 
علــى  الشــركة   XMPie برنامــج  يســاعد 
تحديــث خدمــات هــذا النــوع مــن الطباعــة. 

أهم المهارات التنظيمية
المســاندة   الصناعــات  مطابــع  مركــز  يديــر 
)SIPC(، الســيد/ أحمــد العبــدان مــن خــال 
صناعــة  مجــال  في  كبيــرة  لخبــرة  امتلاكــه 
عــام.  بشــكل  التجاريــة  والأعمــال  الطباعــة 
العــل  خــال  مــن  المهنيــة  حياتــه  بــدأ  وقــد 
القطــاع المصــرفي، وقــد أقــام علاقــات تجاريــة 
في  الشــخصيات  كبــار  مــن  كبيــر  عــدد  مــع 
وبالنســبة  الســعودية.  العربيــة  المملكــة 
لســماته الشــخصية، فهــو رجــل أعمــال ذكــي 
قــادر علــى إدارة الأعمــال بطريقــة احترافيــة 
إلى  التجــاري  توجهــه  قــاده  وقــد  ومتطــورة. 
اختيــار زيروكــس الســعودية لتلبيــة متطلبات 
الاعتباريــة. الشــخصيات  كبــار  مــن  عملائــه 

مركــز  عــن  المزيــد  معرفــة  أجــل  ومــن 
وخططهــم  المســاندة  الصناعــات  مطابــع 
المســتقبلية، فقــد قامــت مجلــة مــي برينتــر 
بإجــراء مقابلــة مــع الســيد/ أحمــد العبــدان. 
وفيمــا يلــي كافــة التفاصيــل الخاصــة بهــذا 

الخــاص: الحــوار 
مــن  مختلفــة  فــروع  في  شــركتك  تعمــل 
طباعــة  مــن  بدايــة  الطباعــة  صناعــة 
وتقــدم  الرقميــة،  الطباعــة  إلى  الأوفســت 
مجموعــة متنوعــة مــن منتجــات الطباعــة، 
كبيــرة  تنظيميــة  مهــارات  يتطلــب  وهــذا 
ومجموعــة واســعة مــن الخبــرة والمعرفــة، 
في  للنجــاح  الســرية  مقوماتــك  هــي  فمــا 

التنافســية؟ الصناعــة  هــذه  مثــل 

كمــا ذكــرت لــك ســابقا، فــإن شــركة مطابــع 
تعمــل   )SIPC( المســاندة   الصناعــات 
بشــكل نشــط في مجــال طباعــة الأوفســت، 
الرقميــة،  والطباعــة  الرقميــة،  واللافتــات 
والرقميــة.  التقليديــة  العبــوات  وطباعــة 
الصناعــة  أن  ليــس ســرا  أنــه  المؤكــد  ومــن 
كبيــرة،  بدرجــة  تنافســية  أصبحــت  قــد 
جميــع  أن  هــو  صعوبــة  أكثــر  يجعلهــا  ومــا 
إلى  الخــام  المــواد  مــن  بــدءا  التكاليــف 
الخدمــات اللوجســتية آخــذة في الازديــاد. وقد 
إحــداث  في  التوريــد  سلاســل  انقطــاع  أدى 
فوضــى في جميــع الصناعــات بمــا في ذلــك 
صناعــة الطباعــة علــى جميــع أنحــاء العالــم. 
وفي هــذه الظــروف، نحــن نركــز علــى الحفــاظ 
علــى عامــل الجــودة الثابتــة، وذلــك في نفــس 
الوقــت الــذي نقــوم فيــه باســتيعاب بعــض 
الزيــادة في الأســعار حتــى لا يضطــر العميــل 
إلى تحمــل كافــة التكاليــف الإضافيــة. فكمــا 
تعلــم أن العلاقــة مــع العمــاء هــي المفتــاح 

للنجــاح. الرئيســي 

عمليــة  تتطلــب  الحاليــة،  الفتــرة  خــال 
الطباعــة الفعالــة، ســير عمــل رقمــي فعــال. 
فهــل تســتخدم ســير عمــل موحــد لإدارة كلا 

والتقليديــة؟ الرقميــة  الطابعــات  مــن 
نحــن في مركــز مطابــع الصناعــات المســاندة  
وجــود  إلى  الحاجــة  جيــدًا  نتفهــم    )SIPC(
ســير عمــل رقمــي فعــال مــن أجــل تبســيط 
العمليــات اليوميــة، ونحــن بالفعــل نخطــط 
واقتنــاء  رقمــي شــامل  لتنفيــذ ســير عمــل 
الموثــوق  مــن شــريكنا  أخــرى  قويــة  حلــول 

الســعودية. زيروكــس 

 ،2030 رؤيــة  اســتراتيجية  علــى  بنــاءا 
تتجــه المملكــة العربيــة الســعودية بشــكل 
ســريع نحــو رقمنــة الاقتصــاد بأكملــه، فمــا 
هــي خطتــك لتكــون جــزءا نشــطا مــن هــذه 

الاتجــاه؟
لدينــا رؤيــة موازيــة تتمثــل في تنويــع عروضنــا 
وكذلــك ترقيــة خدماتنــا باســتخدام الحلــول 
هــذا  في  بالفعــل  نتحــرك  فنحــن  الرقميــة. 
خطــط  مــع  متناغمــون  إننــا  كمــا  الاتجــاه. 
جــدا  ومســتعدون  المســتقبلية  المملكــة 

العظيمــة. الرحلــة  هــذه  مــن  جــزءا  لنكــون 

يتضح لنا أن معظم عملائك من الشركات 
الكبيــرة التــي تعمــل في صناعــات عملاقــة 
والبتروكيماويــات،  النفــط  صناعــة،  مثــل 
وكمــا نعلــم تتطلــب تلــك الصناعــات جــودة 
عاليــة وطباعــة متســقة، فمــا هــي تحديــات 

التعامــل مــع الشــركات الأكثــر طلبــا؟
وهنــاك  واقعيــة،  يعتبــر حقيقــة  ذكرتــه  مــا 
نواجههــا  التــي  الفعليــة  التحديــات  بعــض 

الأخبار

زيروكس السعودية ومركز مطابع الصناعات المساندة: رحلة عظيمة 
على امتداد الطريق الحالم للمملكة السعودية



M
E‌ 

Pr
in

te
r O

ct
-N

ov
 2

02
2

34

بتقنيـة الطباعـة ثلاثيـة الأبعـاد تحتـوي علـى 
إضافـة  علـى  نعمـل  وسـوف  إضـافي  عـزل 
تسـاعدنا  حتـى  العـزل  مـن  أخـرى  تقنيـات 
في الحفـاظ علـى الطاقـة حيـث تعمـل علـى 
اسـتهلاك  مـن   30% يقـارب  مـا  توفيـر 
في  المختصيـن  جميـع  ندعـو  نحـن  الطاقـة. 
يقومـوا  حتـى  لزيارتنـا  الإنشـاءات  مجـال 
التـي  والفيال  الجاهـزة  الفيال  علـى  بالاطالع 
قيد الإنشـاء. تتركز جهودنا في تطوير القطاع 
السـعودية  العربيـة  المملكـة  في  العقـاري 
والابتـكارات  التقنيـات  أحـدث  إدخـال  علـى 
السـبّاقة المسـتمدة من أفضل الممارسات 
محليـاً  القطـاع  لتحسـين  سـعياً  العالميـة، 
وتحقيـق أهـداف رؤيـة المملكـة 2030 علـى 
إدخـال  أن  شـك  ولا  المسـتويات.  مختلـف 
سـترتقي  الأبعـاد  ثلاثيـة  الطباعـة  تقنيـة 
إلى  المبـاني  تشـييد  لأسـلوب  بمقاربتنـا 

آفـاق جديـدة وسـيمكننا مـن تعزيـز تركيزنـا 
الإنتاجيـة  التصميـم، وتحسـين  علـى مرونـة 
وتحقيـق أعلـى مسـتويات كفـاءة التكلفـة. “
المبـاني  تشـييد  علـى  التقنيـة  هـذه  وتعمـل 
بدقـة فائقـة، الأمـر الـذي يقلل من الحاجة إلى 
إجـراء الصيانـة وتكـرار العمـل كمـا أنهـا عازلـة 
جيدة للحرارة ما سـيؤدي لخفض اسـتهلاك 
الكهرباء، ما سيثمر في نهاية المطاف بتوفير 
التكاليـف علـى المـدى الطويـل وتعزيز قيمة 
إدارة  في  التقنيـة  هـذه  وستسـاهم  العقـار. 
المشـاريع بأسـلوب عـالي الكفـاءة مـن حيـث 
التقليديـة  البنـاء  بعمليـات  مقارنـة  التكلفـة 
التـي  المزايـا  أفضـل  بيـن  جمعهـا  بفضـل 
البنـاء؛  مـواد  مخلفـات  تقليـص  تتضمـن 
وتقليـل الحاجـة إلى عمليـات الإصالح وإعادة 
مـن  والحـد  المشـروع،  موقـع  في  العمـل 

الإصابـات. بسـبب  المهـدور  الوقـت 

في  الفيال  طباعـة  أن  إلى  الإشـارة  تجـدر 
مشـروع “شـمس الرياض” تمت باسـتخدام 
مـواد محليـة الصنـع وهـي نفـس مـواد البنـاء 
والزلـط،  والرمـل  الإسـمنت  أي  التقليـدي 
ولكـن مـع تعديـل النسـب لإضافـة الصلابـة 
البنـاء  أربـع مـرات مـن  والمتانـة إلى  والقـوة 
التقليـدي. هـذه التقنيـة المتطـورة سـتُحدث 
العمالء  شـراء  أسـلوب  في  ثوريـاً  تحـولاً 
مـع  القريـب،  المسـتقبل  في  لمنازلهـم 
تمكينهـم قريبـاً مـن اختيـار تصاميم مبانيهم 
بتشـييدها  والشـروع  رقمـي  بأسـلوب 
يتعـدى  لا  البسـاطة  غايـة  في  بأسـلوب 
في  الأركان  دار  جهـود  سـتثمر  زر.  ضغطـة 
ـز  تطويـر معاييـر القطـاع والوصـول إلى التميُّ
وترسـيخ مكانـة المملكـة الرياديـة في القطاع 
فريـدة  تنافسـية  ميـزة  وترسـيخ  العقـاري 

التكنولوجيـا. هـذه  تطبيـق  في  للشـركة 
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رئيســة  القاســمي  بــدور  الشــيخة  وقعــت 
مدينــة  في  للناشــرين  الــدولي  الاتحــاد 
فروتســواف البولنديــة علــى “ميثــاق شــبكة 
العواصــم العالميــة للكتــاب” تجســيداً لرؤيــة 
الشــارقة في تعزيــز مســاهمة الكتــاب بتحقيــق 
التنميــة الشــاملة والمســتدامة في مختلــف 

العالــم. بلــدان 
القاســمي  بــدور  الشــيخة  توقيــع  ويُشــكل 
الميثاق ممثلة عن إمارة الشارقة “العاصمة 
العالميــة للكتــاب 2019” خطــوةً مهمــة لدعــم 
دور الشبكة وتحفيز الموقعين عليها للالتزام 

بمبادراتهــا وجهودهــا بشــكل رســمي.
الحائــزة علــى  المــدن  كافــة  الشــبكة  وتضــم 
مــن  للكتــاب”  العالميــة  “العاصمــة  لقــب 
قبــل منظمــة الأمــم المتحــدة للتربيــة والعلــم 
دعــم  علــى  وتعمــل  /اليونســكو/  والثقافــة 
تعتــزم  التــي  العالميــة  العواصــم  جهــود 

الترشــح لنيــل اللقــب في تنظيــم الفعاليــات 
المتعلّقــة بالكتــاب والقــراءة وفتــح المجــال 
الســابقة  البرامــج  مــن  للاســتفادة  أمامهــا 
لتعزيــز ثقافــة القــراءة والبحــث والتعلّــم حــول 
العالــم وتحســين تنظيــم الفعاليــات الثقافيــة 

المســتقبلية.
علــى  القاســمي،  بــدور  الشــيخة  والتقــت 
هامــش التوقيــع بممثلــي “شــبكة العواصــم 
ســعادتها  عــن  وأعربــت  للكتــاب”  العالميــة 
بذلتهــا كل عاصمــة  التــي  الكبيــرة  بالجهــود 
عالميــة للكتــاب لدعم ثقافة القــراءة والتغلّب 
على التحديات لتحقيق هذا الهدف وأشادت 
بشــكل خــاص بجهــود رئيــس الاتحــاد الــدولي 
الــذي  فيســينس  بيريــه  الأســبق  للناشــرين 
أطلــق مبــادرة “العاصمــة العالميــة للكتــاب” 

في العــام 2001 بدعــم مــن “اليونســكو”.
واســتعرضت الشــيخة بــدور القاســمي خــال 

خطــاب ألقتــه أمــام وفــود المــدن المشــاركة 
عالميــة  عاصمــة  “الشــارقة  برنامــج  تجربــة 
الشــارقة  أن  إلى  مشــيرة   ،“  2019 للكتــاب 
التــي  الــدروس  مــن  الاســتفادة  في  نجحــت 
فرضتهــا جائحــة كوفيــد19- لتعزيــز التعــاون 
المعنيــة  والهيئــات  المــدن  مختلــف  بيــن 
بالكتــاب، لافتــة إلى أن تجربــة الإمــارة يمكــن 
“شــبكة  عمــل  لتطويــر  نموذجــاً  تشــكلّ  أن 

للكتــاب”. العالميــة  العواصــم 
بدعــم  التزامهــا  الشــارقة  تواصــل   ” وقالــت 
في  يشــارك  عالمــي  مجتمــع  لبنــاء  الشــبكة 
الالتــزام  ويحمــل  الأهــداف  ذات  تحقيــق 
مؤكــدة  القــراءة  ثقافــة  بترســيخ  المشــترك 
في إطــار مســؤوليتها رئيســة للاتحــاد الــدولي 
للناشــرين علــى التــزام الاتحــاد بدعــم “شــبكة 
لتحقيــق  للكتــاب”  العالميــة  العواصــم 
الأهــداف المشــتركة الراميــة إلى ترســيخ دور 

المســتقبل”. مجتمعــات  في  الكتــاب 
عــن  القاســمي  بــدور  الشــيخة  وأعربــت 
رغبتهــا بالعمــل مــع الوفــود المشــاركة ومــع 
بالمبــادرة  للارتقــاء  “اليونســكو”  منظمــة 
وجعلهــا حركــة عالميــة ترتقــي بالمجتمعــات 

القــراءة. خــال  مــن 
ويعــد اللقــاء في مدينــة فروتســواف الثالــث 
في  للشــبكة  الأول  اللقــاء  بعــد  نوعــه  مــن 
الماضــي  العــام  بالشــارقة  الحكمــة”  “بيــت 
للقــب  الحاملــة  للمــدن  ممثــاً   16 بحضــور 
الــذي  للكتــاب”  العالميــة  “العاصمــة 
تمنحــه “يونســكو” فيمــا عقــد اللقــاء الثــاني 
بالعاصمــة الجورجيــة تبليســي في أبريــل مــن 

الجــاري. العــام 

الأخبار

بدور القاسمي تلتقي وفودا دولية في الاجتماع الثالث لـ”شبكة 
العواصم العالمية للكتاب”

بتقنيـة  تُبنـى  فيال  أول  تطلـق  الأركان  دار 
السـرعة  لتعزيـز  الأبعـاد  ثلاثيـة  الطباعـة 
العقاريـة  المشـاريع  والاسـتدامة في تشـييد 

المملكـة في 
العقاريـة  الشـركة  الأركان”،  “دار  باشـرت 
السـعودية،  العربيـة  المملكـة  في  الرائـدة 
 9.9 بارتفـاع  طابقيـن  ذو  فيال  أول  بإطالق 
الأبعـاد  ثلاثيـة  الطباعـة  بتقنيـة  تُبنـى  م 
باسـتخدام  البنـاء  تقنيـة  السـعودية.  في 
أول  إنجـاز  هـو   ” الأبعـاد  ثلاثيـة  “الطباعـة 
زيـادة  في  وتسـاهم  بالمنطقـة،  نوعـه  مـن 
سـرعة عمليـات الإنشـاء والتشـييد والارتقـاء 
مخلفـات  مـن  والحـد  السالمة  بمسـتويات 
بعمـل  الشـركة  بـادرت  والأخطـاء.  البنـاء 
بالطريقـة  الفيال  لبنـاء  اللازمـة  الأبحـاث 
مـع  لتتطابـق  والسـليمة  الصحيحـة 
للبنـاء في كافـة  الكـود السـعودي  متطلبـات 
هـذه  بطباعـة  الأركان  دار  قامـت  النواحـي. 

الفيال علـى أرض الواقـع وفي فصـل الصيـف 
مـن غيـر الاسـتعانة بـأي وسـائل التظليـل او 
طباعتهـا  بالإمـكان  أن  يعنـي  ممـا  التبريـد، 
في أي فصـل مـن فصـول السـنة وفي جميـع 

المملكـة. مناطـق 
هـذه  إطالق  علـى  الأركان”  “دار  عكفـت 
التقنيـة المبتكـرة في الربـع الأخيـر مـن السـنة 
علـى  العقـاري  القطـاع  لتحفيـز  الماضيـة 
متطـورة  وتشـييد  بنـاء  ممارسـات  تبنـي 
ومسـتدامة، وتحقيـق أهـداف رؤيـة المملكـة 
الاقتصـادي  التنـوع  لتعزيـز  الراميـة   2030
وبخالف  البنـاء.  تكنولوجيـا  عجلـة  ودفـع 
الأبنيـة  تشـييد  في  التقليديـة  الوسـائل 
ثلاثيـة  “الطباعـة  تقنيـة  تختصـر  السـكنية، 
الأبعـاد” نحـو أكثـر مـن نصـف الوقـت الالزم 
لإنشـاء الهيـاكل الخرسـانية، وتتمتـع بمرونـة 
العمالـة،  مـن  أقـل  عـدداً  وتتطلـب  فائقـة 
حيـث يتطلـب بنـاء منـزل واحـد ثلاثـة عمـال 

تقليـل  في  بالمقابـل  ذلـك  ويسـاهم  فقـط. 
المهنيـة  الإصابـات  بسـبب  المهـدور  الوقـت 
سالمة.  أكثـر  عمـل  بيئـات  وتأسـيس 
مـن  التقنيـة  هـذه  تقلـل  لذلـك،  وإضافـة 
المبنـى،  لإنشـاء  المطلوبـة  الخرسـانة  كميـة 
الحلـول  وأحـد  اسـتدامة  أكثـر  يجعلهـا  بمـا 
المسـتدام  المسـتقبل  الفعالـة لاستشـراف 
والتشـييد  للبنـاء  قطـاع  تأسـيس  عبـر 
منخفـض الانبعاثـات الكربونيـة. كمـا يضمـن 
وجـود هـذه المزايـا تقليل التكاليف بالنسـبة 
المتنـاول مقارنـة  للمسـتهلكين وجعلهـا في 

التقليـدي. البنـاء  بأسـلوب 
وفي هـذا السـياق، قـال وائـل الحاقـان، مديـر 
شـركة  في  الأبعـاد  ثلاثيـة  الطباعـة  مشـروع 
“دار الأركان”: ” نحـن نقـوم حاليـا ببنـاء فيال 
أخـرى وقـد انتهينـا مـن الـدور الأول في 8 أيام 
فقـط علمًـا أن الطباعـة الكاملة لهيكل الفيلا 
الفيال  هـذه  أقصـى.  بحـد  شـهر  يسـتغرق 

دار الأركان تطلق أول فيلا بتقنية الطباعة ثلاثية الأبعاد
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لمعـــرض  عشـــر  الرابعـــة  الـــدورة  بـــدأت 
والنســـيج  الغـــزل  ماكينـــات  ومؤتمـــر 
وتكنولوجيـــا  الملابـــس  وصناعـــه 
والاقمشـــة  الخيـــوط  وابتـــكارات  الطباعـــه 
تكـــس”  انـــد  ســـتيتش   ” ومســـتلزماتها 
اكتوبـــر   ٢٣ إلى   ٢٠ الفتـــرة  مـــن  لتمتـــد 
الـــدولى  القاهـــرة  بمركـــز  وذلـــك   ،٢٠٢٢

نصـــر. بمدينـــة  للمؤتمـــرات 

وزارتي  رعايـــه  تحـــت  ذلـــك  يـــأتي 
اطـــار  وفى  والصناعـــة  والتجـــارة  الماليـــه 
المؤتمـــر  لعقـــد  الدولـــة  اســـتعدادات 
الاقتصـــادى وحـــل مشـــاكل المســـتثمرين 
وتحفيـــز الصناعـــه الوطنيـــه فى القطاعـــات 
ومنهـــا  العاليـــة  التنافســـية  الميـــزة  ذات 

والنســـيج. الغـــزل  قطـــاع 
يعقـــد  والـــذى  المؤتمـــر  فعاليـــات  وتعقـــد 
الغـــزل  صناعـــه  توطيـــن   ” عنـــوان  تحـــت 
والنســـيج فى مصـــر والصناعـــات المكملـــه ” 
علـــي هامـــش فعاليـــات معـــرض ســـتيتش 
انـــد تكـــس 2022 في دورتـــه الرابعـــة عشـــر.
الاولى   جلســـته  فى  المؤتمـــر  ويناقـــش 
مشـــروع الدولـــة المصريـــة لاحيـــاء صناعـــه 
مصنـــع  اكبـــر  وانشـــاء  والنســـيج  الغـــزل 
المشـــاركه  وســـبل  الأوســـط  الشـــرق  في 
هـــذا  في  والخـــاص  العـــام  القطاعيـــن  بيـــن 
ذلـــك  ومـــردود  الهـــام  الصناعـــي  القطـــاع 
حجـــم  وزيـــادة  القومـــي  الاقتصـــاد  علـــي 
ســـتناقش  كمـــا   ، المصريـــة  الصـــادرات 
التمويـــل  آليـــات  المؤتمـــر  جلســـات 
الجمـــارك  منظومتـــي  مـــع  والتعامـــل 
والضرائـــب المصريـــة وســـبل رد الضريبـــة 
الاكترونيـــة  والفاتـــورة  والتســـجيل 
والمتوســـطة  الكبـــري  للمشـــروعات 
والصغيـــرة ومتناهيـــة الصغـــر مـــع مســـؤلي 
المؤتمـــر  يعـــرض  .كمـــا  الماليـــة  وزارة 
فى  والاعمـــال  الصنـــاع  مجتمـــع  مطالـــب 
علـــى  للعـــرض  والنســـيج  الغـــزل  قطـــاع 

الاقتصـــادى. المؤتمـــر  مائـــدة 
المنتـــدب  العضـــو  شـــلبي  كريـــم  يقـــول 
لشـــركة  فيجيـــن فيـــرز المنظمـــه للمعـــرض 
والتـــى  الحاليـــة  الـــدوره  أن  والمؤتمـــر 
ســـتنطلق فعالياتهـــا فى  الفتـــرة مـــن ٢٠ لــــ 
الـــدولى  القاهـــرة  بمركـــز   ٢٠٢٢ اكتوبـــر   ٢٣
قطاعـــات  خمـــس  تغطـــى   ، للمؤتمـــرات 
اساســـية وهـــى ماكينـــات صناعـــه النســـيج 
الملابـــس وتكنولوجيـــا  وماكينـــات صناعـــه 
والمنســـوجات  الاقمشـــة  علـــى  الطباعـــة 
والخيـــوط  الغـــزول  ابتـــكارات  واحـــدث 

الاقمشـــه. عالـــم  فى  الصيحـــات  واحـــدث 
العـــام  هـــذا  الفعاليـــات  أن  وأضـــاف 
المجلـــس  اســـتعراض   ســـتتضمن 
النســـيج  و  الغـــزل  لصناعـــات  التصديـــري 

،للفـــرص التصديريـــة للمنتجـــات المصريـــة 
و ســـبل تنميـــة الصـــادرات وفتـــح اســـواق 
جـــودة  علـــى  التركيـــز  خـــال  مـــن  جديـــدة، 
و  التســـعير  ونظـــم  المنتجـــات  ونوعيـــة 

. التتبـــع  و  الانتـــاج 
عـــدد  والمؤتمـــر  بالمعـــرض  ويشـــارك 
لمؤسســـات  التنفيذييـــن  المديريـــن  مـــن 
التجـــارب  لعـــرض  دوليـــة  وشـــركات 
وتحســـين  الانتـــاج  نظـــم  واحـــدث  الدوليـــة 

المصريـــة. المصانـــع  انتاجيـــة 
ويتضمـــن المعـــرض والمؤتمـــر عقـــد عـــدة 
،حيـــث  تدريبيـــه  ودورات  فنيـــه  ورش 
تدريبيـــة  دورة  الأول  اليـــوم  فى  يعقـــد 
للملابـــس  والطباعـــة  التصميمـــات  عـــن 
عمـــل  ورش  تعقـــد  ،كمـــا  الرياضيـــة   
الفاتـــورة  اعـــداد  خطـــوات  علـــى  للتدريـــب 
الالكترونيـــة ونظـــام رد الضريبـــه ،والتدريـــب 
والازيـــاء. الموضـــة  خطـــوط  احـــدث  علـــى 
المعـــرض  أن  شـــلبي  كريـــم   واضـــاف 

مثـــل علـــي مـــدار دوراتـــه الســـابقة الحـــدث 
لماكينـــات  مصـــر  في  الأهـــم  الســـنوي 
وصناعـــة  والنســـيج  الغـــزل  صناعـــة 
المعـــرض  يقـــدم  .و  الجاهـــزة  الملابـــس 
الغـــزل  خطـــوط  ماكينـــات  جميـــع 
صناعـــة  ماكينـــات  وأحـــدث  والنســـيج 
وأحـــدث  والتطريـــز(  )الخياطـــة  الملابـــس 
والملابـــس  الأقمشـــة  طباعـــة  تقنيـــات 

. تهم ما مســـتلز و
بمشـــاركة  يتمتـــع  المعـــرض  أن  وأوضـــح 
 ٣٠٠ العـــام  هـــذا  يشـــارك  حيـــث  دوليـــة، 
التجاريـــة  العلامـــات  لاكبـــر  ووكلاء  شـــركة 
فى مجـــال الات الغـــزل والنســـيج  مـــن ٢٤ 
دولـــة ،بالاضافـــة الى مشـــاركة ١٠٠ عـــارض 
العالميـــة  الاســـواق  مـــن مختلـــف  اجنبـــى 
تنميـــة  تحقيـــق  اســـتطاعت  التـــي 
الغـــزل  ماكينـــات  تقنيـــات  في  مســـتدامة 
سويســـرا  و  المانيـــا  ومنهـــا  والنســـيج 

. الصيـــن  و  وايطاليـــا 

انطلاق معرض “استيتش اند تيكس” لوضع استراتيجية الشراكة 
بين القطاع العام والخاص
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الشركة  الأوسط،  الشرق  كانون  أعلنت 
وخدمات  تقنيات  مجال  في  الرائدة 
على  الثالثة  للمرة  حصولها  عن  التصوير، 
للمسؤولية  تجارة دبي  غرفة  اعتماد علامة 
المرة  بذلك  لتكون  المتقدمة،  الاجتماعية 
على  كانون  فيها  تحصل  التي  العاشرة 
إحدى الشهادات المرموقة في هذا المجال 
من غرفة تجارة دبي. وقام حسن الهاشمي، 
الرئيس التنفيذي والمدير العام لغرف دبي 

بالإنابة بتقديم الجائزة.
وتستند علامة غرفة تجارة دبي للمسؤولية 
عام  إطلاقها  منذ  المتقدمة،  الاجتماعية 
الممارسات  وأفضل  المعايير  إلى   ،2010
مع  انسجامها  على  الحرص  مع  الدولية، 
واكتسبت  المحلية.  السوق  احتياجات 
العلامة أهمية كبيرة لتصبح واحدة من أهم 

الاجتماعية  المسؤولية  مجال  في  الجوائز 
وتمثل  الأوسط.  الشرق  في  للمؤسسات 
لإدارة  وأداةً  صارم  تقييم  إطار  الجائزة 
بما  للمؤسسات،  الاجتماعية  المسؤولية 
أفضل  اتباع  في  منهجيتها  تطوير  لها  يتيح 
الممارسات في هذا السياق، وتقييم آثارها 

البيئية والاجتماعية.
قال  الموضوع،  هذا  على  وتعليقاً 
هاريهاران،  )سوبو(  فينكاتاسوبرامانيان 
الأوسط  الشرق  لكانون  التنفيذي  المدير 
جهودنا  على  دليلاً  الجائزة  “توفر  وتركيا: 
لتحقيق أجندة الاستدامة، والتي تمثّل أولويةً 
التزامنا بفلسفة كيوسي  قصوى في سياق 
القائمة على التفاني في العمل والعيش معاً 
من أجل المصلحة العامة. وتشكل الجائزة 
إنجازاً جديداً لكانون الشرق الأوسط، بوصفها 
الجائزة العاشرة التي نحققها من غرفة دبي 
الاجتماعية  المسؤولية  مجال  في  للتجارة 
إلى  الشكر  بجزيل  ونتوجه  للمؤسسات. 
وإخلاصهم  التزامهم  على  وفرقنا  موظفينا 
وجهودهم الدؤوبة لتحقيق أهداف الاستدامة 

التي نصبو إليها في كانون”.

لمحة عن كانون الشرق الأوسط
تابعة  شركة  هي  الأوسط  الشرق  كانون 
لشركة كانون أوروبا، كما تمثل المقرّ الرئيس 
الأوسط  الشرق  في  كانون  شركة  لعمليات 

وشمال إفريقيا، وتتخذ من دبي مقراً لها. 
وتهدف كانون، التي تأسست عام 1937، إلى 

مواصلة جهود الابتكار التي لطالما ساهمت 
الشركات  مقدمة  في  مكانتها  تعزيز  في 
على  التصوير  وحلول  بتقنيات  المختصة 
كما  عاماً،   80 إلى  الممتدة  مسيرتها  مدى 
المناسبة  المجالات  في  بالاستثمار  تلتزم 
لإثراء  كانون  وتسعى  النمو.  واغتنام فرص 
حلول  تقديم  عبر  والأعمال  الحياة  تجارب 
الكاميرات  يشمل  بما  المبتكرة،  التصوير 
والطابعات المخصصة للاستخدام التجاري، 
الاستشارات  مجالات  أيضاً  يُغطي  وبما 

التجارية وتقنيات الرعاية الصحية.
وترتكز أعمال كانون على فلسفة كيوسي 
والعمل  “الحياة  إلى  تُشير  التي   Kyosei(
أوروبا  وفي  العامة”.  المصلحة  أجل  من 
تسعى  وأفريقيا،  الأوسط  الشرق  ومنطقة 
مستدام  نمو  تحقيق  إلى  أوروبا  كانون 
تأثيرها  تقليل  على  التركيز  مع  لأعمالها، 
بصمتهم  لتقليل  العملاء  ودعم  البيئي 
منتجات  أحدث  استخدام  عبر  البيئية 

وحلول وخدمات كانون. 
البحث  أنشطة  في  بكثافة  كانون  وتستثمر 
وأكثرها  المنتجات  أغنى  لتقديم  والتطوير 
تطوّراً وإبداعاً لتلبية احتياجات المستهلكين 
المصورين  من  وبدءاً  الإبداعية.  وآفاقهم 
تسمح  المحترفين،  المصوّرين  إلى  الهواة 
كانون لكلّ مستهلك بإدراك عشقه للصورة. 
الشرق  كانون  حول  المعلومات  من  لمزيد 

الأوسط، يرجى زيارة الموقع الإلكتروني:
www.canon-me.com 

الأخبار

كانون الشرق الأوسط تحصل على علامة تجارة دبي للمسؤولية الاجتماعية 
للمرة الثالثة

الـورق  لصناعـة  السـعودية  الشـركة  أعلنـت 
خـط  وتوريـد  تصنيـع  اتفاقيـة  توقيـع  عـن 
مـع  الخـام  الورقيـة  المناديـل  لفـات  إنتـاج 
أكبـر  أحـد  الإيطاليـة،   TOSCOTEC شـركة 
بقيمـة  العالـم،  في  الـورق  مكائـن  مصنعـي 

ريـال. مليـون   166
يـوم  لهـا  بيـان  في  الـورق”  “صناعـة  وقالـت 

الأحـد الماضـي، إن الاتفاقيـة تتضمن تصنيع 
وتوريـد وتركيـب وتشـغيل خـط إنتـاج لفـات 
إنتاجيـة  بطاقـة  الخـام  الورقيـة  المناديـل 

سـنوياً. طـن  ألـف   60 تبلـغ  تصميميـة 
مقدمـة  دفعـة  سـداد  سـيتم  أنـه  وأضافـت 
خالل مـدة أقصاهـا شـهرين من تاريخ توقيع 
مـع  تتوافـق  دفعـات  علـى  والبـاقي  العقـد 
والتشـغيل  والاسـتلام  والتركيـب  التوصيـل 
لمـدة 16  التوقيـع  تاريـخ  مـن  تمتـد  النهـائي 
شـهر مـع حصـول الشـركة علـى ضمـان أداء 

التعاقـد. شـروط  حسـب  المـورد  مـن 
سـوف  أنـه  الـورق”،  “صناعـة  وأوضحـت 
الإنتـاج  لخـط  الماكينـة  شـراء  تمويـل  يتـم 
إيـرادات  خالل  مـن  الجديـد  الخامـس 
الأصـول  بعـض  وبيـع  التشـغيلية  الشـركة 
متحصالت  الى  بالإضافـة  العاملـة،  غيـر 
المطالبـات القانونيـة التـي صـدر بهـا أحـكام 
البنـوك  خالل  مـن  وجـزء  الشـركة،  لصالـح 

المحليـة. التمويليـة  والجهـات 
الاتفاقيـة  مـن  الـورق”  “صناعـة  وتسـتهدف 
زيـادة الطاقـة الإنتاجيـة مـن لفـات المناديـل 
الورقيـة الخـام مـن 130 ألـف طـن إلى 190 
ألـف طـن لتلبيـة متطلبـات السـوق المحلـي 

الصـادرات. وزيـادة 
الصفقـة  لهـذه  المـالي  الأثـر  إن  وقالـت 
والمعـدات وكذلـك  الآلات  سـينعكس علـى 
الالتزامـات بقيمـة دفعـات العقـد وبالتزامـن 
المـالي للصفقـة  الأثـر  مـع سـدادها، وسـيبدأ 
علـى القوائـم المالية مـن الربع الرابع 2022.
الربـع  خالل  الإنتـاج  بـدء  المتوقـع  ومـن 
الثالـث مـن عـام 2024. وأوضحـت الشـركة 
بشـراء  تتمثـل  والتـي  الصفقـة  قيمـة  أن 
ريـال  مليـون   166 تعـادل  بقيمـة  ماكينـة 
خـط  في  الاسـتثمارات  قيمـة  مـن  جـزء  هـي 
الانتاج الخامس والمعلن عنه سـابقا بقيمة 

ريـال. مليـون   300 تقريبيـة 

“صناعة الورق” توقع اتفاقية جديدة مع TOSCOTEC بـقيمة 166 
مليون ريال
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معرض الكتاب السوري يحفز الناشرين والكتاب ويتطلع إلى المستقبل

انطلقـت  نشـر  دار  خمسـين  بمشـاركة 
معـرض  فعاليـات  الماضـي  الأربعـاء  مسـاء 
لنرتقـي”،  “نقـرأ  بعنـوان  السـوري  الكتـاب 
الـذي تنظمـه وزارة الثقافـة في مكتبـة الأسـد 

بدمشـق. الوطنيـة 
نشـر  دار   11 مشـاركة  المعـرض  ويشـهد 
عناويـن جديـدة  تتضمـن  و39 خاصـة،  عامـة 
والسياسـية  الثقافيـة  المجـالات  في مختلـف 

والأدبيـة. والفكريـة  والاقتصاديـة 
خاصـا  حضـورا  الأطفـال  عالـم  ويشـغل 
فيـه  تشـارك  حيـث  المعـرض،  كتـب  في 
المجـال،  هـذا  في  متخصصـة  نشـر  دار   12
علـى مسـتوى  حديثـة  وكتبـا  تجـارب  وتقـدم 

والألـوان. والطباعـة  والأفـكار  المواضيـع 
سـوريا  في  الطفـل  كتـاب  صناعـة  وتشـهد 
الطباعـة  مسـتوى  علـى  حديثـة  تجـارب 
بالإضافـة  المطروحـة،  والمواضيـع  والإخـراج 
إلى الأدوات والوسائل التعريفية التي تغني 
معرفة الأطفال وتساهم في جذبهم إلى عالم 

الكتـب. واقتنـاء  القـراءة 
عالـم الأطفـال يسـجل حضـورا خاصـا في كتب 
علـى  حديثـة  تجـارب  تقـدم  التـي  المعـرض 

والطباعـة والأفـكار  المواضيـع  مسـتوى 
في  مشـوح  لبانـة  الثقافـة  وزيـرة  وأكـدت 
الطباعـة  جـودة  أن  للصحافييـن  تصريـح 
والأغلفـة ومضمـون الكتـاب السـوري جعلتـه 
مميـزا في أنحـاء الوطـن العـربي كافة، لافتة إلى 
رواجـا ومبيعـا  الأكثـر  هـي  الأطفـال  كتـب  أن 
وأن  السـابقة،  المعـرض  سـنوات  خالل 
في  شـاركت  سـوريا  في  النشـر  دور  معظـم 
بقـوة  حاضـر  المطبـوع  والكتـاب  المعـرض، 

الآن. حتـى   2000 عـام  منـذ 
العـرب  الناشـرين  اتحـاد  أن  مشـوح  وبينـت 
في سـوريا اسـتطاع أن يحافـظ علـى تماسـكه 
لصنـع  جديـدة  آليـات  بتطويـر  وإنتاجـه 
التخفيضـات  الكتـاب وتسـويقه، مشـيرة إلى 
والتـي  المعـرض،  يقدمهـا  التـي  والعـروض 
وصلـت إلى 50 في المئـة مـن الهيئـة العامـة 
دور  لبـاقي  المئـة  في  و35  للكتـاب،  السـورية 

الخاصـة. النشـر 

وجـددت مشـوح دعوتهـا للكتـاب والمفكريـن 
الفكـر والإنسـان  بنـاء  “إعـادة  والمثقفيـن إلى 
علـى أسـس متينـة وعصيـة ضـد كل مسـيء 
لحضارتنـا وثقافتنـا وهويتنـا، والانطالق نحـو 

مسـتقبل سـوريا المشـرق”.
الوطنيـة  الأسـد  مكتبـة  عـام  مديـر  وأوضـح 
مـن خمسـين  أكثـر  أن  مرشـد  إيـاد  بدمشـق 
دار نشـر شـاركت في المعـرض بالأصالـة إلى 
بالوكالـة،  شـاركت  نشـر  دور  خمـس  جانـب 
وتميـز المعـرض بتنـوع المواضيـع مـن طبيـة 
وسياسـية  وثقافيـة  وعلميـة  وهندسـية 
الاحتفـاء  أن  علـى  وشـدد  واجتماعيـة، 
بالكتـاب هـو احتفـاء بأوجـه الثقافـة والفنـون، 
وفرصـة  والمسـرح،  للسـينما  يوثـق  لكونـه 
الثقافيـة  الحيـاة  بجوانـب  للاهتمـام  نـادرة 

كافـة. والفكريـة 
واعتبـر مرشـد في تصريـح لـه أن المعـرض 
سـيقام  السـوري  بالكتـاب  الخـاص 
والمحافظـات  دمشـق  في  دوري  بشـكل 
أسـاس  وسـيبقى  يـزال  لا  الكتـاب  لكـون 
أن  إلى  لافتـا  والفكـر،  والثقافـة  المعرفـة 
فقـط  بالكتـاب  احتفـاء  ليـس  المعـرض 
ولقـاء  وفكـري  ثقـافي  طقـس  هـو  وإنمـا 
بهـدف  والمثقفيـن  المفكريـن  مـع  غنـي 
صناعـة  في  والخبـرات  المعرفـة  تبـادل 

والنشـر. الكتـاب 
المعـرض  الأسـد في  مكتبـة  وحـول مشـاركة 
يضـم  جناحـا  تخصـص  أنهـا  مرشـد  أوضـح 
مجموعـة مـن إصداراتهـا السـنوية التي تصل 
إلى العشـرين وتعنـى بتوثيـق التـراث الثقـافي 
بالأطروحـات  خاصـة  فهـارس  مـن  السـوري 
النـادرة  والكتـب  الجامعيـة  والرسـائل 
الفهـارس  وكشـافات  الوطنيـة  والبيوغرافيـا 

التـراث. هـذا  توثيـق  عمليـة  يخـدم  مـا  وكل 
وعلـى غـرار المعـرض الـدولي فـإن المعـرض 
اسـتقطاب  إلى  كذلـك  يسـعى  الوطنـي 
انفتاحـا  والأكثـر  تنويـرا  الأكثـر  المنشـورات 
علـى آفـاق الفكـر العالمـي. وهـو بهـذا يتقـدم 
خطـوة هامـة إلى الأمـام، بـأن يخـرج مـن عبـاءة 
إلى  وينتقـل  فقـط  التـراث  بكتـب  الاهتمـام 
فهنالـك  أيضـا.  المسـتقبل  بكتـب  الاهتمـام 
كتـب  وخاصـة  والمترجمـة  العلميـة  الكتـب 
التـي  الأدبيـة  الأعمـال  علـى  عالوة  الأطفـال، 
والفكـر  والعلـوم  لألدب  شـاملة  رؤيـة  تقـدم 

سـوريا. في 
السـوريين  الناشـرين  اتحـاد  رئيـس  وأشـار 
آفـاق  لـه  المعـرض  أن  إلى  حافـظ  هيثـم 
السـوري  الكتـاب  وصـول  أهمهـا  واسـعة، 
الجيـد  المحتـوى  لـه  ويقـدم  القـارئ،  إلى 
“نقـرأ  عنوانهـا  رائـدة  لثقافـة  والتأسـيس 
لنرتقـي”، إضافـة إلى أنـه بوابـة دخـول أعمـال 
والعربيـة،  السـورية  الأسـواق  إلى  الناشـرين 
تطويـر  في  الجهـود  تضافـر  ضـرورة  مؤكـدا 

النشـر. وصناعـة  السـوري  الكتـاب 

زوار  )مـن  حميـد  حسـن  الكاتـب  أمـا 
المعـرض( فقـد أعـرب عـن سـعادته بتطويـر 
هـذه الأنشـطة التـي تسـمح للقـارئ والكاتـب 
المنتجـات  علـى  بالاطالع  والفنـان  والأديـب 
أنحـاء  كل  مـن  والعلميـة  والأدبيـة  الفنيـة 
المعـارف  وتبـادل  السـورية،  الجغرافيـا 
بإخـراج  للمترجميـن  وتسـمح  والمعلومـات، 
الثقافيـة  المسـاحة  إلى  المنتجـات  تلـك 
السـورية  بالحضـارة  والتعريـف  العالميـة 

لعريقـة. ا
الأنشـطة  مـن  العديـد  المعـرض  وسيشـهد 
عـرض  منهـا  المتنوعـة،  والفنيـة  الثقافيـة 
سـتة أفالم سـينمائية مـن أحـدث الإنتاجـات 
ونـدوات  موسـيقيان،  وحفالن  السـورية، 
مـن  عـدد  فيهـا  يشـارك  وثقافيـة  فكريـة 
إلى  إضافـة  والأدبـاء،  والمفكريـن  الباحثيـن 
الكتـب  توقيـع  حفالت  مـن  الكثيـر  إقامـة 

وشـعراء. لأدبـاء 
الأولى  للمـرة  أقيـم  الـذي  المعـرض،  ويـأتي 
خاصـة  سـورية  بنكهـة  الماضيـة،  السـنة  في 
المعـرض  دورات  عـن  مختلـف  وبطابـع 
المعـرض  هـذا  ويشـكل  للكتـاب.  الـدولي 
دور  مـن  العشـرات  فيـه  تشـارك  الـذي 
فرصـة  والخاصـة  العامـة  السـورية  النشـر 
مختلـف  في  السـوري  الكتـاب  لتقديـم 

الشـرائح. ولـكل  المجـالات 
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الأخبار

أطلقـــت شـــركة »بـــروج بي ال ســـي«، مـــع 
حلـــول  مـــن  عـــدداً  »بورياليـــس«  شـــركة 
التدويـــر  القابلـــة لإعـــادة  أوليفينـــات  البـــولي 
التزامهمـــا  بذلـــك  لتعـــززان  كامـــل  بشـــكل 
إلى  الانتقـــال  نحـــو  ملمـــوس  تقـــدم  بإحـــراز 

الدائـــري. الاقتصـــاد 
ويعتبـــر الاقتصـــاد الدائـــري نموذجـــاً إنتاجيـــاً 
ليتـــم  منتجـــات  تصنيـــع  خلالـــه  مـــن  يتـــم 
إعـــادة  ثـــم  ومـــن  واســـتعمالها،  اســـتهلاكها 
اســـتخدامها مـــن جديـــد أو إعـــادة تدويرهـــا 
بعـــد انتهـــاء دورة صلاحيتهـــا.. ويعـــد معـــرض 
الرائـــد في  »K 2022« المعـــرض التجـــاري 
والمطـــاط  البلاســـتيك  مجـــال  في  العالـــم 
دوســـلدورف  مدينـــة  في  يعقـــد  والـــذي 

ســـنوات. ثـــاث  كل  مـــرة  بألمانيـــا 
لبـــروج   »K 2022« معـــرض  ويوفـــر 
المصنوعـــة  حلولهـــا  لاســـتعراض  فرصـــة 
إضافـــة  عالمـــي،  نطـــاق  علـــى  الإمـــارات  في 
لتســـليطها الضـــوء علـــى مســـيرتها التنمويـــة 
مســـتدامة  لحلـــول  وطرحهـــا  الناجحـــة 
أوليفينـــات  البـــولي  مـــن  جديـــدة  ومبتكـــرة 
التحـــول  دعـــم  في  المتميـــز  دورهـــا  وتعزيـــز 

الدائـــري. الاقتصـــاد  إلى 
في  معـــاً  وبورياليـــس  بـــروج  وتشـــارك 
عنـــوان  تحـــت  أقيـــم  الـــذي  المعـــرض 

والتســـريع«. والتعـــاون  »الابتـــكار 
الأول  النائـــب  المهيـــري،  خلفـــان  وقـــال 
الشـــرق  لمنطقـــة  التنفيـــذي  للرئيـــس 
بـــروج:  في  والتصديـــر  وأفريقيـــا  الأوســـط 
إعـــادة  أســـواق  في  بـــروج  دخـــول  »إن 
التدويـــر يعـــزز مـــن مكانتهـــا كمـــزود حلـــول 
شـــامل للبـــولي أوليفينـــات الخـــام والمعـــاد 
 K 2022 تدويرهـــا.. ومشـــاركتنا في معـــرض

لاســـتعراض  قويـــة  منصـــة  لبـــروج  توفـــر 
وقدراتنـــا  الإمـــارات  في  المصنوعـــة  حلولنـــا 
وشـــركاءنا  نحـــن  تمكننـــا  التـــي  الابتكاريـــة 
حلـــول  توفيـــر  مـــن  القيمـــة  سلســـلة  في 
وتعـــزز  الدائـــري  الإنتـــاج  تدعـــم  مســـتدامة 

العصـــري«. الحيـــاة  أســـلوب 
معـــاً  وبورياليـــس  بـــروج  شـــركتا  وأطلقـــت 
مـــن  عـــدداً  بالمعـــرض  مشـــاركتهما  خـــال 
المـــادة  أحاديـــة  إيثيليـــن  البـــولي  حلـــول 
قطـــاع  لخدمـــة  التدويـــر  لإعـــادة  والقابلـــة 
الحلـــول في  هـــذه  تســـاهم  حيـــث  التغليـــف 
القضـــاء علـــى اســـتخدام الحلـــول المتعـــددة 

التدويـــر. لإعـــادة  القابلـــة  غيـــر  المـــواد 
المـــواد  المتعـــددة  الحلـــول  وتعتبـــر 
قابـــل  منهـــا  جـــزءٌ  مـــواد  تحتـــوي  منتجـــات 
لإعـــادة  قابـــل  غيـــر  وجـــزءٌ  التدويـــر  لإعـــادة 
اســـتخدامها  إعـــادة  يجعـــل  ممـــا  التدويـــر، 
أمـــراً  كامـــل  بشـــكل  تدويرهـــا  إعـــادة  أو 
التـــي  للغاية..أمـــا الحلـــول الجديـــدة  صعبـــاً 
لتصنيـــع  وبورياليـــس  بـــروج  أطلقتهـــا 
العصريـــة  بتصميماتهـــا  فتمتـــاز  الأكيـــاس 
بعـــد  ميكانيكيـــاً  التدويـــر  لإعـــادة  وقابليتهـــا 

صلاحيتهـــا. فتـــرة  نهايـــة 
وقامـــت بـــروج مـــن خـــال شـــراكاتها الوثيقـــة 
بتطويـــر  القيمـــة  مـــع شـــركائها في سلســـلة 
الجديـــدة  المبتكـــرة  الدائريـــة  حلولهـــا  أحـــد 

لتصنيـــع أكيـــاس شـــحن المـــواد الثقيلـــة.
المـــواد  شـــحن  أكيـــاس  تصميـــم  ويتـــم 
في  مميـــز  بـــأداء  لتقـــوم  عـــادة  الثقيلـــة 
المحمولـــة  البضائـــع  وحمايـــة  تســـهيل 
فيهـــا في مختلـــف البيئـــات خـــال عمليـــات 
ومـــن  اللوجســـتية..  والعمليـــات  المناولـــة 
الـــذي  الجديـــد  الدائـــري  الحـــل  هـــذا  خـــال 

شـــحن  كيـــس  نفـــس  فـــإن  بـــروج،  طورتـــه 
ــادة تصنيعـــه  المـــواد الثقيلـــة يمكـــن الآن إعـ
بفضـــل المـــواد القابلـــة لإعـــادة التدويـــر التـــي 
التأثيـــر  دون  الأكيـــاس،  هـــذه  منهـــا  تتكـــون 
علـــى متانـــة وأداء الأكيـــاس نفســـها كمـــادة 
ــز هـــذا الحـــل المســـتدام  ــا يتميـ تغليـــف.. كمـ
يمكـــن  ممـــا  منخفضـــة،  كربونيـــة  ببصمـــة 
في  الطموحـــة  أهدافهـــا  تحقيـــق  مـــن  بـــروج 

الدائـــري. الاقتصـــاد 

12 شـــراكة

توســـعها  عـــن  أيضـــاً  بـــروج  أعلنـــت  كمـــا 
الشـــركات  مـــن  عـــدد  مـــع  التعـــاون  في 
رافعـــة  التدويـــر  بإعـــادة  المتخصصـــة 
هـــذه  مـــع  الاســـتراتيجية  شـــراكاتها  عـــدد 
منطقـــة  في  دول  ســـبع  في  إلى  الشـــركات 
الشـــرق الأوســـط وآســـيا والمحيـــط الهـــادئ، 
الاحتياجـــات  تلبيـــة  مـــن  يمكنهـــا  ممـــا 
أصحـــاب  وتحديـــداً  لعملائهـــا  المتزايـــدة 
علـــى  للحصـــول  التجاريـــة  العلامـــات 
إمـــدادات موثوقـــة مـــن المنتجـــات المعـــاد 
النهائيـــة  المنتجـــات  أســـواق  في  تدويرهـــا 

والإقليميـــة. المحليـــة 
إلى  تهـــدف  التـــي  رســـالتها  مـــن  وانطلاقـــاً 
جهـــود  عبـــر  القيمـــة  مســـتوى  »تعزيـــز 
الابتـــكار«،  ثقافـــة  وترســـيخ  الموظفيـــن 
جديـــدة  طـــرق  تطويـــر  علـــى  بـــروج  تعمـــل 
المنتجـــات وطـــرح تصاميـــم  لتعزيـــز متانـــة 
ممارســـات  تعزيـــز  في  تســـاهم  جديـــدة 
إعـــادة الاســـتخدام وإعـــادة التدويـــر وزيـــادة 
القابلـــة  أوليفينـــات  البـــولي  اســـتخدام 
لإعـــادة التدويـــر حيثمـــا يمكـــن عبـــر سلســـلة 

لديهـــا. القيمـــة 
مســـتدامة  لحلـــول  توفيرهـــا  خـــال  ومـــن 
التكلفـــة وقـــادرة علـــى  وفعالـــة مـــن حيـــث 
تســـعى  العالميـــة،  التحديـــات  مواجهـــة 
مـــن  شـــاملة  مجموعـــة  لتوفيـــر  بـــروج 
جديـــدة  تطبيقـــات  لتســـويق  المنتجـــات 
ودعـــم الانتقـــال إلى الاقتصـــاد الدائـــري، ممـــا 

البيئـــي. الإشـــراف  في  التزامهـــا  يعـــزز 

ومـــن خـــال مشـــاركتها شـــركة بورياليـــس 
خـــال  العـــرض  منصـــة  نفـــس  في 
علـــى  الضـــوء  بـــروج  ســـلطت  المعـــرض، 
الشـــركات  أبـــرز  كإحـــدى  الريـــادي  دورهـــا 
ولاعـــب  الإمـــارات  دولـــة  في  الصناعيـــة 
صناعـــة  قطـــاع  تطويـــر  في  رئيســـي 
خـــال  مـــن  الدولـــة،  في  البتروكيماويـــات 
لتوفيـــر  الابتكاريـــة  لقدراتهـــا  تســـخيرها 
ــة  ــودة وفعالـ ــة الجـ ــتدامة وعاليـ حلـــول مسـ
مـــن حيـــث التكلفـــة مـــن البـــولي أوليفينـــات 
مـــن  الكثيـــر  صناعـــة  في  تدخـــل  التـــي 

طلبـــاً. الأكثـــر  النهائيـــة  المنتجـــات 
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الأخبار

صندوق محمد بن راشد للابتكار يمول »أفاني إيكو« بـ 2.5 مليون درهم

أعلـــن صنـــدوق محمـــد بـــن راشـــد للابتـــكار، 
الماليـــة  وزارة  أطلقتهـــا  التـــي  المبـــادرة 
بهـــدف دعـــم الابتـــكار علـــى مســـتوى دولـــة 
بقيمـــة  تمويـــاً  تقديمـــه  عـــن  الإمـــارات، 
2.5 مليـــون درهـــم نهايـــة الشـــهر الماضـــي 
الأوســـط«  الشـــرق  إيكـــو  »أفـــاني  لشـــركة 
التـــي تتخـــذ مـــن الإمـــارات مقـــراً لهـــا، والتـــي 
ابتـــكارات  أحـــدث  تســـخير  إلى  تســـعى 
تســـهم  فعالـــة  حلـــول  لإيجـــاد  التكنولوجيـــا 
العالميـــة  البيئيـــة  للأزمـــة  التصـــدي  في 
بـــه  تتســـبب  الـــذي  التلـــوث  عـــن  الناجمـــة 
النفايـــات البلاســـتيكية. ويـــأتي هـــذا التمويـــل 
التابـــع  الضمانـــات  خطـــة  برنامـــج  إطـــار  في 
للصنـــدوق، والـــذي يعنـــى بتوفيـــر الحلـــول 
المبتكـــرة  المشـــاريع  لمســـاعدة  التمويليـــة 

أعمالهـــا. وتطويـــر  تنميـــة  علـــى 
منتجـــات  إيكـــو«  »أفـــاني  شـــركة  وتوفـــر 
متنوعـــة مصنوعـــة مـــن البلاســـتيك الحيـــوي 
نشـــاء  مـــن  والمصنـــوع  للتحلـــل  القابـــل 
مجموعـــة  إلى  بالإضافـــة  الكســـافا،  نبـــات 
وتغليـــف  تعبئـــة  منتجـــات  مـــن  واســـعة 
مـــن  المصنوعـــة  المســـتدامة  الطعـــام 
الرئيســـي  مقرهـــا  ومـــن  متجـــددة.  مصـــادر 
شـــركة  تعتـــزم  للعلـــوم،  دبي  مجمـــع  في 
التمويـــل  هـــذا  اســـتخدام  إيكـــو«  »أفـــاني 
إلى  التصنيعيـــة  عملياتهـــا  جميـــع  لنقـــل 
حتـــى  المتحـــدة  العربيـــة  الإمـــارات  دولـــة 
تتمكـــن مـــن تصنيـــع كافـــة منتجاتهـــا محليـــاً، 
بالإضافـــة إلى دعـــم الجهـــود الحثيثـــة التـــي 

والتطويـــر. البحـــث  صعيـــد  علـــى  تبذلهـــا 
الماليـــة:  وزارة  المناســـبة، صرحـــت  وبهـــذه 
ــة  ــداف التنميـ ــا بتحقيـــق أهـ ــار التزامهـ في إطـ
المتحـــدة،  الأمـــم  تبنتهـــا  التـــي  المســـتدامة 
تســـعى حكومـــة الإمـــارات العربيـــة المتحـــدة 

لضمـــان تحقيـــق التنميـــة المســـتدامة علـــى 
الوقـــت  في  والعمـــل  الوطنـــي،  الصعيـــد 
ذاتـــه علـــى حمايـــة البيئـــة، وصـــون المـــوارد 
بيـــن  الأمثـــل  التـــوازن  وتحقيـــق  الطبيعيـــة، 
والاجتماعيـــة  الاقتصاديـــة  التنميـــة  جهـــود 
ــاً  ــاً واضحـ ــة. ونـــرى أن هنـــاك توافقـ في الدولـ
ــاني  ــركة »أفـ ــة شـ ــاعي ورؤيـ ــذه المسـ بيـــن هـ
إلى  الراميـــة  الأوســـط«  الشـــرق  إيكـــو 
النفايـــات  مـــن  التخلـــص  في  المســـاعدة 
المدمـــر  تأثيرهـــا  مـــن  والحـــد  البلاســـتيكية، 

علـــى النظـــم البيئيـــة حـــول العالـــم.
صنـــدوق  رؤيـــة  مـــع  تماشـــياً  وأضافـــت: 
إلى  الهادفـــة  للابتـــكار  راشـــد  بـــن  محمـــد 
بـــأن  تعزيـــز الابتـــكار في الدولـــة، فإننـــا نثـــق 
دعمنـــا لشـــركة »أفـــاني إيكـــو« سيســـهم في 
الجهـــود  ودعـــم  الطبيعيـــة،  البيئـــة  حمايـــة 
لمواصلـــة  الدولـــة  تبذلهـــا  التـــي  الحثيثـــة 
دورهـــا الريـــادي في تطويـــر وتطبيـــق أحـــدث 
والمســـتدامة. المبتكـــرة  التقنيـــة  الحلـــول 
وتقـــوم شـــركة »أفـــاني إيكـــو«، التـــي تأسســـت 
عـــام 2014، بتصنيـــع منتجـــات صديقـــة  في 
للبيئـــة قابلـــة للتحلـــل بنســـبة %100 وخاليـــة 
البلاســـتيك كالأكيـــاس، وأدوات  مـــن  تمامـــاً 
ــتلزمات التغليـــف،  المائـــدة، والأكـــواب، ومسـ
تكنولوجيـــا  وباســـتخدام  الشـــرب.  وقشـــات 
مـــن  مصنوعـــة  متجـــددة  ومـــوارد  متقدمـــة 
النباتـــات، تمثـــل هـــذه المنتجـــات بديـــاً مثاليـــاً 
لمـــرة  المســـتخدمة  البلاســـتيكية  للمـــواد 
واحـــدة، والتـــي تســـتغرق المئـــات – وحتـــى 
بشـــكل  لتتحلـــل  الســـنين  مـــن   – الآلاف 

التربـــة. في  طبيعـــي 
الرئيـــس  أفـــرام،  بيتـــر  قـــال  جانبـــه،  مـــن 
الشـــرق  إيكـــو  »أفـــاني  لشـــركة  التنفيـــذي 
بتلقـــي  للغايـــة  ســـعداء  إننـــا  الأوســـط«: 

هـــذا الدعـــم مـــن صنـــدوق محمـــد بـــن راشـــد 
للابتـــكار في الوقـــت الـــذي نتطلـــع فيـــه قدمـــاً 
شـــهدناه  الـــذي  الكبيـــر  النجـــاح  لمواصلـــة 
ســـعينا  ومتابعـــة  الشـــركة،  تأســـيس  منـــذ 
الراميـــة  الجهـــود  في  للإســـهام  الدائـــم 
لإنقـــاذ كوكبنـــا مـــن الكـــوارث التـــي تســـببها 
الإطـــار،  هـــذا  وفي  البلاســـتيكية.  النفايـــات 
المنتجـــات  بتقديـــم أفضـــل  التزامنـــا  نجـــدد 
الاقتصاديـــة والصديقـــة للبيئـــة، والمصنعـــة 
لنـــا  التابعـــة  المنشـــآت  بالكامـــل في  محليـــاً 

المتحـــدة. العربيـــة  الإمـــارات  دولـــة  في 
قـــد  أبوظبـــي   – البيئـــة  هيئـــة  وكانـــت 
عـــن  الماضـــي  يونيـــو  شـــهر  في  أعلنـــت 
البلاســـتيكية  الأكيـــاس  اســـتخدام  حظـــر 
الإمـــارة،  في  واحـــدة  لمـــرة  المســـتخدمة 
المتكاملـــة  السياســـة  إلى  اســـتناداً  وذلـــك 
لمـــرة  المســـتخدمة  البلاســـتيكية  للمـــواد 
ســـنة  في  الهيئـــة  أطلقتهـــا  التـــي  واحـــدة 
التنفيـــذي  المجلـــس  اعتمـــد  كمـــا   .2020
الأكيـــاس  مـــن  الحـــد  لإمـــارة دبي »سياســـة 
تشـــمل  والتـــي  الواحـــد«  الاســـتخدام  ذات 
علـــى  فلســـاً   25 قدرهـــا  تعرفـــة  فـــرض 
الأكيـــاس البلاســـتيكية اعتبـــاراً مـــن 1 يوليـــو 
البيئـــة  هيئـــة  إحصائيـــات  وتشـــير   .2022
 11 اســـتخدام  يتـــم  أنـــه  إلى  أبوظبـــي   –
ــارات  ــة الإمـ ــتيكي في دولـ ــار كيـــس بلاسـ مليـ
ســـنوياً، مـــا يعـــادل ثلاثـــة أضعـــاف متوســـط 

العالمـــي. الاســـتخدام 
يذكـــر أن برنامـــج خطـــة الضمانـــات الخـــاص 
بصنـــدوق محمـــد بـــن راشـــد للابتـــكار أســـهم 
الماضيـــة في  الســـنوات  بـــدور حيـــوي خـــال 
دعـــم وتمويـــل المبتكريـــن وتزويدهـــم بســـبل 
تخليهـــم  إلى  الحاجـــة  دون  اللازمـــة  التطويـــر 

عـــن أيـــة حصـــص في ملكيـــة شـــركاتهم.
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مســاهمات وخدمــات "علــي الهاشــمي"التي قــام بهــا علــى مســتوى الصناعــة 
منحتــه لقــب "أبــو صناعــة الطباعــة في الخليــج" .. ذلــك اللقب الذي أســتحقه عن 

إجماع وجدارة
تــوفي إلى رحمــة الله تعــالى، فخــر الإمــارات، علــى رضــا الهاشــمي، وهــو يعتبــر “أبــو 
صناعة الطباعة في الخليج العربي”، حيث جاءت وفاته المنية يوم الأربعاء الماضي 

)25 أكتوبر 2022(، وهو مؤسس ورئيس شركة علي الهاشمي التجارية.
أنشــأت شــركة الهاشــمي مــن خــال وضــع حجــر الأســاس، حيــث كان البدايــة 
متواضعــة داخــل دولــة الإمــارات العربيــة المتحــدة ، ثــم نمــت شــركة الهاشــمي 
للتجارة لتصبح شــركة تجارية متعددة النشــاطات تقدم مجموعات واســعة من 

معدات الطباعة وتوفر حلولاً متكاملة لصناعة الطباعة بأكملها.
لا يوجد أحد من العاملين في صناعة فنون الجرافيك في منطقة الشــرق الأوســط 
لم يســمع عن على الهاشــمي، ذلك الرجل الذي ســاعد في إنشــاء ســوق صناعة 

فنون الجرافيك على مستوى  المنطقة.
علــي الهاشــمي، ذلــك الرجــل العصامــي، وإبــن الإمــارات الحقيقــي الــذى تميزت 
شــخصيته عــن بــاقي الاطفــال منــذ صغــره، والــذى أصبــح فيمــا بعــد  شــخصية 
بارزة على مســتوى دولة الإمارات. فعندما كان شــاباً، اضطر الهاشــمي لمغادرة 
الإمــارات العربيــة المتحــدة متوجهــا إلى البحرين، وهنــاك كان موعده مع  صناعة 
فنون الجرافيك. كما أنه قبل ذلك قد تلقي تعليمه الاولي في البحرين إلى أن صار 

فى سن 18 عاماً.
خلال حياته المهنية، لم يكتفي علي الهاشمي بدعم رواد الأعمال المبتدئين من 
خلال إنشاء المطابع فحسب، بل أقدم على تقديم يد العون للكثيرين من خلال 
مســاعدتهم فى الحصول على التراخيص و مبالغ التمويل و شــراء آلات الطباعة 
بشــروط ائتمانية ميســرة وفترات ســداد أطول. منحته مساهماته وخدماته التي 
لا مثيل لها على مســتوي الصناعة لقب “أبو صناعة الطباعة في الخليج” والذى 

أستحقه بجدارة.
لــم يكــن البقــاء في هــذه الصناعــة شــديدة التنافــس لأكثر من ســبعة عقــود مهمة 
ســهلة بالنســبة إلى الهاشــمي، ولكــن التزامــه تجــاه عملائه وكذلــك المبادئ التي 

تبناهاه قد ساعدته في التغلب على جميع العقبات.
نجحت شــركة “علي الهاشــمي التجارية” المتعددة النشــاطات فى التوسع داخل 
العديــد مــن الــدول العربيــة، حيــث أنشــأت العديــد مــن الفــروع في دول مجلــس 
التعــاون الخليجــي المجاورة مثل، البحريــن، والكويت، وعمان، والمملكة العربية 
السعودية. ومن أجل البقاء كواحدة ضمن أكبر الشركات المتخصصة  في صناعة 
الطباعــة، فقــد اعتمد الشــركة أحدث التقنيات المتقدمة، وتحولت من إســتخدام 

حلول الطباعة التقليدية إلى إعتماد المطابع الرقمية الحديثة.
كان علي الهاشــمي يدير كيانا تجاريا مرتبطا بتقديم الخدمات، وكان دائما يقف 
بجانــب موظفيــه الذيــن اعتبرهــم أهــم أصولــه. لقــد حــرص على تزويدهــم بجميع 
الأدوات اللازمــة لصقــل مهاراتهــم، وإعطــاء فرصــة متســاوية مــن اجــل النهــوض 

بحياتهم المهنية.
وأخيــرا وليــس آخــرا نســتطيع القول، أن على الهاشــمي كان رجل مقدام وعصامي 
وواثق الخطوات، وكان دائمًا ينظر إلى الحياة على أنها ساحة تدريب وتطوير مستمرة.
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طُبعت في مطبعة النسر للنشر

وزّعت من قبل شركة النسر للنشر

مجلة شهرية شاملة مختصة في عالم 

الطباعة في الشرق الأوسط

أعلنت كانون الشرق الأوسط، المزود 
الرائد لمعدات وتقنيات التصوير 

كتها مع منصة  والطباعة، عن شرا
"اطبع" المبتكرة، وذلك خلال معرض 

الرياض الدولي للكتاب 2022، الذي 
أقُيم مؤخراً في الفترة ما بين 28 

كتوبر 2022. تمثل  سبتمبر حتى 8 أ
هذه المنصة المبتكرة حل فريد يمكّن 

جميع الكتاب الجدد من الوصول 
إلى منصة تتيح إمكانية النشر الذاتي، 

حيث يمكن للمؤلفين الناشئين 
تحميل كتبهم إلى المنصة، كما تتيح 

للمستخدمين عرض كافة الكتب 
المختارة وطباعتها بشكل مباشر وعند 

الطلب.

المجلد رقم 22 / العدد رقم 186 / لشهر أغسطس - سبتمبر 
عام 2022

ME Printer FZE LLC
ص.ب 502183

الإمارات العربية المتحدة
هاتف: 3911210 4 971+

البريد الإلكتروني:
 info@meprinter.com

رئيس تحرير المجلة
أليكس جهانباني
البريد الإلكتروني:

alex@meprinter.com

محررة القسم العربي
فايزة إبراهيم

البريد الإلكتروني:
arabic@meprinter.com

محرر أخبار القسم الإنجليزى
سانجيف فارما

البريد الإلكتروني:
sanjeev@meprinter.com

المحررون المساهمون 
فرانك رومانو

البريد الإلكتروني:
fxrppr@rit.edu

لوريل برونر - المملكة المتحدة
البريد الإلكتروني:

lb@digitaldots.org

دكتور نيكولاس هيلموث - الإمارات العربية 
المتحدة

البريد الإلكتروني:
nhellmuth@flaar.org

مدير قسم التسويق والإعلان
برابولا تشاندران
البريد الإلكتروني:

sales@meprinter.com

الإعلانات المبوبة & الاشتراكات
هاتف: 3911210 4 971+

البريد الإلكتروني:
info@meprinter.com

طبعت المجلة من قبل المتحدة للطباعة والنشر 
يتم إرسال جميع المراسلات والمواد الإعلانية 

على البريد الألكترونى:
sales@meprinter.com

مجلة ME Printer الشريك الإعلامي الرسمي

Self - Publishing 
on the Rise in the Region
Itbaá platform powered by Canon and aligned 
with Saudi Vision 2030 is a boom for creativity

Special contributor to this issue: 
Shadi Bakhour, Business Unit 
Director, Canon Middle East

Saudi Xerox and SIPC: Tale 
of a Great Journey Along 
Kingdom’s Visionary Road

مجلـة مـي برينتـر تنعـي بـكل الأسـف 
أبـو صناعـة الطباعـة فـي الخليـج العربي  

“علـي الهاشـمي”

VOL. 22
ISSUE 187

MF-02-1824692
Oct-Nov

2022

ملاحظة المحرر

مجلة مي برينتر تنعي بكل الأسف أبو صناعة 
الطباعة في الخليج العربي  “علي الهاشمي”
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المحتـويــات

الأخبار
هل أنت مستعد لعودة أكثر إشراقة .. ؟

ب 2.5 مليون درهم « أفاني إيكو » صندوق 
محمد بن راشد للابتكار يمول

K بــروج تقــدم حلــول مطــورة لخدمــة قطاع 
التغليف فى معرض 22

معــرض الكتــاب الســوري يحفــز الناشــرين 
والكتاب ويتطلع إلى المستقبل

كانون الشــرق الأوســط تحصل على علامة 
للمــرة  للمســؤولية الاجتماعيــة  تجــارة دبي 

الثالثة

بقيمــة TOSCOTEC 166 “صناعة الورق” 
توقع اتفاقية جديدة مع مليون ريال

تيكــس”  انــد  “اســتيتش  معــرض  انطــاق 
لوضــع اســتراتيجية الشــراكة بيــن القطــاع 

العام والخاص

في  دوليــة  وفــودا  تلتقــي  القاســمي  بــدور 
العواصــم  ل”شــبكة  الثالــث  الاجتمــاع 

العالمية للكتاب”

دار الأركان تطلــق أول فيــا بتقنيــة الطباعة 
ثلاثية الأبعاد

مطابــع  ومركــز  الســعودية  زيروكــس 
الصناعــات المســاندة: رحلــة عظيمــة علــى 
امتداد الطريق الحالم للمملكة السعودية
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and foreign Buyers of stationery 
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REQUEST INFORMATION

EXPERIENCE IX
MORE PROFIT MORE BUSINESS
• EXPERIENCE PRODUCTIVITY

• EXPERIENCE COST EFFICIENCY

• EXPERIENCE HIGH QUALITY

• EXPERIENCE APPLICATION VERSATILITY




